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PRESENTACION

El turismo es un pilar fundamental para el desarrollo eco-
némico de nuestro pais por ser una rica fuente de empleo
y de entrada de divisas; ademas la personalidad propia
en la expansion de la actividad turistica, promueve la cul-
tura y la diversidad con una proyeccion a nivel mundial.

La riqueza biocultural de México es invaluable y se
compone de manera diversa con sus destinos, desde los
tradicionales y bien consolidados, los emergentes, hasta
los que se encuentran en una constante evolucion para
adaptarse a los cambios que exige la demanda.

El programa federal Pueblos Magicos, es un claro ejem-
plo de una politica publica que ha abonado al crecimiento
de la actividad turistica en nuestro pais, cada una de las
localidades que poseen este nombramiento representan
un componente clave del mapa turistico nacional; una

pieza Unica del complejo mosaico patrimonial de México.

En 2025, la Secretaria de Turismo Federal, ha desa-
rrollado y presentado una reingenieria del programa,
adoptando un enfoque integral que permita desarrollar y
consolidar a los Pueblos Magicos desde una perspectiva
sostenible, inclusiva y responsable.

Es por ello que el Pueblo Magico de Yuriria ha decidido
crear el presente Plan Municipal de Desarrollo Turistico
Sostenible (PMDTS); un instrumento de planeacion
participativa que permite implementar un modelo de
desarrollo sostenible, culturalmente significativo y eco-
némicamente competitivo.






Un Destino con Historia, Cultura y Vision de Futuro

Yuriria, reconocido como Pueblo Magico desde 2012,
destaca por su invaluable riqueza cultural, historica y
natural. Sus raices se remontan a la época prehispanica,
y su legado se manifiesta en la imponente arquitectura
de sus edificios coloniales y religiosos, en sus costumbres
y tradiciones que reflejan una identidad viva y Unica, asi
como en su extraordinario paisaje biocultural en torno a la
Laguna de Yuriria. La gastronomia local, rica en sabores y
herencia, complementa esta oferta turistica singular que
ha posicionado al municipio como un destino en auge.

Gracias a su diversidad de activos patrimoniales, cultu-
rales y naturales, Yuriria ha sabido aprovechar el turismo
como una herramienta estratégica para impulsar el bien-
estar de sus habitantes. En este contexto, se ha trazado
una ruta clara mediante la implementacion del Plan Mu-
nicipal de Desarrollo Turistico Sostenible, un instrumento
de planeacion participativa que define la vision turistica
del municipio y fortalece su permanencia como Pueblo
Magico.

Este plan constituye una politica publica integral y se
estructura en diversos apartados:

Marco de Referencia y Alineacion: Presenta los funda-
mentos normativos y juridicos que sustentan el plan,
desde el ambito internacional hasta el local, establecien-
do una base sélida para su implementacion.

Diagnéstico Integrado del Territorio: Realiza un analisis
detallado de todos los elementos que componen la plan-
ta turistica, permitiendo una comprension profunda de
las condiciones actuales del destino.

Inventario Turistico, Vocacion y Potencialidades: Iden-
tifica los recursos turisticos de Yuriria, definiendo su
vocacion, potencial de desarrollo y segmentacion de
mercado,elementos clave para el disefio de estrategias
adecuadas.

Modelo de Desarrollo Turistico y Estrategia: Establece la
estrategia general para un desarrollo turistico sostenible,
incluyendo lineas de accion, objetivos especificos y ac-
ciones concretas que serviran de guia para fortalecer al
destino.

Productos y Proyectos Turisticos Detonadores: Propone

iniciativas innovadoras y responsables que impulsen la
actividad turistica, contemplando todo el ciclo del pro-
ducto: desde su conceptualizacion hasta las estrategias
de marketing y comercializacion.

Programa Multianual e Intersectorial de Inversion y un
sistema de Metas e Indicadores que facilitan el segui-
miento, evaluacion y ajuste de las acciones propuestas,
promoviendo la corresponsabilidad entre los actores
involucrados y asegurando el cumplimiento de principios
como la inclusion, sostenibilidad, competitividad y coo-
peracion.

Asi, este instrumento se convierte en la guia para garan-
tizar la calidad en la planeacién y gestion del turismo en
Yuriria. Su enfoque esté orientado a proteger la identidad
cultural, fomentar la sostenibilidad, promover la par-
ticipacion social e incentivar la innovacion, con el firme
propésito de impulsar un desarrollo turistico ordenado, e
inclusivo que beneficie a la comunidad local asi como a
los visitantes.






MARCO DE REFERENCIA

Este apartado describe el conjunto de principios e instrumentos de caracter legal y de planeacion en distintos niveles desde el inter-

nacional hasta el local, mediante el cual se estructurara y sustentara el presente Plan Municipal de Desarrollo Turistico Sostenible de

Yuriria.

Principios Rectores

Los siguientes principios rectores son los estable-
cidos en la Estrategia Nacional para el Fortaleci-
miento de los Pueblos Magicos 2025, descritos en
su Anexo Il Criterios para la elaboracion del Plan.

1. Sostenibilidad: promover el desarrollo turistico
bajo criterios ambientales, sociales y econdmicos
gue aseguren la preservacion de los recursos na-
turales y culturales para las futuras generaciones.

2. Inclusiéon y Equidad: garantizar la participacion
activa de las comunidades, respetando y promo-
viendo la diversidad cultural, social y de género en
el desarrollo de los Pueblos Magicos.

3. Innovacion: incorporar tecnologias avanzadas

y nuevas formas de promocionar y comer-
cializar los destinos, alineados con las ten-
dencias globales en turismo y digitalizacion.

Calidad y Diversificacion: apoyar a las comuni-
dades receptoras de los Pueblos Magicos en la
organizacion o estructura, desarrollo y diversifi-
cacion de sus productos turisticos, mediante la
capacitacion y profesionalizacién de los actores
locales, con el fin de garantizar experiencias Uni-
cas e innovadoras para los visitantes, elevando
los estandares de los servicios y promoviendo
una oferta turistica méas diversa y competitiva.

Gobernanza: fomentar alianzas estratégicas entre
los sectores publico, privado, social y académico

para lograr un beneficio colectivo y sostenible en
las localidades.

Identidad cultural: valorar, preservar y pro-
mover las tradiciones, historia y manifestacio-
nes artisticas de cada Pueblo Magico, como
parte fundamental de su oferta turistica.

Accesibilidad: asegurar que los destinos sean facil-
menteaccesiblesparatodoslosvisitantes,incluyendo
personas con discapacidad, adultos mayores y nifios.

Seguridad: generar condiciones que fomenten la
tranquilidad y confianza de los turistas y las comu-
nidades locales mediante planes de prevencion y
actuacion.



Marco Juridico

El marco juridico comprende la fundamentacion legal y normativa que da sustento al presente instrumento de planeacion, se enmarca
a través de la legislacion internacional, nacional, estatal y municipal vigente en materia de desarrollo turistico sostenible y contempla
lo siguientes ambitos:
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1.1 INTERNACIONAL

1.1.1 Agenda 2030y sus
Objetivos de Desarrollo
Sostenible (ODS)

La Agenda es un plan de accion en favor de las personas,
el planeta y la prosperidad, que fue aprobado durante
la cumbre de las Naciones Unidas en el afio 2015, en
donde se establecieron los 17 Objetivos de Desarrollo
Sostenible con sus respectivas metas. Como parte del
compromiso para el cumplimiento de dichos objetivos,
México se ha sumado a esta finalidad, a través de la
implementacion de los objetivos en diversas acciones,
destacando, la presentacion de informes voluntarios ante
el Foro Politico de Alto Nivel en Desarrollo Sostenible; asi
como la instalacion del Comité Técnico Especializado en
Desarrollo Sostenible y el Consejo Nacional de la Agenda
2030; entre otras acciones.

Imagen 1.1 Objetivos de Desarrollo Sostenible

LN

OBIJETIVES
DE DESARROLLO
SOSTENIBLE

Fuente: Agenda 2030 para el Desarrollo Sostenible, Asamblea General de la ONU.

Derivado de lo anterior, el presente Plan priorizara los siguientes Objetivos en conjunto con sus respectivas acciones,
mismas que se encuentran alineadas al Plan de Desarrollo Municipal Yuriria 2005-2030.
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Imagen 1.2 Objetivos de Desarrollo Sostenible prioritarios para el desarrollo del presente Plan y sus respectivas acciones generales.

17

OBJETIV<:S sosteniLe

WGLA LiMPuL
VEINEAMIDMD A ecidn: Por la importancia que tiene el agua como un recurso que da vida e identidad a Yuriria, se plantea apoyar y fortal
n de las comunidades locales en la mejora de |a c = 3 aves de talleres de

ECDSSICT

Accibn: Actualizacion y mejora del marco legal v de planeacion municipal para implementar politicas y planes integrados para
promaover la inclusion, el uso eficiente de los recursos, la mitigacion del cambio climatico y la adaptacidn a él y la resiliencia ante los
desastres.

Accion: Elaboracidn de campaiias de difusidn y promocidn para lograr un turismo sostenible que cree puestos de trabajo y promueva
la cultura y los productos locales, asi como el impulso a las marcas locales.

KLIAKTAS FRER
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L0

Fuente: Elaboracion propia



1.1.2 Carta Mundial del
Turismo Sostenible +20

La Carta Mundial para el Turismo Sostenible, fue un
documento que dio a conocer por primera vez ante la
Conferencia Mundial sobre Turismo Sostenible, celebra-
da en la isla de Lanzarote (Espafia) en 1995, el término
y el concepto de Turismo Sostenible, que ayudo a guiar
a la industria del turismo y a los responsables de la
toma de decisiones turisticas para integrar la sostenibi-
lidad en los destinos y las operaciones de la industria.

Veinte afios después, durante la Cumbre Mundial de
Turismo Sostenible celebrada en Vitoria-Gasteiz (Pais
Vasco, Espafia) en noviembre de 2015, la Carta Mun-
dial del Turismo Sostenible +20, reformula la Primera
Carta Mundial de Turismo Sostenible, incorporando
los 17 Objetivos de Desarrollo Sostenible adoptados
en la Cumbre Mundial de Desarrollo Sostenible de Na-
ciones Unidas en Septiembre de 2015; y reitera que
la vigencia de los principios expresados en la Carta
Mundial de Turismo Sostenible (1995), continuan.

Y realiza un llamado a diversos actores involucrados
dentro de la actividad, como: gobiernos y organi-
zaciones internacionales; comunidades locales vy
destinos; la industria turistica; los consumidores; los
investigadores; desarrolladores y formadores, asi
como las redes y ONG’s, a seguir una serie de accio-
nes propuestas para lograr los objetivos de la Carta.

Dichos objetivos consisten principalmente en, preservar
el patrimonio en comun, que el turismo sirva como apoyo
a la biodiversidad, reformular la actividad turistica en
funcion del cambio climatico, mantener una vision de
inteligencia e innovacién, empoderamiento de las co-
munidades locales, el turismo como un motor de fuerza
para lograr la paz y coexistencia, asi como lograr alianzas
estratégicas para un futuro sostenible.




1.2 NACIONAL

1.2.1 Constitucion Politicade
los Estados Unidos Mexicanos

Siendo la ley fundamental de nuestro pais, que esta-
blece los principios y normas que rigen la organizacion
y funcionamiento del Estado mexicano, reconociendo
principalmente el goce y proteccion de los derechos
humanos; con fines de sustento para el presente Plan,
se destacan sus articulos 25 y 26. Los cuales establecen
al desarrollo nacional, a través de la competitividad, el
crecimiento econémico, la generacioén de empleo y una
justa distribucién del ingreso y la riqueza para todos los
individuos, grupos y clases sociales, como un principio a
adoptar para la creacion de todos los planes enfocados al
desarrollo de un sitio.
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1.2.2 Ley General de Turismo:
Normas aplicables al
desarrollo turistico

Este instrumento juridico se encarga de regular la
actividad turistica en nuestro pais, dentro de algunos
de sus objetivos establecen, las bases para la politica,
planeacion y programacion dentro del territorio nacional
de la actividad, bajo los criterios de beneficio social,
sustentabilidad, competitividad y desarrollo equilibrado;
regular el ordenamiento turistico del territorio nacional;
promover el desarrollo turistico social, inclusivo y accesi-
ble; fomentar la industria turistica a través de la capacita-
cion, profesionalizacion y modernizacion del sector en la
prestacion de servicios; diversificar la actividad turistica,
mediante el fomento al desarrollo local integrado de las
comunidades, incluyeron pueblos y comunidades indige-
nas y afroamericanas.

Ademas, dentro de sus objetivos, determina los meca-
nismos para la conservaciéon, mejoramiento, proteccion,
promocién, y aprovechamiento de los recursos y atrac-
tivos turisticos nacionales, preservando el patrimonio
natural, cultural, y el equilibrio ecolégico con base en los
criterios determinados por las leyes en la materia.

A continuacion se despliegan las dependencias y enti-
dades de la Administracion Publica Federal, asi como
algunas normas que conforman su propio marco juridico
y que ejercen atribuciones cuyos preceptos se relacionan
con el objeto de esta Ley y con el del presente Plan, en el
cual se establecieron los ejes a desarrollar.



Tabla 1.1 Dependencias o entidades de la Administracion Publica Federal y su Marco Juridico.

Dependencia o Entidad Marco Juridico

Secretaria de Turismo

Ademas de la presente Ley, se contempla el Reglamento de {a Ley General de Turismo

Secretarfa de Infraestructura Comunicaciones y
Transportes

Ley de Caminos, Puentes y Autotransporte Federal
Ley General de Bienes Nacionales

Secretaria de Medio Ambiente y Recursos
Naturales

Ley General del Equilibrio Ecolégico y la Proteccion al Ambiente  « Ley General del Cambio Climatico

Ley General de Desarrollo Forestal Sustentable « Ley Federal de Responsabilidad Ambiental
Ley General para la Prevencion y Gestion Integral de los + Leyde Aguas Nacionales
Residuos « Ley General de Vida Silvestre

Ley Organica de la Administracion Plblica Federal = Ley de Inversion Extranjera

Secretaria de Economia = Ley para el Desarrollo de la Competitividad de la = Ley Federal de Proteccion al Consumidor
Micro, Pequenia y Mediana Empresa « Ley de Infraestructura de la Calidad

Sistema de Seguridad Piblica « Ley de Migracion

Secretaria de Educacion Publica = Ley de General de Educacion

Secretaria de Salud « Ley de General de Salud

Secretaria del Trabajo y Prevision Social

Ley de Federal del Trabajo

Secretaria de Cultura

Ley Federal sobre Monumentos y Zonas Arqueologicos, « Ley Organica del Instituto Nacional de

Artisticos e Historicos Antropologia e Historia
Ley General de Cultura y Derechos Culturales « Ley que crea el Instituto Nacional de
Ley General de Derechos Linglisticos de los Pueblos Indigenas Bellas Artes y Literatura

Secretaria de Desarrollo Agrario, Territorial y Urbano

Ley de Asentamientos Humanos, Ordenamiento Territerial y Desarrollo Urbano

Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Desarrollo
Rural, Pesca y Alimentacién

Ley General de Pesca y Acuacultura Sustentables
Ley de Desarrollo Rural Sustentable

.

De observancia para la Federacion, los Estados, el
Distrito Federal y los Municipios en general

Ley de Planeacion + Ley General para la Igualdad entre Hombres y Mujeres
Ley Federal para Prevenir y eliminar la discriminacion = Ley General De Acceso De Las Mujeres A Una Vida
Ley General para las Personas con Discapacidad Libre De Violencia

Fuente: Elaboracion propia.
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Ademés del compendio de ordenamiento juridico anterior, la Ley General de Turismo, también contempla que se promueva y vigile el cumplimiento de las Normas Oficiales
Mexicanas en el ambito de su competencia, cuyo fin esencial es el fomento de la calidad para el desarrollo econémico y la proteccion de los objetivos legitimos de interés publico,
mediante el establecimiento de reglas, denominacion, especificaciones o caracteristicas aplicables a un bien, producto, proceso o servicio, las cuales se despliegan a continuacion:

Tabla 1.2 Normas Oficiales Mexicanas de Turismo (NOM).

Norma Oficial Mexicana de Turismo Turismo Referencia

+ Requisitos minimos de operacidn, informacidn, higiene, seguridad, instalaciones y

MOM-06-TUR-2017 . : - g -
equipamiento que deben cumplir los prestadores de servicios turisticos de campamentos.

« De los elementos normativos del seguro de responsabilidad civil gue deben contratar los
MOM-07-TUR-2002 prestadores de servicios turisticos de hospedaje para la proteccion y seguridad de los
turistas o usuarios.

+ Que establece los elementos a que deben sujetarse los gulas generales y especializados en

NOM-08-TUR-2002
temas o localidades especificas de caracter cultural.

Que establece los elementos a que deben sujetarse los guias especializados en actividades

MOM-09-TUR-2002 - e -
especificas. (Cancela a la Morma Oficial Mexicana NOM- 09-TUR-1997).

« De los requisitos que deben contener los contratos que celebren los prestadores de
MOM-010-TUR-2001 senvicios turisticos con los usuarios-Turistas. (Cancela la Morma Oficial Mexicana MOM-010-
TUR-1999),

-

Requisitos de seguridad, informacion y operacion que deben cumplir los prestadores de

NOM-011-TUR-2001 A - .
senvicios turisticos de Turismo de Aventura.

NOM-012-TUR-2016 » Para la prestacion de servicios turisticos de buceo, y
N

Fuente: Elaboracion propia.
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1.2.3 Reglamento Interior de la Secretaria de Turismo

Este instrumento normativo, establece la organizacion y funcionamiento de la Secretaria de Turismo, asi como determinar la competencia, estructura y atribuciones de las siguien-

tes unidades administrativas citadas en su articulo tercero:

Tabla 1.3 Unidades Administrativas de la Secretaria de Turismo de México (SECTUR).

Unidad Administrativa

Unidades Administrativas Adscritas

Subsecretaria de Turismo

Direccion General de Promocidn y Asuntos Internacionales
Direccion General de Inversion Turistica

Direccion General de Certificacion Turistica

Direccion General de Desarrollo Regional y Fomento Turistico
Direccion General de Normalizacion y Verificacion

Direccion General de Sustentabilidad Turistica

Direccion General de Profesionalizacion y Competitividad Turistica
Direccion General de Servicios al Turista Angeles Verdes

Unidad de Innovacidn y Politica Turistica .

Direccion General de Innovacion del Producto Turistico
Direccion General de Gestion Social de Destinos
Direccion General de Politica Turistica

Unidad de Informacion y Seguimiento .

Direccion General de Planeacion
Direccion General de Integracidn de Informacion Sectorial
Direccion General de Seguimiento y Evaluacion

Unidad de Administracion y Finanzas .

Direccion General de Programacion y Presupuesto
Direccidn General de Administracion
Direccion General de Tecnologias de la Informacion y Comunicacion

Titular de la Secretaria .

Direccion General de Asuntos Juridicos

Fuente: Elaboracion propia.
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1.2.4 Acuerdos publicados
en el Diario Oficial de la
Federaciéon

De los acuerdos publicados en el Diario Oficial de la Fe-
deracion, los cuales son emitidos por el gobierno federal
y que tiene por objetivo regular y normar diversas activi-
dades y sectores en el pais, para fines de fundamento, se
contempla el acuerdo por el que se establecen los Linea-
mientos generales para la incorporacion y permanencia
al Programa Pueblos Magicos. Dicha directriz determina y
reglamenta los procesos de incorporacion y permanencia
al Programa Pueblos Mégicos, que deberan observar las
localidades que cuentan o aspiran a obtener el Nombra-
miento Pueblo Magico, como es el caso de Yuriria Pueblo
Magico.

1.3 ESTATAL

1.3.1 Ley de Turismo para el
Estado de Guanajuato y sus
municipios: normas aplicables
al desarrollo turistico

La presente Ley, es la maxima que regula la actividad
turistica en nuestro territorio estatal, con el objeto de:
impulsar el turismo en todas sus modalidades a través
del desarrollo de politicas publicas; optimizar la calidad
y competitividad de los servicios y productos turisticos;
fomentan el consumo local en el sector turistico; promo-
ver la actividad turistica, del estado dentro y fuera del
territorio nacional; promover y orientar el desarrollo de
la actividad turistica en el Estado; implementar mecanis-

Tabla 1.4 Normas Juridicas aplicables a la Ley de Turismo para el Estado de Guanajuato y sus municipios.

Norma Juridica

mos de creacién, conservacion, desarrollo y proteccion
del patrimonio turistico; promover el establecimiento de
zonas de desarrollo turistico sustentable; promover la
inversion publica, privada y social en la materia turistica;
regular la responsabilidad, derechos y obligaciones de
quienes prestan servicios turisticos y de las personas
visitantes; transitar a un turismo amigable con el medio
ambiente y respetuoso de los contextos bioculturales
mediante la digitalizacion y el desarrollo tecnolégico;
promover la proteccion, conservacion y el uso sostenible
de la biodiversidad responsable para el futuro; fomentar
y conservar la identidad cultural de las regiones y loca-
lidades, mediante el desarrollo de politicas turisticas
armonicas.

También, dicta determinar la competencia, atribuciones
y obligaciones de las autoridades que se coordinaran y
colaboraran en materia turisticas, asi como las atribucio-
nes que enmarcan a la Secretaria de Turismo e Identidad
del Estado de Guanajuato, de entre las cuales sefiala su
aplicacion y vigilancia en otras leyes y reglamentos del
Estado, cuyos preceptos se relacionan con los objetivos
de esta Ley y los ejes rectores del presente Plan; a conti-
nuacion se enlistan:

Principal Objeto que Regula

Reglamento de la Ley de Turismo para el Estado de
Guanajuato y sus Municipios

Desarrollar las disposiciones contenidas en la Ley de Turismo para el Estado de Guanajuato y sus
Municipios, a fin de lograr su ejecucion y eficaz cumplimiento en el Ambito estatal.

Cadigo Territorial para el Estado y los Municipios de
Guanajuato

Establecer las normas, principios v bases para el ordenamiento y administracion sustentable del territorio
del Estado de Guanajuato, con pleno respeto a los derechos humanos.

Ley de Planeacion para el Estado de
Guanajuato

Establecer los fundamentos y las bases para coordinar y hacer congruentes las actividades de planeacion

nacional, mesoregional, estatal, regional y municipal.

Ley para el Gobierno y Administracion de los
Municipios del Estado de Guanajuato

N

Establecer las bases generales del Gobierno y de la Administracion Pdblica Municipal. En materia turistica,
dicta establecer Consejo Consultivo Municipal de Turisme; asi como las Facultades del Cronista Municipal.

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 1.4 Normas Juridicas aplicables a la Ley de Turismo para el Estado de Guanajuato y sus municipios.

Norma Juridica Principal Objeto que Regula

Ley de Derechos Culturales para el Estado de
Guanajuato

Fomentar, difundir, promover y proteger el ejercicio de los derechos culturales, como el fomento, investigacion y desarrollo de
la cultura local e indigena; el acceso y participacidn de las personas en la vida cultura para el Estado de Guanajuato, entre otros.

Ley del Patrimonio Cultural del Estado de
Guanajuato

Proteger, conservar y restaurar el patrimonio cultural; generar las condiciones para la promocidn, fortalecimiento, identificacion
y catalogacion del patrimonio cultural; asi como Establecer las bases para la investigacion y difusidn del patrimonio cultural del
Estado,

Ley para la Proteccion y Preservacion del
Armbiente del Estado de Guanajuato

Propiciar el desarrollo sustentable, la presenacion y restauracion del equilibrio ecoldgico

Ley para la Gestign Integral de Residuos del
Estado v los Municipios de Guanajuato

Propiciar el desarrollo sustentable por medio de la regulacién de la generacion, valorizacion y gestion integral de los residuos
solidos urbanos y de manejo especial, asi como la prevencion de la contaminacion y la remediacion de suelos contaminados
con residuos.

Ley de Cambio Climatico para el Estado de
Guanajuato y sus Municipios

Establecer las normas, principios y bases para la formulacidn, conduccidn y evaluacion de la politica estatal; en materia de
mitigacidn y adaptacién para el cambio climatico.

Ley de Desarrollo Forestal Sustentable para el
Estado y los Municipics de Guanajuato

Regular y fomentar el manejo integral y sustentable forestal, la conservacion, proteccion, restauracidn, produccion, ordenacion,
el cultivo, manejo y aprovechamiento de los ecosistemas forestales y sus recursos del estado de Guanajuato.

Ley para el Desarrollo y Competitividad Econdmica
del Estado de Guanajuato y sus Municipios

Establecer las bases para fomentar las actividades econdmicas, la atraccion de inversiones productivas, fortalecer y aumentar
el empleo, promover [a cultura emprendedora e impulso a emprendedores; asi como incorporar la tecnologia y la innovacidn en
los procesos productivos para el desarrollo de actividades de mayor valor agregado en el marco de un desarrollo integral
arménico, sestenible, sustentable y de equilibrio regional.

Ley de Economia Circular para el Estado de
Guanajuato y sus Municipios

Transitar progresivamente de una economia lineal a una de naturaleza circular, aplicada a estimular el desarrollo econdmico a
través de la promocidn de acciones que permitan a las actividades econdmicas y su cadena de valor cumplir con principios de
economia circular,

\.

Ley del Presupuesto General de Egresos del Estado
de Guanajuato para el Ejercicio Fiscal de 2025

Regula la asignacion, ejercicio, control y seguimiento del gasto pablico estatal para el ejercicio fiscal de 2025 de las
dependencias v entidades, entre ellas la Secretaria de Turismo e Identidad,

Fuente: Elaboracién propia.
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Tabla 1.4 Normas Juridicas aplicables a la Ley de Turismo para el Estado de Guanajuato y sus municipios.

Norma Juridica Principal Objeto que Regula

Ley de Salud del Estado de Guanajuato

Normar el derecho a la proteccion de la salud que toda persona que contribuyan al desarrollo social.

Ley para la proteccion de los Pueblos y
Comunidades Indigenas en el estado de
Guanajuato

Establecer las politicas publicas para garantizar el gjercicio de los derechos colectivos e individuales de los pueblos y las
comunidades indigenas, a fin de impulsar su desarrollo social, econémico, cultural y politico; asi como réconocer y preservar
los derechos, la lengua, la cultura, la identidad, la integridad de sus tierras y las formas especificas de organizacion,

Ley de Inclusion para las Personas con
Discapacidad en el Estade de Guanajuate

Establece las bases para la inclusidn de las personas con discapacidad en un marco de igualdad, desarrollo social y de
equiparacion de oportunidades en todos los &mbitos de la vida.

Ley para la Igualdad entre Mujeres y Hombres del
Estado de Guanajuato

Impulsar, regular, proteger, fomentar y hacer efectivo el derecho de igualdad de trato y oportunidades entre mujeres y
hombres, impulsando el empoderamiento de las mujeres en las esferas familiar, politica, civil, laboral, econdmica, social y
cultural,

Ley para las Personas de la Diversidad Sexual y de
Género del Estado de Guanajuato y sus Municipios

Promover, proteger y garantizar de forma progresiva el pleno ejercicio de los derechos humanos de las personas de la
diversidad sexual y de género en el Estado.

Ley de Acceso de las Mujeres a una Vida Libre de
Violencia para €l Estado de Guanajuato

Establece los principios y criterios que, desde la perspectiva de género, orienten las politicas publicas para respetar, reconocer,
promover, proteger y garantizar el goce y ejercicio de los derechos humanos de las mujeres, adolescentes y nifias, asi como su
pleno acceso a una vida libre de violencias, estableciendo la coordinacion entre las autoridades para su prevencion, atencion,
sancion y erradicacion.

Ley para Prevenir, Atender y Erradicar la
Discriminacion en el Estado de Guanajuato

Prevenir, atender y erradicar todas las formas de discriminacién que se ejerzan en contra de cualquier persona, a través del
establecimiento de politicas publicas que permitan modificar las circunstancias que limiten el reconocimiento, respeto,
promocion y garantia del goce y ejercicio de los derechos humanos.

Ley de Movilidad del Estado de Guanajuato y sus
Municipios

Establecer las bases y directrices para planificar, regular y gestionar la movilidad, asi como la seguridad vial, dentro de las
cuales contempla las caracteristicas de operacion del servicio turistico,

Fuente: Elaboracion propia.

Ademas de todo lo anterior, en su Seccion Segunda, Ciudades patrimonio de la humanidad y pueblos magicos, Capitulo V Promocion y fomento, en su articulo 42 , la presente Ley,
establece el trabajo en conjunto de la Secretaria con los ayuntamientos para el fomento del desarrollo turistico regional, impulsando acciones para la ampliacion, mejoramiento y
diversificacion de la oferta turistica de los municipios de la entidad.

Finalmente, la Secretaria impulsara el desarrollo turistico equilibrado sostenible y resiliente de los municipios del Estado, mediante la creacién de productos turisticos y el estable-
cimiento de regiones, rutas y circuitos turisticos que respeten la autenticidad sociocultural de los destinos turisticos, que utilicen los recursos naturales de manera 6ptima y que
favorezcan actividades econémicamente viables.
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1.4 LOCAL

De acuerdo al articulo 115, fraccion Il, de la Carta Magna
y norma fundamental,establecida para regir juridicamen-
te nuestro pais, la Constitucion Politica de los Estados
Unidos, que establece que los municipios estaran inves-
tidos de personalidad juridica y tendran facultades para
aprobar, de acuerdo con las leyes en materia municipal
que deberan expedir las legislaturas de los Estados, los
bandos de policia y gobierno, los reglamentos, circulares
y disposiciones administrativas de observancia general
dentro de sus respectivas jurisdicciones, que organicen
la administracion publica municipal, regulen las mate-
rias, procedimientos, funciones y servicios publicos de
su competencia y aseguren la participacion ciudadana y
vecinal.

Con fines de sustento para el presente Plan, a continua-
cion se enlistan los reglamentos disponibles con que
cuenta el municipio de Yuriria y que tienen insercion en la
regulacion de la materia turistica en la localidad.

Tabla 1.5 Instrumentos regulatorios del Municipio de Yuriria.

Instrumento Regulatorio

Principal Objeto que Regula

Reglamento Interior de la Direccidn de Planeacion
del Municipio de Yuriria, Guanajuato.

Establece de entre otros puntos, las normas y principios
para llevar a cabo la planeacion del desarrollo del
Municipio, a fin de encausar las actividades del H.
Ayuntamiento.

Reglamento Interior del Consejo de Planeacion de
Desarrollo Municipal de Yuriria, Guanajuato.

Establece las bases y principios para la organizacion,
estructuracion y funcionamiento del Consejo de
Planeacién de Desarrollo Municipal; el cual tiene como
funcién promover la planeacién del desarrollo del
Municipio, buscando la congruencia entre los planes
nacional, estatal y municipal de desarrollo y los
instrumentos de planeacion que de ellos deriven, asi
como Involucrar a la sociedad organizada en la
planeacidn y evaluacion del desarrollo del Municipio.

Reglamento de Movilidad del Municipio de Yuriria,
Guanajuato

Regula la seguridad vial, el transito municipal v la
maovilidad de personas y vehiculos motorizados y no
motorizados, asi como, preservar [a vida, la salud y el
patrimonio de las personas, estableciendo las normas
que rigen el transito de peatones y de vehiculos en las
vias publicas ubicadas dentro de la extension territorial
del Municipio de Yuriria, Guanajuato.

Reglamento Municipal de Construccion y
Conservacion del Centro Histérico del Municipal de
Yuriria, Gto.

\

Establece las normas para la autorizacion y control de
todas las construcciones, obras e instalaciones,
plblicas o privadas, asi como el uso de predios,
construcciones, estructuras, instalaciones y servicios
plblicos. Asi como la proteccidn, conservacion,
restauracion y recuperacion de los monumentos e
imagen urbana que integran el Centro Historico de la
ciudad.

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 1.5 Instrumentos regulatorios del Municipio de Yuriria.

Instrumento Regulatorio

Principal Objeto que Regula

Reglamento de Imagen Urbana para Yuriria,
Guanajuato y su Area de Influencia.

Regula rescate, el mantenimiento, la permanencia y la preservacion de las caracteristicas
fisicas, ambientales y culturales; ademads de sus edificaciones, monumentos, inmuebles
histdricos, plazas, parques, vialidades, ornatos y vegetacion; asi como el lugar para la
colocacion de anuncios de todo tipo, el uso e integracion del mabiliario urbano, de la
construccion y reconstruccion, el mantenimiento de fachadas y cualquier otro elemento que
defina un estilo arquitectdnico o natural en ese sitio y en su area de influencia.

Reglamento para el Control, la Proteccion y el
Mejoramiento Ambiental del Municipio de Yuriria, Gto.

Establecer las normas para la conservacion, proteccion y restauracion del ambiente, asi como
para el control, correccidn y prevencion de los procesos del deterioro de los recursos naturales
de interés Municipal.

Reglamento para Mercados Plblicos, Comercio Fijo,
Semifijo y Ambulantes del Municipio de Yuriria, Gto.

Regula la administracidn, organizacion y funcionamiento de mercados en sus diferentes
modalidades, asi como el comercio temporal, semifijo, ambulante v de tianguis en el territorio
del Municipio de Yuriria, Guanajuato.

Reglamento del Mercado Gastrondmico y Artesanal
de Yuriria, Guanajuato

Establece las normas para la conservacion, proteccion y restauracion del ambiente, asi como
para el control, correccion y prevencion de los procesos del deterioro de los recursos naturales
de interés Municipal.

Reglamento de Prateccion Civil del Municipio de
Yuriria, Gto.

Reglamento Interno de la Direccion de Seguridad
Publica de Yuriria, Gto.

.

Establece y regula el sistema de proteccion civil, las acciones y politicas de proteccidn civil, la
salvaguarda en casos de emergencia, siniestro o desastre, de las personas y la sociedad, asi
como sus bienes, el entorno y el funcionamiento de los servicios pablicos vitales.

Establece las bases y principios para la operacidn de la policia en la prestacion del servicio
publico de seguridad publica dentro de la competencia municipal, asi como su organizacion y
funcionamiento interior.

Fuente: Elaboracion propia.







Marco de Planeacion

Por su parte, el marco de planeacién comprende la fundamentacién de planificacion que da sustento al presente instrumento, se
enmarca en los ambitos nacional, estatal y municipal vigente en materia de desarrollo turistico sostenible y contempla lo siguiente:
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1.5 NACIONAL

1.5.1 Plan Nacional de
Desarrollo. Gobierno de
México (PND) 2025-2030

El presente documento, establece las prioridades econé-
micas, sociales y politicas en nuestro pais, bajo un modelo
de desarrollo con bienestar, justicia social y sustentabili-
dad. EI PND se articula sobre cuatro ejes generales y tres
ejes transversales que estructuran la politica publica en
su conjunto:

» Gobernanza con justicia y participacion ciudadana.
» Desarrollo con bienestar y humanismo.
» Economia moral y trabajo.

» Desarrollo sustentable.

» lgualdad sustantiva y derechos de las mujeres.

» Innovacion publica para el desarrollo tecnolégico
nacional.

» Derechos de las comunidades indigenas y afro-
mexicanas.

Dentro de su planteamiento objetivo y estratégico, para
el eje general de Desarrollo con bienestar y humanis-
mo, considera como uno de sus objetivos, el promover
entornos publicos justos y adaptativos mediante la
planificacion de espacios rurales y urbanos, que estra-
tégicamente puedan garantizar el acceso inclusivo a
servicios artisticos, culturales, deportivos, turisticos y
de esparcimiento.

Para el eje general de Economia moral y trabajo, uno de
sus objetivos es mejorar la movilidad de personas y mer-
cancias en todo el territorio nacional y transfronterizo,

incrementando la competitividad del pais mediante la
consolidacion de una red intermodal de infraestructura
para un transporte incluyendo terrestre, aéreo y mariti-
mo eficiente, sostenible y seguro; lo cual incrementara
la conectividad entre regiones para mejorar el acceso
a comunidades aisladas y promover el desarrollo de
centros poblacionales, econémicos y turisticos.

Por ultimo, en este mismo eje, destaca con gran rele-
vancia el desarrollo sostenible del turismo en nuestro
pais, contempla su objetivo que establece, fomentar
el desarrollo turistico para promover un crecimiento
regional y comunitario sostenible, garantizando una
distribucion equitativa de sus beneficios, mediante es-
trategias como: el fortalecimiento de la competitividad
de las cadenas de produccion y redes de valor turistico
incluyendo todos sus actores dedicados al sector; im-
pulsar el desarrollo de nuevos productos y regiones tu-
risticas; fomentar un desarrollo turistico sostenible que
garantice el uso responsable del territorio y los recursos
naturales; incentivar la inversion turistica e impulsar
proyectos enfocados al desarrollo de infraestructura en
estados y municipios, bajo la mejora del marco normati-
Vo correspondiente.

1.5.2 Programa Sectorial de
Turismo (PROSECTUR) 2025-
2030

El presente Programa, es el documento rector que marca
los objetivos y las estrategias para contribuir mediante
acciones concretas al bienestar social y al desarrollo
regional, persiguiendo como meta Ultima la Prosperidad
Compartida; a través de un modelo cuyos principios estan
arraigados en el Humanismo mexicano, y en los tres pila-
res de la sostenibilidad: el econdmico, social y ambiental.

El objetivo primordial de la presente iniciativa es la
amplificacion y distribucion equitativa de los beneficios
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derivados de la actividad turistica, mediante un proceso
de descentralizacion. Asimismo, se busca promover un
modelo de desarrollo turistico mas inclusivo y sostenible,
que impulse la calidad y competitividad del sector. En ul-
tima instancia, se aspira a posicionar a México como una
potencia turistica global, alcanzando el quinto lugar en el
ranking mundial de destinos turisticos mas visitados. El
PROSECTUR 2025-2030 contempla los siguientes seis
objetivos:

1. Fomentar el desarrollo regional y comunitario en
areas menos desarrolladas.

2. Promover la atraccion de inversiones de infraes-
tructura turistica en estados y municipios.

3. Desarrollar la politica y gobernanza turistica en
beneficio del sector turistico nacional.

4. Incrementar la competitividad e innovacion en el
sector turistico.

5. Promover la sostenibilidad en destinos y productos
turisticos en el territorio nacional.

6. Fomentar la diversificacion de mercados y destinos
turisticos en el territorio nacional.

Ademas, el presente documento enfatiza la imperiosa
necesidad de la reingenieria del Programa “Pueblos
Magicos”, mediante la implementacion de acciones
estratégicas como la “Estrategia de fortalecimiento del
Programa Nacional de Pueblos Magicos”, concebido
como un proyecto turistico de relevancia nacional.
Asimismo, se propone la implementacién de estrate-
gias especificas, tales como la contenida en el objetivo
1, titulada “Actualizar el Programa Pueblos Magicos
con el fin de ponerlos en valor y reafirmarlos como
un instrumento de desarrollo local y regional”. Dicha
estrategia contempla lineas de accién concretas, entre
las que destacan la consolidacion de una Red Nacional
de Pueblos Magicos, la cual se lograra mediante la arti-
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culacion de esfuerzos interinstitucionales orientados al
fortalecimiento de su identidad, promocién y desarrollo
integral. Adicionalmente, se promoveran acciones de
asistencia y auxilio turistico en los Pueblos Magicos, a
través de mecanismos coordinados entre los tres érde-
nes de gobierno, con el fin de contribuir a la mejora de la
percepcién de seguridad turistica en estas localidades.

1.5.3 Estrategia Nacional
para el Fortalecimiento de los
Pueblos Magicos 2025

Este documento tiene como principal objetivo fomentar
el desarrollo integral y sostenible de los Pueblos Méagicos
para generar bienestar social, prosperidad compartida
y proteger el medio ambiente. Para lograrlo, propone
distribuir la planeacién de estas localidades en 5 ejes
estratégicos, a través de sus objetivos particulares:

. Planeacién y Desarrollo Sostenible del Turismo; el
cual pretende contribuir a la preservacion del es-
pacio turistico y el patrimonio cultural y natural de
las localidades mediante una adecuada planeacion
turistica.

Il. Inversion, Infraestructura y Equipamiento; para
contribuir a la mejora de la infraestructura de
accesibilidad y con perspectiva de género, el equi-
pamiento urbano y turistico, a través de espacios
funcionales, sostenibles e inclusivos.

I1l. Capacitacion, Profesionalizacion y Calidad; que
busca fortalecer la formacién de los actores locales
del sector turistico.

IV. Promocion y Publicidad Integral; mediante el cual
se posicionara a los Pueblos Magicos como desti-
nos nacionales e internacionales.

V. Comercializacion; de los productos turisticos.

Ademas de lo anterior, presenta la Metodologia para
la ejecucion del propio fortalecimiento del Programa,
dentro del que se contempla una etapa de evaluacion y
mejora, para asegurar el cumplimiento de los objetivos
establecidos, permitiendo realizar ajustes necesarios
y promover la mejora continua en todas las localidades
con nombramiento como es el caso de Yuriria, a través
de la implementacion de un sistema estructurado de
indicadores; para lo cual es necesario el soporte en los
Criterios Generales de Operacién establecidos en este
mismo documento.



1.6 ESTATAL

1.6.1 Plan Estatal de
Desarrollo Guanajuato 2050

El presente Plan es el documento que establece las prio-
ridades y objetivos de desarrollo para el Estado de Guana-
juato, a través del desarrollo de un profundo diagnéstico
en donde se analiza la situacion actual de diversos temas
estratégicos para el desarrollo del territorio; presenta la
construccion de la visién tomando como principal fuente
de consulta, la participacion ciudadana de la sociedad
civil y de los sectores privados.

En un siguiente capitulo define el planteamiento estra-
tégico desplegando objetivos, estrategias y acciones que
guian a Guanajuato a la vision establecida para el afio
2050 liderados por varios pilares, descritos a continua-
cion:

» Sociedad incluyente, resiliente y solidaria, que preten-
de fortalecer el sentido de pertenencia guanajuatense y
las condiciones para que cada persona logre su propia
realizacién, incrementando sus capacidades personales,
el impulso al trabajo significativo y la promocion de una
cultura ciudadana participativa y solidaria.

» Economia dinamica y sustentable; el cual contempla
como uno de sus objetivos el impulsar el turismo sus-
tentable en la entidad; estableciendo estas tres metas
principales: incrementar el porcentaje de turistas na-
cionales en el estado con respecto al nacional; reducir
la tasa de crecimiento de toneladas de C02 generadas
en eventos turisticos; y disminuir la tasa de variacion de
toneladas de residuos sélidos generadas por visitantes.
Y para lograrlo propone la aplicacion de estratégicas y
proyectos especificos.

* Nueva gobernanza, que pretende mejorar los meca-
nismos demaocraticos, la gobernabilidad y el quehacer

gubernamental, abierto a la escucha y participacion de
la sociedad en las tareas de gobierno, contribuyendo a
recuperar la confianza en las instituciones y la paz social.

» Sociedad del conocimiento, tiene como objetivo la
aceleracion de los procesos de innovacién social y la ge-
neracion de valor y riqgueza por medio de un ecosistema
de innovacion y procesos de generacion, transferencia y
adaptacion del conocimiento.

+ Entornos regenerativos, para mejorar sustantivamente
las condiciones ambientales y de los asentamientos
humanos, asi como las contribuciones a la mitigacion
y adaptacion al cambio climatico, logrando ciudades
y comunidades rurales sostenibles que contribuyen a
mejorar las condiciones de vida de la poblacion.

1.6.2 Programa de Gobierno
2024-2030

Este documento es la guia que encaminara el desarro-
llo del estado de Guanajuato a una vision de 6 afios, se
construy6 a partir de un analisis integral que combina la
visién gubernamental, los resultados de administracio-
nes previas, el PED 2050, el seguimiento de indicadores
estratégicos, las propuestas de campafia, la colaboracion
de dependencias estatales y la participacion ciudadana.

Dicho Programa, es un plan de accion estructurado y
orientado a resultados, que responde a las necesidades y
aspiraciones de la poblacion guanajuatense, promovien-
do un desarrollo sostenible, equitativo y transparente.
Dentro de las fases de la elaboracion del Programa,
destacan la etapa de consulta social a través de la reali-
zacion de mesas de trabajo involucrando diversos actores
de insercion para lograr los objetivos establecidos, asi
mismo destaca la integracion del planteamiento estraté-
gico, para ambos procesos se tomaron en cuenta los si-
guientes ejes estratégicos: Tranquilidad, que tiene como
objetivo garantizar la seguridad y la justicia como pilares
fundamentales del bienestar social; Igualdad, que busca

reducir brechas de desarrollo y asegurar oportunidades
equitativas para toda la poblacién; Confianza, enfocado
en fortalecer la transparencia, la rendicion de cuentas y
la eficiencia en la gestion gubernamental; Vocacion, que
promueve la educacién y el desarrollo cultural como mo-
tores de cambio y progreso; Prosperidad, cuyo proposito
es impulsar el crecimiento econémico local y mejorar la
calidad de vida de la ciudadania; y Armonia, que prioriza
la sustentabilidad y el ordenamiento territorial para el uso
responsable de los recursos naturales.

Y los siguientes ejes transversales: El Impulso a las Mu-
jeres tiene como finalidad ampliar sus oportunidades y
garantizar una vida libre de violencia. La Atencion a las
Juventudes fomenta su participacion en la construccion
del futuro de Guanajuato, asegurando que cuenten con
herramientas para su desarrollo. Finalmente, mediante
la Innovacion Tecnoldgica y la Digitalizacion se busca
modernizar la gestion gubernamental y acercar herra-
mientas digitales a la poblacién, optimizando el acceso a
servicios mediante plataformas en linea y promoviendo la
transformacion digital.

Dentro del 4 planteamiento estratégico de Prosperidad,
se encuentran enmarcado el objetivo de fortalecer la
presencia turistica en el estado y el posicionamiento na-
cional e internacional de Guanajuato, lograndolo a través
de las siguientes estrategias:

» Fomento al desarrollo turistico sostenible y comunita-
rio.

» Impulso a la promocion y comercializacion turistica.

» Impulso al emprendimiento y desarrollo de empresas
turisticas.

» Preservacion, investigacion y difusion del patrimonio
cultural material e inmaterial.

Lo anterior para contribuir al desarrollo sostenible del
estado de Guanajuato y sus municipios.
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1.6.3 Programa Sectorial de
Economia 2025-2030

El Programa Sectorial Economia 2025-2030 tiene como
objetivo consolidar a Guanajuato como un estado carac-
terizado por la inclusion y la prosperidad econdémica, asi
como posicionarlo como lider nacional en la generacion
de empleos. Este objetivo se alcanzara mediante el im-
pulso de nuevos sectores econémicos, la integracion de
las MIPYMES con financiamiento y comercializacion a las
cadenas de valor globales, el desarrollo del talento huma-
no en sectores especializados y de mayor remuneracion,
y el fomento e impulso de la infraestructura industrial,
logistica y energética para la atraccion de inversiones.

El Planteamiento Estratégico establece tres lineas direc-
trices fundamentales que facilitan el logro del objetivo
previamente mencionado.

1. Fortalecimiento de la empleabilidad del Capital
humano.

2. Impulso de la competitividad y productividad de las
MIPYMES.

3. Fortalecimiento del ecosistema de negocios que
facilite la atraccion de inversiones.

1.6.4 Programa Estatal de
Turismo 2025-2030

Dicho Programa nos presenta el panorama de la actividad
turistica en el estado, es el documento que traza la ruta
hacia un desarrollo turistico sostenible, incluyente y com-
petitivo para los proximos afios.

La vision de este programa es establecer a Guanajuato
como un destino competitivo, sostenible e inclusivo, re-
conocido internacionalmente por su identidad cultural, su

diversidad regional y su capacidad de innovacién. Reco-
noce que el turismo representa un pilar fundamental para
la prosperidad econémica del estado. Su implementacion
estratégica fortalecera el desarrollo de las comunidades,
incrementara la derrama econémica y consolidara el li-
derazgo turistico de Guanajuato, garantizando beneficios
tangibles para las y los guanajuatenses. El planteamiento
estratégico del Programa se encuentra en completa con-
cordancia con los Objetivos de Desarrollo Sostenible de
la Organizacion Mundial del Turismo. Este planteamiento
se articula en torno a tres lineas estratégicas, cada una
de las cuales se encuentra definida por objetivos espe-
cificos, indicadores de desempefio, metas concretas y
programas de accion detallados.

1. Desarrollo turistico competitivo y sostenible, que
tiene como principales objetivos: impulsar la
competitividad del sector del estado y fomentar el
turismo sostenible en los municipios.

2. El posicionamiento turistico, teniendo como princi-
pal objetivo: fortalecer la promocién y comercializa-
cion turistica de Guanajuato.

3. Gobernanza turistica, sus principal objetivo es:
consolidar una gestion turistica sostenible en la
entidad.

1.6.5 Estrategia Estatal de los
Pueblos Magicos del Estado
de Guanajuato.

Para dar el debido seguimiento a los articulos dos y tres
de los “Criterios generales de operacion de la Estrategia
Nacional de Pueblos Magicos”, la Secretaria de Turismo
del Estado de Guanajuato desarroll6 una Estrategia Esta-
tal alineada a los objetivos federales de politica publica,
coadyuvando a la consolidacion de la marca y al desarro-
llo turistico integral, competitivo, sostenible y equilibrado

entre las localidades guanajuatenses, que permitan con-
solidar al turismo como parte del crecimiento econémico
en el mediano y largo plazo.

Derivado del Diagnostico de los Pueblos Magicos del
Estado que nos presenta la Secretaria de Turismo, nace
el planteamiento de las metas, objetivos y lineas estra-
tégicas transversales que permitan el desarrollo en el
corto, mediano y largo plazo como una herramienta de
desarrollo regional sostenible y que contribuyan a cubrir
las areas de oportunidad, mediante acciones como:

« Planeacién con base en la gobernanza: establece
y mantener un esquema de planeacion transversal
participativa, que genere el bienestar de las perso-
nas que viven y trabajan en los Pueblos Magicos.

« Innovacion y diversificacion de la oferta turistica:
Fomentar el desarrollo de productos turisticos
comercializables, mediante, paquetes, rutas o
circuitos que muestren al visitante los atractivos,
actividades y servicios, permitiendo fortalecer el
emprendedurismo local con respeto a la vocacion e
identidad del sitio de los Pueblos Magicos.

« Conservacion y fortalecimiento del patrimonio: For-
talecer las acciones de imagen urbana, priorizando
la reglamentacion, conservacion, regeneracion y
puesta en valor de su patrimonio natural, historico
y cultural, respetando las caracteristicas locales
propias, asi como de sus materiales, arquitectura 'y
aspecto general de los Pueblos Magicos.
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1.7 LOCAL

1.7.1 Programa de Gobierno
Municipal de Yuriria

Conforme a lo establecido en la décimo quinta sesién
tipo ordinaria celebrada en marzo de 2025, el presente
Ayuntamiento ha presentado el Programa de Gobierno
Municipal de Yuriria. Este documento constituye el marco
contextual esencial para la formulacion y ejecucion de las
politicas y acciones del gobierno local.

De acuerdo a su proceso de elaboracion, contemplo
varias etapas como la de la participacion social, a través
de foros, reuniones y talleres con diversos actores invo-
lucrados en la planificacion del municipio. Una etapa de
diagndstico que se ve conformada por un analisis FODA;
y una etapa de planteamiento estratégico. Esta Ultima, se
encuentra estructurada por cinco ejes estratégicos que
orientan el desarrollo municipal de Yuriria, los cuales se
enlistan a continuacion:

« Desarrollo Econdmico con futuro sustentable.

« Infraestructura, movilidad y servicios publicos para
el progreso.

» Prevencion integral y comunidades en armonia.
» Desarrollo humano sustentable.

» Ciudadania activa con gobierno cercano y transpa-
rente.

Derivado del primer eje estratégico, como marca en su
segundo objetivo, se toma como principal base para
reforzar las acciones de este propio estudio, la siguiente
estrategia y sus acciones:

32

« Promocion adecuada del funcionamiento de la
dependencia municipal de turismo para el cumpli-
miento y conservacion del nombramiento de Pueblo
Méagico:

- Reestructurar organizacionalmente el departa-
mento de turismo municipal.

- Proyectar presupuesto basado en los objetivos
del PGM 24-27.

- Seguir la reglamentacion derivada de las cédulas
de evaluacion para la permanencia en el Progra-
ma Federal de Pueblos Mégicos.

- Gestionar el desarrollo de obras de impacto
turistico que permitan conectar los atractivos
turisticos del destino.

- Crear el Museo Interactivo de Yuriria.

1.7.2 Plan de Desarrollo Muni-
cipal Yuriria 2005-2030

El presente Plan de Desarrollo Municipal Yuriria 2005-
2030, es el instrumento que fundamenta al Sistema Esta-
tal de Planeacion, plasma las intenciones y las directrices
que orientaran el desarrollo de Yuriria, y esta estructu-
rado con la finalidad de impulsar el desarrollo a nivel
municipal para lograr una vision integral; y esté integrado
por la opinién de la poblacion, mediante mecanismos de
participacion ciudadana y la colaboracion de los comités
de planeacién municipal.

Se estructura de un profundo analisis del diagnostico del
territorio municipal de Yuriria seguido de las problemati-
cas y pronésticos de los diversos ambitos que impactan
al desarrollo integral, como el medio fisico; el social; el
econdémico, dentro del cual propone como una de sus
prioridades en materia turistica, el fomentar la oferta de
servicios turisticos de calidad, mediante acciones como
el aprovechamiento de los recursos naturales como
atractivos turisticos, promover una mayor coordinacion
y apoyo de las dependencias estatales encargadas del

area turistica, el aprovechamiento de la Laguna para la
realizacion de actividades turisticas de esparcimiento y
recreativas, establecer un sistema de financiamiento para
la promocién y construccion de infraestructura turistica
y fomentar la atraccion del turismo cultural, ecolégico y
de negocios. Ademas del ambito educativo, de infraes-
tructura y servicios; y el que contempla la administracién
publica.

1.7.3 Programa Municipal de
Desarrollo Urbano y Ordena-
miento Ecologico Territorial de
Yuriria Guanajuato (PMDUOET)
2020

Al igual que los instrumentos de planeaciéon anterior-
mente descritos, el Programa Municipal de Desarrollo
Urbano y Ordenamiento Ecoldgico Territorial de Yuriria
Guanajuato, conforma uno de los documentos base para
la realizacion del presente estudio, en lo que concierne al
desarrollo urbano y la gestion ambiental que repercute
directamente en el desarrollo turistico sostenible del
Pueblo Magico.

Los ambitos que componen el PMDUOET son: Natural,
Fisico Transformado, Social, Econémico, Juridico, Gober-
nanza, Administracion y Gestion. Dentro de la estructura
de sus capitulos contiene la caracterizacion y diagnostico,
aqui podemos apreciar en datos, estadisticas y proyec-
ciones de los posibles escenarios en los que puede
evolucionar el territorio y su entorno, para formar asi, los
escenarios prospectivos y deseables. La Ultima parte del
Programa define la estructura y modelo de ordenamien-



to sustentable del territorio, planteando las estrategias,
programas y proyectos, ademas de la instrumentacion
necesaria para el control y evaluacion del PMDUOET.

En el desarrollo de su Modelo de Ordenamiento Sustenta-
ble del Territorio (MOST) Municipal, el cual es un sistema
de informacion geografica, de las Unidades de Gestion
Ambiental (UGA) y sus respectivos lineamientos ecologi-
cos. Define para el subsistema econémico, el cual tiene
como objetivo, establecer las bases conforme a andlisis
y diagnostico estudiados, para el caso de la actividad
turistica en el destino, es aprovechar de manera susten-
table zonas con potencial turistico natural y cultural (con
restricciones para proteccion).

Ademas, presenta las politicas de ordenamiento ecol6-
gico territorial y ordenamiento urbano territorial, seguido
de la propuesta de Unidades de Gestion Ambiental y
Territorial y su delimitacion; a partir de ello despliega el
planteamiento estratégico para el desarrollo urbano y
ordenamiento ecoldgico territorial de la Cabecera Muni-
cipal, en el que el ambito turistico toma relevancia y se
plantea su desarrollo mediante estrategias como la ela-
boracion de proyectos que fortalezcan el nombramiento
de Yuriria como Pueblo Magico y que impulsen la voca-
cion de la localidad a través del turismo de naturaleza
aprovechando varias zonas definidas para la realizacion
de actividades turisticas.




-




DIAGNOSTICO INTEGRADO

En el presente apartado se realizara un diagnostico integrado, desarrollado desde un enfoque multidisciplinar, combinando distintas
perspectivas, datos y analisis del Pueblo Magico de Yuriria, de tal manera que los resultados de este analisis contribuyan a tener una

comprensién mas profunda de la situacion actual del municipio en general y en materia turistica; ademas de generar una base soélida

para la toma de decisiones y contribuir de igual forma a la planeacion estratégica de la actividad turistica del destino.

2.1 ANALISIS FODA

Esta herramienta de analisis nos brinda una vision gene-
ral acerca del panorama del Pueblo Méagico de Yuriria, en
ella se pueden identificar los factores internos y externos,
que se deben considerar por su grado de influencia en el
plan estratégico, maximizando el potencial de las fortale-
zas y las oportunidades y minimizando los efectos de las
debilidades y las amenazas.

Este analisis, incluye los aspectos positivos internos
(Fortalezas, F) de Yuriria, que representan factores de
aprovechamiento y que le brindan autenticidad a la
localidad; los aspectos negativos internos (Debilidades
D), pueden llegar a ser obstaculos, sin embargo consi-
derados en el planteamiento estratégico pueden llegar a
ser grandes areas de oportunidad a favor. Y finalmente

las Oportunidades (O) y Amenazas (A), representan los
factores externos tanto positivos como negativos que
deben ser considerados para lograr el deseado desarrollo
del destino.

La construccion de este andlisis se realiz6 a partir de los
talleres de participacion ciudadana, en los que estuvieron
involucrados distintos grupos de la poblacion de Yuriria.
Estos grupos diversos y heterogéneos de ciudadanos re-
presentaban a diferentes sectores, como el ciudadano en
general, el sector turistico (prestadores de servicios turis-
ticos dedicados a distintas actividades, desde hoteleros
y restauranteros hasta guias y auxiliares de visitantes,
artesanos, entre otros) y el sector publico (desde sus di-
ferentes areas pertenecientes al gobierno municipal que
se involucran directa o indirectamente con la actividad
turistica del destino).

A partir de la visiéon conjunta de los diferentes sectores
de la poblacion, los factores detectados se estructuraran
de acuerdo con los ejes estratégicos que propone la Se-
cretaria de Turismo de México en la Estrategia Nacional
para el Fortalecimiento de los Pueblos Magicos 2025.
Esto con el objetivo de obtener un panorama mas amplio
y profundo que permita conformar un diagndstico integral
del destino.

De igual manera, este analisis se empleara en el capitulo
3, “Inventario Turistico, Vocacién y Potencialidades”,
especificamente en el apartado dedicado al analisis y
evaluacion de los factores internos y externos que inciden
en la vocacion turistica del destino.
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1. FODA PLANEACION Y DESARROLLO SOSTENIBLE

» Conservacion del nombramiento de Pue-
blo Mégico a lo largo de los afios.

» Los yurirenses son una comunidad
con gran calidez y sentido hospitalario.

» Fuerte valoracion del patrimonio ar-
quitecténico por parte de la comunidad,
debido a su significado historico, cultural,
artistico o técnico, como edificios religio-
s0s, monumentos y plazas que posee el
destino.

» Gran sentido de valoracion por parte de
la comunidad por su patrimonio cultural,
que incluye: gastronomia lacustre, artesa-
nias y expresiones artisticas.

* Gran sentido de identidad y conexion por
parte de la comunidad, con sus costum-
bres y tradiciones, que incluyen festivida-
des, danzas y expresiones populares.

» Posee una gran riqueza natural, entre
la que destacan sus tres Areas Naturales
Protegidas: la Laguna de Yuriria y su Zona
de Influencia, el Lago Crater-La Joya y el
Cerro de Los Amoles.
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» Ubicarse en una posicion estratégica
dentro del estado de Guanajuato, lo que le
confiere al destino un bioma singular.

» Aprovechamiento responsable de los re-
cursos naturales Unicos del destino como
medio para el desarrollo sostenible de la
actividad turistica en Yuriria.

» Aprovechamiento de las nuevas ten-
dencias de viaje que impulsan nuevos
mercados turisticos.

» Aprovechamiento de practicas y conoci-
mientos artesanales para el control de la
plaga del lirio acuatico en la Laguna (Caso
de la fabricacién de papel a partir del lirio).

» Es destacable la iniciativa del sector
privado en la creacién de proyectos sus-
tentables que promuevan la economia
sostenible de la localidad, como el caso
de Huerta La Escondida y su cultivo de
pitahaya.

* Fuerte vinculo de la comunidad migrante
con sus raices yurirenses.

« Existencia de un vinculo de comunica-
cién y colaboracion débil entre los actores
principales que conforman la cadena de
valor turistica en el destino, incluyendo
autoridades y funcionarios publicos,
prestadores de servicios turisticos y la
ciudadania en general.

« Ausencia de regulacion local en politicas
de sustentabilidad y sostenibilidad para
el aprovechamiento, conservacion y res-
tauracion responsable de los recursos del
destino.

» La falta de empleos sostenibles y de
calidad propicia malas préacticas de com-
petencia desleal.

* Inobservancia de los instrumentos
normativos que regulan los servicios
publicos basicos, incluyendo la

regulacién del comercio, la limpieza y el
alumbrado publico, entre otros.

* Falta de continuidad en el sistema po-
litico, tanto a nivel nacional como local,
que impida la consecucién de proyectos
y metas para el desarrollo del Pueblo
Magico.

» Politicas y eventos publicos a nivel
internacional que ponen en riesgo las
relaciones y acuerdos internacionales que
beneficien al pais, en términos de econo-
mia, sociedad y medio ambiente.

* Crisis ambiental a nivel global, falta de
regulacion y orden en las industrias de los
estados y municipios vecinos que provo-
can la proliferacién del lirio acuatico en la
Laguna de Yuriria.

» Alto grado de competitividad turistica
entre los destinos de Pueblos Magicos.

» Alto grado de intensidad migratoria a
nivel nacional.

* Alto grado de inseguridad en el estado y
en la localidad.

» Riesgos sanitarios a nivel global, te-
niendo como precedente la contingencia
sanitaria por COVID-19.






2. FODA INVERSION, INFRAESTRUCTURA Y EQUIPAMIENTO

» Creciente y desarrollada vocacién del
sector econdmico, en las actividades
agropecuarias, turisticas y de emprende-
durismo.

* Yuriria pertenece a una importante zona
comercial, la denominada Zona Metropo-
litana Moroledn, Uriangato y Yuriria.

» Buena accesibilidad mediante las mul-
tiples vias de acceso a la localidad. Asi-
mismo, cuenta con una buena conexién
interna.

* El Pueblo Magico dispone de infraestruc-
tura turistica que satisface la demanda
actual del destino.

* El municipio dispone de servicios ba-
sicos en las principales localidades con
mayor concentracién poblacional, asi
como infraestructura educativa y servicios
de salud.
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* Incrementar y mejorar la planta turistica
del destino como hoteles, restaurantes,
sitios de recreacion.

» Optimizar estratégicamente la ubicacion
de la Terminal de Autobuses de Yuriria,
sin afectar la dindmica social y econdmica
circundante.

« Creacion de un recinto de eventos.

» Mejorar la infraestructura vial de carrete-
ras, calles y caminos del municipio.

» Poca atraccién de inversion publica y
privada para lograr el impulso a los dife-
rentes sectores economicos del destino.

« Infraestructura vial limitada con disefio
gue no considera la accesibilidad e inclu-
sién universal.

« Ausencia de un sistema unificado dese-
flalética turistica y vial.

« Infraestructura insuficiente de estacio-
namientos publicos y privados.

» Zonas identificadas con deficiencia en
la prestacion de servicios publicos, como
alumbrado publico y recoleccion de resi-
duos solidos.

 Falta de mddulos de informacion turis-
tica.

» Desuso de las plantas tratadoras de agua
con las que cuenta el municipio.

* Inversiones e industrias extranjeras que
afectan negativamente a los emprendi-
mientos y marcas locales.

» Superar los limites de capacidad de
carga turistica en el destino.

» Desventajas frente a otros destinos que
mantengan e innoven su infraestructura y
su planta turistica.

* Intervencion de organismos guberna-
mentales, como el INAH, en la administra-
cion del patrimonio cultural del destino, lo
que implica la pérdida de autonomia en la
gestion de estos recursos.



3. FODA CAPACITACION, PROFESIONALIZACION Y CALIDAD

» Disponer de una oferta educativa de
nivel medio superior y superior, como la
sede de la Universidad de Guanajuato,
que imparte carreras afines a la actividad
turistica.

* Se cuenta con capital humano y disposi-
cion para desarrollar actividades relacio-
nadas con el turismo.

» Acciones conjuntas por parte de la Di-
reccion de Turismo Municipal y el sector
artesanal de la localidad, para brindar ta-
lleres que rescaten y pongan en valor los
saberes y técnicas artesanales de Yuriria.
(Tejedoras de Tule).

 Contar con proyectos competitivos que

son candidatos a reconocimientos que

impulsan la calidad, como los Premios Ex-
celencias. (Proyecto avifauna y Proyecto
Papel de Lirio).

» Contar con la Unidad Especializada
“Policia de Género”, que previene, atiende
y canaliza casos de violencia contra las
mujeres.

» Aprovechamiento de los talles y cursos
en temas de capacitacion y certificacion
turistica que brindan las diferentes enti-
dades publicas a nivel federal y estatal.

» Capacitacion en sensibilizacion turistica
a los actores de primer contacto con el tu-
rista, como elementos de transito y policia
municipal.

* Integracién de un cuerpo de policia
turistica local.

» Fomentar la cultura y la sensibilizacién
turistica mediante los recorridos del tran-
via turistico.

« Falta de profesionalizacion y certificacion
por parte de los prestadores de servicios
turisticos del destino.

» Desconocimiento del Inventario de
Prestadores de Servicios Turisticos de
Yuriria, entre los mismos prestadores de
Servicios.

* Infraestructura turistica de mediana y
baja calidad.

» Falta de conciencia y sensibilizacion
turistica en el destino.

* Baja participacion de los prestadores de
servicios turisticos en el registro ante el
RET y RNT.

« Contar con un limitado nimero de guias
de turistas locales certificados.

» Tendencias de la demanda turistica
hacia destinos competitivos con mayor

calidad en los servicios.

» Cambios en los requisitos de calidad
internacionales.
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4. FODA PROMOCION Y PUBLICIDAD INTEGRAL

» Excelente gestion activa de las redes
sociales oficiales y verificadas de TikTok,
Instagram y Facebook.

 Contar con parrilla de atractivo conteni-
do anual para diferentes redes sociales.

» Contar con una campafa integral de
promocién turistica para el destino.

* Realizar trabajos de promoc ion del des
t ino, mediante colaboraciones estraté-
gicas con creadores de contenidos en
tendencia.

 Asistencia a los diversos eventos, como:
Tianguis Turistico México, Tianguis Nacio-
nal de Pueblos Magicos y Tianguis Inter-
nacional de Pueblos Magicos. Y a otros
eventos como el “Chicago Picnic”.

« Oferta de cartelera de eventos tematicos
y especializados.

* Hermanamientos y alianzas con otros
destinos de México.

» Aprovechamiento y uso de la marca
“Pueblos Magicos”, en materiales de pro-
mocion del destino.

» Aprovechamiento de las tendencias en
el uso de las redes sociales.

» Aprovechamiento del contenido positivo,
generado por los propios visitantes.

 Ineficiencia en un sitio web oficial
dedicado a la difusion y promocion de
informacion verificada sobre el destino
turistico, incluyendo el catalogo de Pro-
veedores de Servicios Turisticos (PST),
catalogo de actividades y experiencias
turisticas, entre otros.

» Desuso de nuevas tecnologias como la
realidad virtual, la realidad aumentada, el
analisis de grandes volimenes de datos y
la personalizacion.

» Reduccién presupuestal y limitaciones
en los recursos destinados a la promocion
y publicidad integral del destino.

» Difusion viral de contenido negativo
sobre el destino, generado por los propios
visitantes.

« Dependencia tecnoldgica: Si la de-
pendencia tecnoldgica es excesiva y el
destino turistico se basa principalmente
en plataformas digitales, esto puede
generar vulnerabilidad ante cambios en
los algoritmos, politicas de privacidad o
ciberataques.
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« Oferta de cartelera de eventos tematicos
y especializados en donde se llevan a cabo
exposiciones y muestras de los productos
y servios con que cuenta el destino.

» A dministracion de un inventario con los
productos emblematicos de la localidad,
para su comercializacion en eventos de
gran envergadura.

» Aprovechamiento de los recursos y
atractivos culturales y naturales del des-
tino para el desarrollo de experiencias y
servicios, como rutas, eventos y productos
turisticos que promuevan la comercializa-
cion del destino.

 Colaboracion del sector publico y priva-

do, para promover el destino de manera
conjunta.
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5. FODA COMERCIALIZACION

« Aprovechar el Tranvia Turistico para
impulsar el consumo de los diversos pres-
tadores de servicios turisticos que confor-
man la cadena de valor en la localidad.

» Establecer alianzas estratégicas con
operadores turisticos de la region, para la
promocién y comercializacion del Pueblo
Magico.

» Establecer alianzas estratégicas con
entidades gubernamentales y empresas
privadas para brindar apoyo a empren-
dedores y micro, pequefias y medianas
empresas (MiPyMESs) locales.

» Aprovechamiento de rutas y circuitos
turisticos regionales posicionadas que
integren al Pueblo Magico de Yuriria.

» Falta de operadoras turisticas locales
que integren y comercialicen la oferta del
destino.

* Falta de identidad e innovacién en pro-
ductos artesanales locales.

» Ausencia de integracion de la oferta
turistica en paquetes y experiencias turis-
ticas comercializables.

 Ausencia de estrategias especificas para
abordar la problematica de la estacionali-
dad en el destino.

* La saturacion del mercado turistico glo-
bal y la aparicién de nuevos destinos com-
petidores dificultan la comercializacion y
el posicionamiento del destino.

 La dependencia de la inversion externa
puede generar vulnerabilidad ante las
fluctuaciones econémicas y decisiones
que no siempre benefician a la economia
local, como las remesas.



Imagen 2.1 Mapa localizacion geogréafica del municipio de Yuriria.

Fuente: Mapa base. INEGI: Espacio y Datos de México.

2.2 CARACTERIZACION
GENERAL DEL PUEBLO
MAGICO

2.2.1 Delimitacion geogréafica
del area de estudio.

La zona de estudio considerada para el presente Plan,
contempla la totalidad del territorio municipal de Yuriria,
sus coordenadas se ubican entre los paralelos 20° 19’ y
20° 01’ de latitud norte; los meridianos 100° 59’ y 101°
26’ de longitud oeste; altitud entre 1,600 y 2,900 m.

El municipio tiene una extension territorial de 666.3
km2 y representa el 2.2% del territorio estatal, tiene un
total de 113 localidades, Yuriria es la cabecera municipal
y es la localidad con mayor poblacién.

Yuriria se encuentra en la parte central sur del territorio
estatal, es uno de sus 46 municipios de estado, colindan-
do al norte con los municipios de Valle de Santiago y Jaral
del Progreso; al este con los municipios de Salvatierra y
Santiago Maravatio y el estado de Michoacan de Ocam-
po; al sur con los municipios de Uriangato y Moroledn y
con el estado de Michoacan de Ocampo; al oeste con el
estado de Michoacan de Ocampo y el municipio de Valle
de Santiago.
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2.2.1.1 Poblacion

De acuerdo con el dltimo Censo de Poblacién y Vivienda
2020, realizado por el Instituto Nacional de Estadistica y
Geografia (INEGI), el municipio de Yuriria presentd una
poblacion total de 68,741 habitantes, lo cual representa
el 1.1% de la poblacién estatal y la densidad de pobla-
cion se distribuye en aproximadamente 103 habitantes
por kilémetro cuadrado.

La cabecera municipal de nombre homologado al del mu-
nicipio, es la localidad con la mayor poblacion, concen-
trando un total de 25,845 habitantes, lo cual representa
un 37.5% de la poblacion total municipal. Le siguen las
localidades de Cerano (San Juan Cerano) con una pobla-
cion de 5,435 (7.9%) y la localidad de Parangarico con
una poblacién de 2,703 habitantes, lo que representa el
3.9% del total de la poblacién municipal.

Yuriria cuenta con una poblacién total mayor de 5 afios,
de 41 personas que hablan alguna lengua indigena,
y se distribuyen de la siguiente manera: Purépecha 7
personas, Nahuatl 7 personas, Otomi 5 personas, Mixe
4 personas, Mazahua 4 personas, Lenguas Mixtecas 2
personas, Lenguas Zapotecas 3 personas, Chontal 2 per-
sonas, Lenguas Chinantecas 1 persona, Chol 1 persona,
Mazateca 1 personay el resto de lenguas 4 personas.
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Gréfico 2.1 Distribucién de la poblacién en Yuriria de 5 afios y mas que habla alguna lengua indigena.
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Fuente: INEGI. (2020b, marzo 4). México en cifras.
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2.2.1.2 Composicion por edad y
sexo

La poblacion municipal total se compone de 35,883 mu-
jeres'y 32,858 hombres, lo que equivale a una proporcion
aproximada de 91 hombres por cada 100 mujeres.

Gréfico 2.2 Distribucion por sexo de la Poblacion en
Yuriria.

@ 52.2% Mujeres

© 47.8% Hombres

Fuente: Elaboracion propia a partir de la informacion
disponible en el INEGI (2020).

Gréfico 2.3 Piramide poblacional total de Yuriria.
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Fuente. Elaboracion propia a partir de la informacién disponible en Data México (2020).

La edad mediana del total de la poblacion es de 31 afios 0 menos, mientras que para la poblacion femenina es de 32
afios y para la poblacion masculina, de 30 afios. Los rangos de edad que concentraron mayor poblacion fueron 0 a 4
afios (5,954 habitantes), 10 a 14 afios (5,874 habitantes) y 15 a 19 afios (5,682 habitantes). Dichos rangos concentra-
ron el 25.5% de la poblacién total. A continuacion, se presenta la piramide poblacional del Pueblo Magico de Yuriria,
con informacion sobre la poblacion femenina y masculina por rango de edades.
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2.2.1.3 Asentamientos humanos y migracion

De acuerdo con el Catalogo Unico de Claves de Areas
Geoestadisticas Estatales, Municipales y Localidades
del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI),
que registra el conjunto de claves y nombres de las Areas
Geoestadisticas Estatales, Municipales y Localidades
del pais, el municipio de Yuriria registra un total de 138
localidades.

De la totalidad de localidades, el 97.8% se encuentran
dentro del ambito rural debido a que su poblacion es
menor a 2,500 habitantes y no son cabeceras municipa-
les. Unicamente 3 localidades se consideran dentro del
ambito urbano al tener una poblacion igual o mayor a
2,500 habitantes, entre las que se encuentra la cabecera
municipal.

Tabla 2.1 Compendio de las principales localidades de Yuriria con mayor concentracion poblacional.

A continuacion, se presenta un compendio de las 10
principales localidades con mayor concentracion de
poblacion, detallado el &mbito al que pertenecen, desglo-
sado por sexo, asi como el total de viviendas habitadas. El
catalogo completo se encuentra en el Anexo 8.2.1: Caté-
logo Unico de Claves de Areas Geoestadisticas Estatales,
Municipales y Localidades.

Locatidad Ambito Pohlackin Toeal Poblacion Poblacion Total de viviendas
femenina masculina habitadas
Yuriria Urbano 25,845 13,471 12,374 7,003
(Cabecera Municipal)
“”'Eifiiﬂf““ Urbano 5,435 2,861 2,574 1,671
Parangarico Urbano 2,703 1,379 1,324 671
San Pablo Casacuaran Rural 2,184 1,169 1,015 2,703
Loma de Zempoala Rural 1,919 1,007 912 533
La Calera Rural 1,767 967 800 469
San Francisco de la Cruz Rural 1,764 914 850 386
Tecolote de Calera Rural 1,487 797 690 417
La Angostura Rural 1,397 734 663 332
L San Andrés Enguaro Rural 1,387 753 634 369 y

Fuente: Elaboracion propia a partir de la informacion del Catalogo Unico de Claves de Areas Geoestadisticas Estatales, Municipales y Localidades del INEGI (corte al 2025, Junio).
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Imagen 2.2 Mapa de las localidades del municipio de Yuriria.

p - . 5 -
PR L s AP
po - ¥ .{\"\ ’
K eyt
S oy TSy,
'7“ ™

(*& .1

YurinaX Guanajuato

G s
g : ':1
v - } s b

U
n
A

Fuente: Mapa base satélite de Google. INEGI: Espacio y Datos de México.




Gréfico 2.5 Distribucién de servicios basicos de las viviendas particulares habitadas
en el municipio de Yuriria.

Se estima que la poblacion de Yuriria se distribuye con un
50% aproximadamente en areas urbanas y un poco mas
del 50% en areas rurales. Especificamente, 33,983 per- Agua entubada 18,881
sonas habitan localidades urbanas, y 34,758 personas se
concentran en localidades rurales.

Gréfico 2.4 Distribucion poblacional en localidades

urbanas y rurales de Yuriria. Drenaje
Servicio sanitario 18,399
@ 50.6% Rural
® 49.4% Urbano
Energia electrica
1800 10450 19100

Fuente: Elaboracion propia a partir de la informacion disponible en el INEGI (2020).
Fuente: Elaboracion propia, a partir de la informacién
del Catalogo Unico de Claves de Areas Geoestadisticas
Estatales, Municipales y Localidades del INEGI (corte al ~ En relacion con la vivienda en el municipio, se registran 19,175 viviendas particulares, lo que representa el 1.2%
2025, Junio). del total de viviendas a nivel estatal. EI promedio de ocupantes por vivienda es de 3.6, con 1 ocupante promedio por
habitacion.

En cuanto a la disponibilidad de servicios y equipamiento en las viviendas, aproximadamente 93 de cada 100 viviendas
en el municipio cuentan con electricidad, agua y drenaje.

El 71.6% de las viviendas cuenta con agua entubada, el 94.7% cuenta con disponibilidad de drenaje, el 96% dispone
de servicio sanitario, mientras que el 99.5% cuenta con energia eléctrica.
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En relacion con la disponibilidad de bienes, se observa que el 92.4% de los encuesta-
dos posee refrigerador, mientras que el 77.8% cuenta con lavadora. La posesion de un
automovil o camioneta se presenta en el 40.3% de los casos, mientras que la de una
motocicleta o motoneta alcanza el 23.1%. Finalmente, el 24.9% de los encuestados
declara poseer una bicicleta.

Grafico 2.6 Disponibilidad de bienes en las viviendas particulares habitadas en el
municipio de Yuriria.

Refrigerador 17,718
Automadvil 7,728
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Fuente: Elaboracion propia a partir de la informacion disponible en el INEGI (2020).

Relativo a la disponibilidad de Tecnologias de la Informacién y Comunicacion (TIC's), el
21.2% de las viviendas particulares habitadas, disponen de computadora, el 33.5% dis-
pone de linea telefonica fija, el 75.5% tiene teléfono celular, el 34% cuenta con internet
y el 17.6% cuenta con television de paga.

Grafico 2.7 Disponibilidad de TIC's en las viviendas particulares habitadas en el
municipio de Yuriria.
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Fuente: Elaboracion propia a partir de la informacion disponible en el INEGI (2020).
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De acuerdo con la Secretaria General del Consejo Nacional de Poblacién (SGCONAPO), la
elaboracion de los indices de intensidad migratoria México-Estados Unidos 2020 revela
un alto porcentaje de poblacién migrante internacional con destino a Estados Unidos
proveniente de Yuriria, alcanzando un 94.9%. Dicho municipio presenta un indice de
intensidad migratoria del 58.8%, lo que lo clasifica como un caso de muy alto grado de
intensidad migratoria. Cabe destacar que Yuriria es uno de los nueve municipios que
presentan este grado de intensidad migratoria.

Entre las principales causas de migracion de la poblacion de Yuriria, se encuentra en

primer lugar el desplazamiento por un familiar, seguido de motivos laborales; causas
desconocidas, razones educativas y relacionadas a la inseguridad delictiva o violencia.

Gréfico 2.8 Causas de la Migracion de la poblacién de 5 afios en adelante en Yuriria.

@ 50.7% Familiares

*

21.0% Trabajo

® 126% otracausa

@ 3.0% Educacion

2.7% Inseguridad

Fuente: Elaboracion propia a partir de la informacion disponible en el INEGI (2020).
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2.1.2.4 Escolaridad

El grado promedio de escolaridad nos permite conocer el nivel de educacion de la po-
blacion del municipio de Yuriria. Se toman en cuenta dos factores para su calculo, el
determinado conjunto de personas y los afios aprobados desde primero de primaria
hasta el dltimo afio que cursé cada integrante del conjunto seleccionado. El grado pro-
medio de escolaridad de la poblacién de Yuriria de 15 afios en adelante es de 7.4 afios,
un promedio menor que el estatal que es de 9 afios.

Gréfico 2.9 Relacion del grado promedio de escolaridad de la poblacion de 15 afios en
adelante de Yuriria, respecto al grado a nivel estatal.

Grado promedio de
escolaridad estatal
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Fuente: Elaboracion propia a partir de la informacion disponible en el INEGI (2020).



La tasa de alfabetizacion, definida como la capacidad de
leer y escribir, en el municipio de Yuriria alcanza el 99%
para la poblacién de entre 15y 24 afios. En el grupo de 25
afios en adelante, esta tasa desciende al 87.8%.

En cuanto a la asistencia escolar, por grupos de edad, se
observa que el porcentaje para nifios de 3 a 5 afios es
del 63.7%. Entre los 6 y 11 afios, la asistencia se eleva
al 95.5%, representando este el mayor porcentaje. El
grupo de 12 a 14 aflos muestra una asistencia del 86.2%,
mientras que en el rango de 15 a 24 afios, el porcentaje
desciende al 34.6%.

Los datos correspondientes al 2020 indican que, en Yu-
riria, la poblacion de 15 afios en adelante se distribuye
segun su nivel de escolaridad de la siguiente manera: un
10.2% carece de escolaridad, un 65.8% posee educacion
béasica, un 14.8% tiene educacion de nivel medio supe-
rior, un 9.2% cuenta con educacion superior y un 0.1% no
especifica su nivel de escolaridad.

Informacion del sitio Data México indica que en el afio
2022 se registraron 152 estudiantes matriculados en
educacion superior en Yuriria. Las areas formativas méas
demandadas fueron: Disefio curricular y pedagogia (73
estudiantes), Formacion docente en educacién basica,
nivel preescolar (22 estudiantes) y Ciencias de la educa-
cion (11 estudiantes).

2.2.2 Perfil econémico

A continuacion se describe el andlisis del perfil econo-
mico del municipio de Yuriria, mismo que ayudara a en-
tender la situacién actual y econémica del municipio, que
derivara en la mejor toma de decisiones para contribuir al
desarrollo turistico del Pueblo Magico.




2.2.2.1 Actividades econdmicas

De acuerdo con el Censo Econémico 2019 del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI), entre las principales actividades econdmicas, de acuerdo con el monto de
produccioén y su valor agregado bruto por sector para el afio 2020, del municipio de Yuriria, se encuentran las siguientes:

Tabla 2.2 Principales actividades econdmicas de Yuriria de acuerdo con el monto de produccion: valor agregado bruto por sector 2020 (miles de pesos).

Principales actividades econdmicas de acuerdo con el monto de produccion 5{:: ::T;g‘;;gt::? e:r:::}::; )
11 ﬂxgr_ic_ulsu racriay e:-c;:ﬂmlacim de animales aprovechamiento forestal pesca v caza (sélo pesca acuicultura y senacios relacionados con las 12,006
actividades agropecuarias y forestales)
21 Mineria -
22 Generacion transmision y distribucion de energla eléctnica suministro de agua y de gas por ductos al consumidor final 5,935
23 Construccion 3,130
31-33  Industrias manufactureras 26,962
43 Comercio al por mayar 20,512
46 Comercio al por menor 67,571
48-49 Transportes comeos y almacenamiento 1,479
51 Informacian en medios masivos 1,160
52 Servicios financieros v de seguros 28,402
53 Servicios inmaobiliarios y de alquiler de bienes muebles e intangibles 1,574
54 Servicios profesionales cientificos y técnicos 3,748
55 Caorporativas -
56 Senvicios de apoyo a los negocios y mane|o de desechos y senvicios de remediacidn 1,788
&1 Servicios educativos 4,937
62 Servicios de salud y de asistencia social 6,137
71 Servicios de esparcimiento culturales y deportivos y otros servicios reécreativos 482
72 Servicios de alojamiento temporal y de preparacidn de alimentos y bebidas 15,016
81 Otros senvicios excepto actividades gubernamentales 13,943 )

Fuente: INEGI. Censo Econémico 2019. Sistema Automatizado de Informacion Censal (SAIC). INEGI. Resultados definitivos.

52



Como se puede observar la principal actividad econémica
del municipio de acuerdo con la contribucién de cada
sector al Producto Interno Bruto (PIB), es la del comer-
cio al por menor (actividades terciarias) la cual incluye,
unidades econémicas como: comercio al por menor de
abarrotes, alimentos, bebidas, hielo y tabaco; comercio al
por menor en tiendas de autoservicio y departamentales;
comercio al por menor de productos textiles, bisuteria,
accesorios de vestir y calzado; comercio al por menor
de articulos para el cuidado de la salud; comercio al por

menor de articulos de papeleria, para el esparcimiento y
otros articulos de uso personal; comercio al por menor
de enseres domésticos, computadoras, articulos para la
decoracion de interiores y articulos usados; comercio al
por menor de articulos de ferreteria, tlapaleria y vidrios;
comercio al por menor de vehiculos de motor, refaccio-
nes, combustibles y lubricantes; asi como comercio al por
menor exclusivamente a través de Internet, y catalogos
impresos, television y similares.

Actualmente en el municipio de Yuriria existe un total
de 3,071 Unidades Econdmicas, segun el Directorio
Estadistico Nacional de Unidades Econémicas (DENUE)
actualizado al mes de mayo del presente afio. De las
cuales 1,418 unidades pertenecen al sector de Comercio
al por menor y se encuentran concentradas mayormente
en la cabecera municipal.

Imagen 2.3 Mapa de las Unidades Econémicas de Comercio al por menor de Yuriria.
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Fuente: Mapa base satélite de Google. INEGI: Directorio Estadistico Nacional de Unidades Econémicas. DENUE

Yuriria enfrenta desafios econémicos significativos: en 2020, el 49.2% de su poblacién vivia en pobreza moderada y el 9.41% en pobreza extrema, con carencias sociales como falta
de acceso a seguridad social y rezago educativo. Esta situacion ha impulsado a muchos residentes a recurrir al comercio ambulante como medio de subsistencia.

Sin embargo, comerciantes establecidos han expresado preocupaciones por la proliferacion del comercio ambulante, argumentando que afecta negativamente laimagen del centro

histérico y representa una competencia desleal.

53



El gobierno municipal ha implementado estrategias para
regular esta actividad, incluyendo la actualizacion de
padrones de comerciantes, supervisiones en zonas de
comercio y campafias de sensibilizacion sobre el cumpli-
miento del Reglamento de Imagen Urbana. Ademas, con
el animo de equilibrar el sustento de los vendedores con
el orden urbano y la imagen turistica del Centro Historico
y sus alrededores, se han impulsado diversas acciones
dentro de las cuales se destacan:

1. Regulacién y normatividad especifica

Yuriria cuenta con un Reglamento para Mercados Publi-
cos, Comercio Fijo, Semifijjo y Ambulante, que establece
lineamientos para la operacién de comerciantes en la via
publica. Este reglamento define zonas permitidas, hora-
rios y requisitos para la obtencion de permisos, buscando
ordenar la actividad comercial y evitar la saturacién del
espacio publico. La actualizacion de este instrumento
estd programada para publicarse entre agosto y octubre
del presente afio.

2. Programas de apoyo a emprendedores

En colaboracién con la Secretaria de Desarrollo Econo-
mico Sustentable (SDES), el municipio ha participado
en programas como “Confio en Ti”, que otorgan equi-
pamiento y mobiliario a emprendedores locales. Estos
apoyos buscan fomentar la formalizacion de negocios y
ofrecer alternativas al comercio ambulante, promoviendo
la creacion de empleos dignos y sustentables.

3. Reubicacion y ordenamiento de mercados

Se ha identificado la necesidad de reubicar el mercado
municipal a una zona mas adecuada, con el fin de mejorar
la imagen y funcionalidad del destino turistico. Esta me-
dida busca descongestionar el centro historico y ofrecer
espacios mas adecuados para los comerciantes, benefi-
ciando tanto a residentes como a visitantes.

4. Mejoramiento de imagen comercial

A través de programas estatales, se ha apoyado a comer-
ciantes con la entrega de indumentaria, toldos, pintura de
fachadas y sefialética uniforme. Estas acciones buscan

54

mejorar la proyeccion de los negocios y armonizar la estética urbana, especialmente en areas de alta afluencia turistica.

5. Dialogo con comerciantes establecidos

El gobierno municipal ha mantenido comunicacién con comerciantes establecidos que han expresado preocupaciones
sobre la competencia desleal del comercio ambulante. Se han realizado reuniones y mesas de dialogo para buscar
soluciones consensuadas que beneficien a todas las partes involucradas.

2.2.2.2 Poblacién econdmicamente activa

De acuerdo con el Censo de Poblacion y Vivienda 2020 del INEGI, el municipio de Yuriria cuenta en total con una po-
blacion mayor de 12 afios de 54,759, de los cuales 31,945 personas son la Poblacion Econdmicamente Activa (PEA),
lo que representa el 58.3% de esta poblacion. De los cuales 19,913 son hombres, lo que representa la PEA masculina
del 62.33%, mientras que 12,032 son mujeres y representan la PEA femenina del 37.66%.

En cuanto a la Poblacion Econdmicamente Activa (PEA) Ocupada mayor de 12 afios el municipio registrd un total de
31,342 personas, lo que representa el 98.11% de la PEA. De los cuales 19,465 son hombres, es decir la PEA Ocupada
masculina mayor de 12 afios es del 60.9% de la PEA, mientras que 11,877 son mujeres, es decir la PEA Ocupada
femenina mayor de 12 afios es del 37.1% de la PEA.

Grafico 2.10 Poblacion Econdémicamente Activa Ocupada en relacion a la Poblacion Econémicamente Activa (PEA)
mayor de 12 afios de Yuriria.
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Fuente: Elaboracion propia a partir de la informacion del Censo de Poblacion y Vivienda 2020 del INEGI.



Por otro lado, la Poblacion Econémicamente Activa (PEA)
Desocupada mayor de 12 afios de Yuriria asciende a 603
personas, de las cuales 448 son hombres y 155 mujeres.
Esto representa un nivel de desempleo en el municipio
de 1.88 (tasa de desocupacion), cifra que apenas varia
respecto a la tasa de desempleo a nivel estatal, la cual
es de 1.79.

Gréafico 2.11 Relacién del nivel de desempleo del
municipio de Yuriria respecto al nivel estatal.

Mivel de desempleo
estatal (tasa de
desemplea)

Mivel de desempleo
Yuriria (tasa de
desemplen)

1 145 15

Fuente: Elaboracion propia a partir de la informacion del
Censo de Poblacién y Vivienda 2020 del INEGI.dos del
DENUE 05_2025 estatal del INEGI.

Como se mencion6 anteriormente y de acuerdo con el
ultimo Directorio Estadistico Nacional de Unidades Eco-
némicas (DENUE), es decir, los establecimientos (desde
una pequefia tienda hasta una gran fabrica) asentados
en un lugar de manera permanente y delimitado por
construcciones e instalaciones fijas, donde se realiza la
produccion y/o comercializacién de bienes y/o servicios,
registrados por el INEGI (mayo 2025), existen al dia de
hoy 3,071 unidades econémicas con una PEA Ocupada
de 31,342 personas en el municipio.

El total de estas unidades econémicas (UE) o estableci-
mientos se pueden clasificar de acuerdo a los bienes y
servicios relacionados y conexos con la actividad turistica
del Pueblo Magico de Yuriria, de tal forma que se pueda
diagnosticar el nimero de empleos del sector turistico
que genera esta actividad.

Para ello se tomd como base el Inventario Turistico de Yuriria (Anexo 8.2.2), de tal manera que la clase de la actividad
de cada unidad econémica se homolog6 con la categorizacion de los prestadores de servicios turisticos que contempla
el RET y se articul6 dentro de los sectores de las actividades econémicas que maneja el DENUE. En la siguiente tabla,
el total de las unidades econémicas correspondientes a cada clase de actividad son las que se encuentran en el DENUE
con fecha de corte al mes de mayo del presente afio.

Tabla 2.3 Compendio de las unidades econémicas (UE) en el DENUE, de acuerdo con el Sector de la Actividad
Econdmica relacionadas directa o indirectamente con la actividad turistica en el Pueblo Magico de Yuriria.

Clase de la actividad

\,

Total aproximado de
dela Total de UE o PST “
UEoPST registrados en el PEA Ocupada por
Clase de actividad de
categorizados DENUE
las UE o PST
por el RET
Servicios de alojamiento Hospedaje 4 34
temporal y de preparacion

de alimentos y bebidas Alimentos y Bebidas 334 1,178
Servicios d le

SrViclos deapoyo & los Agencias de Viaje 12 36

negocios
Trans S U,:l"eqs ¥ Transportadoras turisticas 1 3
almacenamiento
Establecimiento de Arte
Comercio al por menor Popular 15 45
y Producto Tipicos
Otros servicios excepto Centros de Bienesta 1 3
actividades gubernamentales I '
Total 367 1,299

Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos obtenidos del DENUE 05_2025 estatal del INEGI.

Como se puede observar, los resultados indican que 1,299 personas trabajan directa o indirectamente en unidades
econdémicas de servicios relacionados con la actividad turistica en el municipio. El sector de servicios de preparacion
de alimentos y bebidas es el que mayor ocupacién presenta. Por lo tanto, se puede definir que la Poblacién Economi-
camente Activa (PEA) Ocupada en el sector turistico del Pueblo Magico de Yuriria representa el 4.06% del total de la
Poblacién Econémicamente Activa (PEA).
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Gréafico 2.12 Distribucion de la Poblacion Econdémicamente Activa Ocupada,
relacionada directa o indirectamente con los diferentes sectores turisticos de Yuriria.
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@ 25% Antey Productos Tipicos
.- 0.2% Transportadoras Turisticas

2.6% Hospedaje

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos obtenidos del DENUE 05_2025 estatal

del INEGI.

Sin embargo, como se menciona anteriormente, no todas las unidades econémicas
de servicios relacionados con la actividad turistica que se encuentran en el DENUE
(05_2025) se correlacionan con el Inventario Turistico de Yuriria, el cual toma como
base los prestadores de servicios turisticos registrados actualmente en el RET; y
viceversa no todos los prestadores de servicios turisticos se encuentran en el actual
DENUE del INEGI. Por lo anterior se presenta la siguiente tabla que contiene el total
de los prestadores de servicios turisticos del Inventario Turistico de Yuriria; el total de
las unidades econémicas o también denominados prestadores de servicios turisticos
del Inventario Turistico de Yuriria, que se encuentran registrados en el DENUE. De tal
manera que podemos obtener la PEA Ocupada, en las unidades econémicas o también
categorizadas como prestadores de servicios turisticos registrados en el actual RET,
relacionadas directamente con puestos de trabajo en el sector turistico del municipio.




Tabla 2.4 Compendio de unidades econdmicas (UE) del DENUE contenidas en el Inventario Turistico de Yuriria de acuerdo con el Sector de la Actividad Econdmica relacionadas
directamente con la actividad turistica en el Pueblo Magico de Yuriria.

Total aproximado de PEA Ocupada

Sector de [a Actividad Econémica Clase de [a actividad de la UE o PST Total de PST en el Inventario Total de UE o PST del Inventario
por Clase de actividad de las UE o
de acuerdo con el DENUE categorizados por el RET Turistico Turistico registrados en el DENUE

Servicios de alojamiento temporal y de Hospedaje 7 3 31
preparacién de alimentos y bebidas Alimentos y Bebidas 18 15 99

Servicios de apoyo a los negocios Agencias de Viaje 4 2 a

Transportes, correos y almacenamiento Transportadoras turisticas 0 0 0

: Establecimiento de Arte
Comercio al por menor iy oTh 6 1 3
Otros servicios excepto actividades ’

REREAT Centros de Bienestar 1 1 3

Total 36 142
"

Fuente: Elaboracién propia a partir del cruce de datos obtenidos del DENUE 05_2025 estatal del INEGI y el Inventario Turistico de Yuriria.

Por tanto, se puede concluir que del total de las unida-
des econdmicas o prestadores de servicios turisticos
del Inventario Turistico de Yuriria que se encuentran
registrados en el actual DENUE, registra un aproximado
de 142 personas que se relacionan directamente con
puestos de trabajo de la actividad turistica del destino,
lo que representa una PEA Ocupada de apenas 0.44%
de la PEA total del municipio. También se observa que la
mayor concentracion de PEA Ocupada, ocupa puestos de
trabajo relacionados directamente con los servicios de
preparacion de alimentos y bebidas en el sector turistico
del destino.

@ 59.79% azs

@ 223 Agenciade Viaje

@ 213 Antey Productos Tipicos
@ 21% Centros de Benestar

21.8% Hospedaje

Gréfico 2.13 Distribucion de la Poblacion Econdmicamente Activa Ocupada, relacionada directamente con los
diferentes sectores turisticos de Yuriria.

Fuente: Elaboracién propia a partir del cruce de datos obtenidos del DENUE 05_2025 estatal del INEGI y el Inventario

Turistico de Yuriria.
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2.2.3 Perfil territorial y
medioambiental

En este apartado se llevara a cabo el analisis diagndstico
acerca de las caracteristicas territoriales y medioambien-
tales del municipio, tomando en cuenta aspectos de su
geografia, clima, hidrologia, el uso de suelo, entre otros
importantes, que ayudaran en el desarrollo de estrategias
para lograr la 6ptima sostenibilidad en el desarrollo del
Pueblo Magico de Yuriria.

Por ser uno de los almacenamientos de agua mas impor-
tantes del pais; ser un cuerpo de agua significativo a nivel
internacional, nacional y regional por su denominacion
como Sitio Ramsar, por ser un Area Natural Protegida
y un Area Importante para la Conservacion de las Aves
(AICAS), y por representar uno de los sitios de interés
mas representativos del Pueblo Magico y a nivel identita-
rio es el tesoro lacustre de los yurirenses; se realizara un
diagnostico especializado de la Laguna de Yuriria, toman-
do en cuenta los mismos aspectos considerados a nivel
municipal para este apartado, siempre y cuando sean
aplicables para este cuerpo hidrico, haciendo referencia
a la tesis de estudio, La Laguna de Yuriria, Guanajuato
Como un Sistema Ecoldgico Integral Generador de Desa-
rrollo Regional., 2023.

2.2.3.1 Geografiay clima

El municipio de Yuriria se encuentra al sur del estado
de Guanajuato, colinda al norte con los municipios de
Valle de Santiago y Jaral del Progreso; al este con los
municipios de Salvatierra y Santiago Maravatio y el estado
de Michoacan de Ocampo; al sur con los municipios de
Uriangato y Moroledn y con el estado de Michoacan de
Ocampo; al oeste con el estado de Michoacan de Ocampo
y el municipio de Valle de Santiago.

Cuenta con una superficie de 666.3 km2 y representa el
2.2% del territorio estatal, tiene un total de 113 localida-
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des, Yuriria es la cabecera municipal y es la localidad con
mayor poblacién.

De acuerdo con los Programas Regionales de Desarrollo
del Estado de Guanajuato 2020-2024, el municipio de
Yuriria se ubica en la Regién IV Sur, esta se divide en tres
subregiones: Subregion 8 Agave Azul, Subregion 9 Lacus-
tre y Subregion 10 Sierra de los Agustinos. La Subregién
9 Lacustre esta integrada por el municipio de Yuriria y los
municipios de: Moroledn, Salvatierra, Santiago Maravatio,
Uriangato y Valle de Santiago, la cual se ubica al centro
de la region.

De acuerdo con la tesis de estudio previamente mencio-
nado, la Laguna de Yuriria se ubica dentro de la region
hidrolégica Lerma-Chapala-Santiago, posee una superfi-
cie total de 58.91 km2, con una longitud de 13.79 kmy
una anchura de 5.875 km.

La laguna se localiza geograficamente entre los munici-
pios de Yuriria, Salvatierray Valle de Santiago del estado
de Guanajuato, entre los paralelos 2019°'59” y 2001’35”
latitud norte y 10056'54”y 101 27’32’ longitud oeste. Su
cuenca de captacion se ubica en varios municipios ale-
dafios pertenecientes al estado de Guanajuato, asi como
otras localidades del estado colindante de Michoacan.



Acerca de la climatologia del municipio, en lo que respecta al promedio de las lluvias registradas durante todo el afio, y a la relacion de las condiciones geograficas del municipio,

como su orografia, su distancia de la tierra al mar, asi como la incidencia de eventos frontales y ciclénicos, se presenta una precipitacion media de 1,100 m al afio.

J

Imagen 2.4 Mapa de la Climatologia del municipio de Yuriria: precipitaciones y temperaturas.
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El valor del registro obtenido del promedio de las temperaturas medias registradas en cada uno de los meses del afio en el municipio, el cual es parametro bioclimatico de utilidad
para estudiar la relacion entre su climay la distribucion de los seres vivos, arrojé una temperatura media de 16°C al afio, como lo muestra la Imagen 2.4.
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De las unidades climatolégicas clasificatorias para el municipio de Yuriria, lo clasifican como un municipio del grupo templado, con un clima mayoritariamente templado semicalido
subhimedo en su territorio; mientras que la menor parte presenta un clima similar denominado templado-subhimedo.

Imagen 2.5 Mapa del clima del municipio de Yuriria.
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Fuente: Mapa base satélite de Google. INEGI: Espacio y Datos de México.

Respecto al clima de la cuenca Laguna de Yuriria, sus tipos climaticos son el semicalido de tipo subhimedo con lluvias en verano y una precipitacién menor al 5% . Mientras que
la temperatura media es mayor a los 18° C. También, se presentan el templado semihiimedo con una temperatura menor a los 18 °C y el templado subhimedo menos himedo con
una temperatura entre los 12 y los 18 ° C, segun datos del INEGI 2020.
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2.2.3.2 Floray Fauna

Debido a la diversidad biolégica que posee el municipio
de Yuriria existe una gran biodiversidad, entre ella, la
flora y fauna que habita en el territorio; cuya riqueza y
autenticidad le brindan un valor Gnico natural. Aunque,
existen naturalmente condiciones de cambio en el uso
de suelo, que afectan a los ecosistemas de la Laguna,
abriendo espacios alterados para dejar el paso a especies
exoticas que con el tiempo han llegado a ser invasoras,
como es el caso del lirio en la laguna, en términos de
vegetacion.

Sin embargo, se debe tener en consideracion que al con-
tar con diversos decretos como sus tres Areas Naturales
Protegidas (ANP): Lago Créter La Joya, Cerro de Los Amo-
les y Laguna de Yuriria, la cual también es una Area de
Importancia para la Conservacion de Aves (AICA), por la
Comision Nacional para el Conocimiento y Uso de la Bio-
diversidad (CONABIO) en el afio de 1999 y ademas ser
un Sitio RAMSAR en el afio de 2004 por ser considerada
como un Humedal de Importancia Internacional. Existe
un amplio marco de referencia en cuanto a planificacion
y reglamentacion que provee de herramientas de conser-
vacion en términos de naturaleza al propio municipio en
si, lo que favorece y contribuye al desarrollo sostenible
del Pueblo Mégico.

De acuerdo con el Sistema Nacional de Informacion
sobre Biodiversidad (SNIB) de la Comisiéon Nacional para
el Conocimiento y Uso de la Biodiversidad (CONABIO), el
municipio de Yuriria cuenta con un total de 1,035 espe-
cies lo que representa un 15% del total de especies del
estado de Guanajuato. De las cuales 516 corresponden
a diversas especies de plantas, hongos y algas, los 519
restantes corresponden a especies animales, resultando
este, el grupo mas diverso en el municipio, el inventario
completo se puede visualizar en el Anexo 8.2.3 Inventa-
rio de Flora y Fauna de Yuriria 2025; a continuacion se
muestra el compendio de la misma, distribuyéndose de
la siguiente manera:

Tabla 2.5 Grupos Taxonémicos del Municipio de Yuriria.

. Estado de Municipio de Porcentaje con
Grupo Taxonomico
Guanajuato Yuriria respecto al estado
Plantas (Plantae) 4,012 502 13%
Hongos (Fungi) 309 14 5%
Cromista (Chromista) 20 1] 0%
Total grupos 4,341 516 12%
Mamiferos 137 25 18%
Anfibios vy Reptiles 158 35 22%
Aves 459 264 58%
Peces 56 29 52%
Invertebrados (insectos,
aracnidos, crustaceos,
mlr.apndus. y moluscos, 1,699 166 10%
gusanillos anillados, planos,
redondos, rotiferos,
gusanos parasitos)
Total grupos 2,509 519 21%
Total 6,850 1,035 15%

L

Fuente: Elaboracion propia a partir del analisis de informacion del SNIB.
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A continuacion se presenta la relacion la flora y fauna de cada uno de los decretos de Areas Naturales Protegidas (ANP), que posee el Pueblo Méagico de Yuriria, comenzando por La
Laguna de Yuriria y su Zona de Influencia.

El ANP denominada Laguna de Yuririay su Zona de Influencia, es un area de preservacion ecoldgica, ubicada en los municipios de Salvatierra, Valle de Santiago, Yuriria, cuenta
con una superficie de 15,020.5 ha y fue decretada el 13 de noviembre del afio 2001 y cuenta con su propio Programa de Manejo, asi como con sus respectivos inventarios de flora
y fauna; dicho expediente se puede encontrar en el Anexo 8.2.4 ANP Laguna de Yuriria y su Zona de Influencia del presente Plan.

Imagen 2.6 Mapa del ANP Laguna de Yuriria y su Zona de Afluencia.

Fuente: Secretaria de Medio Ambiente y Ordenamiento Territorial (SMAOT).
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En la ANP Laguna de Yuririay su Zona de Influencia, existen un total de 443 especies, 254 son especies de fauna, de las cuales 26 se encuentran con estatus de proteccion y son
endémicas; mientras que también existen un total de 189 especies de plantas, se toma como base los grupos taxonémicos de su respectivo inventario para realizar la relacion de
dichos grupos, respecto a los existentes a nivel estatal (los cuales no representan la totalidad de especies, ya que en los resultados de inventariado la SMAOT, no considera la misma
categorizacion taxonémica que el SNIB).

Tabla 2.6 Grupos Taxonémicos de la ANP Laguna de de Yuriria y su Zona de Influencia.

Porcentaje con respecto al

Grupo Taxondmico Estado de Guanajuato .
Plantas 4,012 189 5%
Peces 56 7 13%
Anfibios y Reptiles 158 22 14%
Aves 366 172 47%
Mamiferos 137 53 39%
Total de especies 4,729 443 9%
\ J/

Fuente: Elaboracion propia a partir del analisis de informacion del SNIB y la SMAOT.
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El ANP denominada Cerro de Los Amoles, es un area de uso sustentable, ubicada en los municipios de Moroledn y Yuriria, cuenta con una superficie de 6,987.61 hay fue decretada
el 7 de mayo del afio 2004 y cuenta con su propio Programa de Manejo, asi como con sus respectivos inventarios de flora y fauna; dicho expediente se puede encontrar en el Anexo
8.2.5 ANP Cerro de Los Amoles del presente Plan.

Imagen 2.7. Mapa del ANP Cerro de Los Amoles.
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En la ANP Cerro de Los Amoles, existen un total de 557 especies, 234 son especies de fauna, de las cuales 26 se encuentran con estatus de proteccion y son endémicas; mientras
que también existen un total de 323 especies de plantas, se toma como base los grupos taxondmicos de su respectivo inventario para realizar la relacién de dichos grupos, respecto
a los existentes a nivel estatal (los cuales no representan la totalidad de especies, ya que en los resultados de inventariado la SMAOT, no considera la misma categorizacion

taxondmica que el SNIB).

Tabla 2.7 Grupos Taxonémicos de la ANP Cerro de Los Amoles.

Porcentaje con respecto al

Grupo Taxondmico Estado de Guanajuato .
Plantas 4,012 323 8%
Peces 56 0 0%
Anfibios y Reptiles 158 44 28%
Aves 366 137 37%
Mamiferos 137 53 39%
Total de especies 4,729 557 12%
\

Fuente: Elaboracion propia a partir del analisis de informacion del SNIB y la SMAOT.
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El ANP denominada Lago-Crater La Joya, es un parque ecolégico, ubicado en el municipio de Yuriria, cuenta con una superficie de 1,479 hay fue decretada el 23 de febrero del
afio 2001 y cuenta con sus respectivos inventarios de flora y fauna; dicho expediente se puede encontrar en el Anexo 8.2.6 ANP Lago-Crater La Joya del presente Plan.

Imagen 2.8 Mapa del ANP Lago-Crater La Joya.
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En la ANP Lago-Crater La Joya, existen un total de 118 especies, 98 son especies de fauna, de las cuales 26 se encuentran con estatus de proteccion y son endémicas; mientras que
también existen un total de 20 especies de plantas, se toma como base los grupos taxondémicos de su respectivo inventario para realizar la relacion de dichos grupos, respecto a los
existentes a nivel estatal (los cuales no representan la totalidad de especies, ya que en los resultados de inventariado la SMAOT, no considera la misma categorizacion taxondmica

que el SNIB).

Tabla 2.8 Grupos Taxondémicos de la ANP Lago-Crater La Joya.

Porcentaje con respecto al

Grupo Taxondmico Estado de Guanajuato .
Plantas 4,012 20 0.5%
Peces 56 0 0%
Anfibios y Reptiles 158 6 3.8%
Aves 366 81 22.13%
Mamiferos 137 11 B.03%
Total de especies 4,729 118 2%
\ J/

Fuente: Elaboracion propia a partir del analisis de informacion del SNIB y la SMAOT.
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En lo que respecta a la denominacién como Sitio Ram-

sar, la Laguna de Yuriria es uno de los 114 sitios bajo este

nombramiento, que distingue la relevancia de ser un hu-

medal reconocido internacionalmente por su importancia ; )
para la conservacion de la biodiversidad y el bienestar \
humano, se puede ver la ficha de informacion completa

en el Anexo 8.2.7 Sitio RAMSAR del presente Plan.

Finalmente, la Laguna de Yuriria es reconocida como
un Area de Importancia para la Conservacion de las
Aves (AICA), una distincién que nace del programa de
Birdlife Internacional, el cual busca identificar este tipo
de areas en todo el mundo, a través de criterios como |
amenaza que sufren las especies de aves, lo restringido
de sus distribuciones y la cantidad de aves que se pue
den congregar en un solo sitio. Ademas, es un sitio vital

para la reproduccion de 8 especies de garzas; se puede
ver la ficha de informacién completa en el Anexo 8.2.¢ N
AICA-Laguna de Yuriria del presente Plan.

El Pueblo Méagico de Yuriria posee una rica y divers,

variedad de especies, lo que le otorga un valor sing

lar. Un ejemplo de ello es la Mascarita Transvolcanice

(Geothlypis speciosa), una especie de ave dulceacuicole

endémica de México y catalogada como amenazada. Este i
especie se encuentra especificamente en los humedales
del centro del pais, incluyendo la Laguna de Yuriria.

N

Con una longitud de 13 cm, esta pequefia ave es una
de las especies que habitan en el ecosistema de Yuriria,
lo que convierte a este lugar en un sitio crucial para la
preservacion de la misma.

Imagen 2.9 Mascarita Transvolcanica (Geothlypis speciosa), aveendémicade
México que habita La Laguna de Yuriria. Fuente: (Marron, 2017)




2.2.3.3. Usos de Suelo

El uso de suelo del municipio de Yuriria, esté destinado a la agricultura, con suelo cominmente hiimedo, de riego y de temporal lluvioso. El tipo de vegetacion alrededor se aprecia
la presencia de Bosque de Encino; de Pastizal Natural y de Selva denominada Caducifolia, es decir, las plantas, los arbustos o los arboles cuyas hojas caducan en ciertas temporadas

del afio.

Imagen 2.10 Mapa de los usos de suelo del municipio de Yuriria

Fuente: Mapa base satélite de Google. INEGI:Espacio y Datos de México
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2.2.4 Perfil sociocultural

El siguiente andlisis diagnostico acerca del perfil sociocultural del municipio de Yuriria, permitird entender las caracteristicas socio culturales de los yurirenses, aspectos como sus
antecedentes historicos, sitios, festivales y otras expresiones culturales identitarias, que derivaran a la mejor toma de decisiones para contribuir al desarrollo turistico especial-
mente comunitario del Pueblo Magico.

2.2.4.1. Antecedentes historicos

Gréfico 2.14 Linea de tiempo de los datos y acontecimientos histéricos mas relevantes del Pueblo Magico de Yuriria.

Yuriria fue habitada por grupes como los chichimecas y otomies,
hasta que el pueblo purépocha lo nombrd Yurriaplindaco, que en
tarnsco significa "lugar det lago de sangre”, en alusidn a las aguas
Vérde esmemida que, aegim la creencia popular, 4 tiden de rojo
“antes de alguna catastrofe, particularmenta sismos.
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Fuente: Elaboracion propia a partir del analisis de informacién del SNIB y la SMAOT.
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2.2.4.2. Sitios, festivales y otras
expresiones culturales identitarias

La autenticidad de cada destino se compone de diversas
caracteristicas que hacen de él, algo Unico de apreciar
en el mundo y Yuriria como destino Pueblo Magico no es
la excepcion. Pasear por Yuriria es encontrar un tesoro
donde el transcurrir del tiempo parece mas lento de lo
normal, es encontrar una dualidad entre sus imponentes
sitios culturales y la majestuosidad de su naturaleza.

Cuando se piensa en Yuriria, inmediatamente el razona-
miento refiere a algunos de sus sitios mas emblematicos,
como La Laguna de Yuriria y sus islas entre las cuales
destaca la Isla de San Pedro, esta imponente obra hi-
draulica, forma parte de los humedales creados por el
hombre, mas importantes de México por su historia,
belleza y gran biodiversidad.

El ambiente himedo que envuelve a La Laguna, emana
sensaciones de estar en un pequefio paraiso de mar, al
recorrer su gran Malecén de Yuriria donde podemos
encontrar el parador “Centro Gastro-artesanal Yuriria”
o sus localidades lacustres, en donde poder degustar de
la gastronomia tipica de la zona sustentada por los re-
cursos que regala su naturaleza como el tradicional Caldo
Michi, platillo cuyo protagonista estrella es el pescado o la
Fruta de Horno; en donde poder realizar también activi-
dades Unicas en el estado, como la pesca, los recorridos
en lancha o en kayak, la observacion de flora y fauna del
area, entre otros; adquirir productos de manos artesa-
nas locales, algunos de ellos de igual manera creados a
partir de las bondades que la naturaleza provee, como los
tejidos de tule o articulos hechos a partir de lirio acuatico
de La Laguna.

El Exconvento de San Pedro y Pablo, este recinto
agustino que remonta sus origenes a la época de evange-
lizacion en México, destaca en el estado de Guanajuato,
por su suntuosa arquitectura, se encuentra enclavado en
el Centro Histérico de Yuriria y abre su ventana norte
hacia La Laguna y la del sur hacia el Lago-Créater La Joya.

Como él existen otros edificios arquitectonicos religiosos
de gran importancia que conforman la narrativa histérica
del Pueblo Magico, como la Capilla de Santa Maria,
primer templo de Yuriria, ubicado en el barrio del mismo
nombre; el Templo del Hospital edificio anexo al Hospital
de Indios que atendia en ese entonces a los naturales
de la zona; Templo de la Purisima Concepcion, Santo
Sepulcro o Templo de San Antonio, Templo del Sefior
de la Salud, Templo de Esquipulitas, Santuario de la
Virgen de Guadalupe y el Templo del Sefior de la Pre-
ciosa Sangre de Cristo.

Este ultimo edificio religioso, alberga algunas de las
fiestas tradicionales méas importantes del Pueblo Mégico,
expresiones culturales, que forman parte de la identidad
colectiva de los yurirenses, tal como, la Fiesta de la Pre-
ciosa Sangre de Cristo que simbodlicamente se celebra
el 4 de enero, ya que la realidad de esta fiesta conlleva
més dias de celebracion desde el afio anterior y que a
lo largo de los dias comprenden expresiones como la
danza de pastores e indios, desfiles de carros alegéricos,
presentaciones de musica, corridas de toros, entre otras
actividades que crean un atmdsfera identitaria y Unica en
este Pueblo Mégico.

Ademas de estas fiestas populares, en el municipio se
llevan a cabo festivales, muestras importantes que
proyectan al mundo los elementos mas significativos que
componen la personalidad de este destino con un valor
agregado que los convierten en productos turisticos algu-
nos de ellos ya consolidados, como el “Carpas Fest”, que
se lleva a cabo en el marco de la conmemoracion de Se-
mana Santa, un festival que fusiona musica, gastronomia
y entretenimiento en un escenario tan increible como es
La Laguna de Yuriria; otro de los festivales que esta lleno
de identidad es el de la “Mojarray la Cerveza”, en el que
el punto de convergencia se encuentra principalmente en
la gastronomia y productos tipicos de la localidad; otro de
los festivales que nace del talento y la produccion local
es “Elokua, Festival de la Tostada”, el cual se origina a
partir de enaltecer el emprendimiento de varios nucleos
familiares en la localidad, que se dedican a la produccion

de la tostada a base de maiz y que le dan un valor agre-
gado que lo distingue del insumo general de la tostada,
agregandole formas, sabores y colores Unicos.

Existen otro tipo de festividades que giran en torno a
tematicas de gran arraigo a nivel nacional, como es el Dia
de Muertos, muchos destinos en México celebran este dia
con gran colorido folclor y misticismo, cada uno con su
personalidad y toque Unico que los distingue del resto.
Tal como se lleva a cabo en Yuriria, el Festival “Xanha-
ru; Camino de las Animas”, el cual mantiene la esencia
tradicional de esta celebracion al tiempo de crear una
experiencia Unica para el visitante.

Siguiendo el hilo del patrimonio natural que posee Yuriria,
debe mencionarse sus otras dos Areas Naturales Protegi-
das, ademas de la laguna, el municipio atesora el Cerro
de Los Amoles y el Lago-Créter la Joya, este Ultimo es un
parque ecolodgico enclavado en plena cabecera municipal
y alberga otra de las fiestas tradicionales mas relevantes
para los habitantes, el dia 12 de noviembre se celebra a la
Virgen del Pefiasco, protectora del lago y sus pescadores.

Este es un diagndstico a nivel general del perfil socio-
cultural del Pueblo Magico, y como se puede observar
Yuriria goza por una parte de, una gran biodiversidad que
compone parte de la identidad colectiva de la comunidad,
el elemento del agua ha estado y esta presente como
parte del dia a dia, no solo como una fuente de desarrollo
comunitario, ambiental, turistico y econdémico, sino como
una marca que brinda identidad, legado y singularidad a
este destino.
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2.3 CARACTERIZACION
TURISTICA

El siguiente andlisis identifica los atractivos turisticos, la
infraestructura basica y complementaria, que contribuyen
a establecer las zonas de aprovechamiento turistico, con
el objetivo de fomentar el turismo en &areas con potencial
destacando sus atractivos y mejorando la experiencia del
visitante; asi como promover la gestion sostenible de los
recursos turisticos para minimizar impactos negativos en
el medio ambiente y la cultura local.

2.3.1. Zonas de
aprovechamiento turistico

El diagndstico previo de la caracterizacion general del
destino y de los perfiles econémico, territorial-ambiental
y sociocultural, nos permiten llegar hasta este punto con
un panorama mas amplio del Pueblo Magico y poder
definir las zonas de aprovechamiento turistico.

Para poder designar estas zonas dentro del territorio
municipal se tienen que tener en cuenta una serie de
componentes basicos con que debe contar la zona a
nivel turistico, utilizando el parametro de disponer o no
de ellos, de tal manera que dichas areas asignadas para
su desarrollo y gestién turistica, aprovechen de forma
responsable y sostenible los recursos y atractivos con
los que cuenta y contribuir al desarrollo econémico y
comunitario de la localidad. A continuacion se describen
dichos componentes.

Tabla 2.9 Componentes para la definicion de zona de aprovechamiento turistico del Pueblo Magico.

Componentes

Descripcion de los componentes

basicos

Delimitacion del area geografica de la zona de

Area geografica . =
geog aprovechamiento turistico.

Listado del patrimonio cultural y natural: sitios,
Recursos y atractivos monumentos, edificios arquitectonicos, atractivos
turisticos, etc.

Servicios de alojamiento, servicios de alimentos y
bebidas (que pueden estar directamente o
Infraestructura basica/ indirectamente relacionados con la actividad

Oferta Turistica turistica), agencias de viaje, transportadoras turisticas,
establecimientos de arte popular y productos tipicos,
centros de bienestar, de acuerdo con el DENUE.

.

Fuente: Elaboracion propia

Adicionalmente, tomando como referencia el subsistema urbano-rural del Programa Municipal de Desarrollo Urbano y
Ordenamiento Ecoldgico Territorial del Municipio de Yuriria (2020), se define la dispersion poblacional como un factor
para facilitar la organizacion y conexion territorial con los principales equipamientos y zonas de comercio y servicios de
Yuriria, coadyuvando asi al impulso de las localidades.

En ese sentido, como se diagnosticd anteriormente, la dispersiéon poblacional de Yuriria se concentra en localidades
tanto urbanas como rurales, con un 37.5% de la poblacién en la cabecera municipal, donde se ubica la mayor parte de
los atractivos, la infraestructura y los servicios. A continuacion, se presentan las zonas de aprovechamiento turistico
en el destino.

73






» Zona 1 de aprovechamiento turistico de
Yuriria (Z1AT)

Area geografica: se define la Z1AT en un radio aproxima-
do de 11 km, al norte del territorio municipal. Esta zona
concentra la mayor parte de la poblacion municipal, al
incluir dos de las principales localidades urbanas: Yuriria
(Cabecera Municipal) y Parangarico. Las demas localida-
des pertenecientes a esta zona, en su mayoria, forman
parte del Area Natural Protegida de La Laguna de Yuriria y
su Zona de Influencia.

En ese sentido, es importante mencionar que la defini-
cion de la Z1AT de aprovechamiento turistico en lo que
respecta a esta importante Area, se alinea estrictamente
con lo contenido en su Programa de Manejo, mismo que
establece la zonificacion para el uso publico, ubicada
en la parte baja del ANP donde se permiten desarrollar
actividades productivas o econdmicas, siempre y cuan-
do se haga uso racional y sostenible del recurso hidrico
manteniendo un adecuado equilibrio.

A partir de lo anterior, y anteponiendo el Principio de
Sostenibilidad; dependiendo de las localidades que
se encuentren por una parte, dentro de la zona de uso
publico de La Laguna, podran ser consideradas para con-
tribuir al desarrollo turistico del destino, aprovechando
los componentes béasicos en caso de disponer de ellos.
En caso contrario para las localidades que se encuentran
fuera de la zona de uso publico del ANP, también seran
consideradas para contribuir al desarrollo turistico del
destino, sin embargo no podran ser areas potenciales
para desarrollar actividades productivas o econdémicas
que afecten a La Laguna.

Recursos y atractivos: el siguiente listado de los recur-
Sos y atractivos con los que cuenta la Z1AT, contiene el
nombre del recurso y la ubicacién a nivel local.

Tabla 2.10 Listado de los recursos y atractivos de la Z1AT.

Recurso o Atractivo Localidad o Zona

1 Palacio Municipal Yuriria (Cabecera Municipal)

Ex convento Museo Colonial Agustino San Pablo y
2 Parroquia de Nuestra Sefora del Socorro (Conjunto Yuriria (Cabecera Municipal)

Conventual Agustino)
3 Jardin Principal v Plaza Principal de Yuriria Yuriria (Cabecera Municipal)
4 Los Ahughuetes Yuriria (Cabecera Municipal)
5 Casa de Don José Maria Magana Yuriria (Cabecera Municipal)
6 Casade la Cultura Yuriria (Cabecera Municipal)
7 Mercado Juarez Yuriria (Cabecera Municipal)
8 Portal Corregidora Yuriria (Cabecera Municipal)
g Museo Fray Pedro de Olmos Yuriria (Cabecera Municipal)
10 Centro Artesanal Casa Yuririhaptndaro Yuriria (Cabecera Municipal)
11 Tranvia Turistico de Yuriria Yuriria (Cabecera Municipal)
12 Malecdn de Yuriria Yuriria (Cabecera Municipal)
13 Centro Gastro-artesanal de Yuriria Yuriria (Cabecera Municipal) y

.

Fuente: Elaboracion propia, a partir del Inventario Turistico de Yuriria.
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Tabla 2.10 Listado de los recursos y atractivos de la Z1AT.

Recurso o Atractivo Localidad o Zona

14 Plaza de Toros la Guadalupana Yuriria (Cabecera Municipal)
15 Templo de la Preciosa Sangre de Cristo Yuriria (Cabecera Municipal)
16 Templo del Sefor de la Salud Yuriria (Cabecera Municipal)
17 Templo de San Antonio o Santo Sepulcro Yuriria (Cabecera Municipal)
18 Templo de la Purisima Concepcion Yuriria (Cabecera Municipal)
19 Templo Expiatorio del Sefior del Hospital (Antiguo Hospital de Indios) o Templo de la Virgen del Buen Consejo Yuriria (Cabecera Municipal)
20 Parroquia de Muestra Sefora del Socorro Yuriria (Cabecera Municipal)
21 Santuario de Nuestra Sefora de Guadalupe Yuriria (Cabecera Municipal)
22 Capilla Santa Marfa Yuriria (Cabecera Municipal)
23 Templo del Sefior de las Esquipulitas Yuriria (Cabecera Municipal)
24 Iglesia del Beato Fray Elias Socorro de la Nieves o Templo de la Isla de San Pedro Isla de s‘a"‘:i::::}{"ag“"a de
25 Ahuehuete y manantial de San Andrés Enguarc San Andrés Enguaro
26 Localidades lacustres La Angostura, Tepetates y Loma de Zempoala = t:f::[ir;:t:;:;a:s y
27 Area Natural Protegida Laguna de Yuriria y su Zona de Influencia Laguna de Yuriria
28 Isla El Fuerte de Liceaga Laguna de Yuriria
29 Isla de San Pedro Laguna de Yuriria

| 30 Area Natural Protegida Lago-Crater La Joya Yuriria (Cabecera Municipal) y

Fuente: Elaboracion propia, a partir del Inventario Turistico de Yuriria.
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Como se puede observar, el listado de los recursos y atractivos tanto culturales como naturales de la Z1AT, se compone de 30 activos de los cuales aproximadamente el 80% se
encuentran en la localidad de Yuriria (Cabecera Municipal).

Infraestructura Basica/Oferta Turistica: La oferta turistica que incluye este componente, estara conformada por el nimero de establecimientos de hospedaje, establecimientos
de alimentos y bebidas (que pueden estar directamente o indirectamente relacionados con la actividad turistica), agencias de viaje, transportadoras turisticas, establecimientos de

arte popular y productos tipicos, y centros de bienestar, de acuerdo con el DENUE.

Al igual que la mayor concentracion de recursos y atractivos, a partir de los datos anteriores, podemos observar que la mayor parte de la oferta turistica se encuentran ubicada en
Yuriria (Cabecera Municipal).

Tabla 2.11 Oferta turistica de la Z1AT.

Infraestructura basica/Oferta Turistica Localidad Namero de establecimientos
Establecimientos de hospedaje Yuriria (Cabecera Municipal) 4
Yuriria (Cabecera Municipal) 258
Establecimientos de alimentos y bebidas (que
pueden estar directamente o indirectamente Parangarico 8
relacionados con la actividad turistica)
San Pablo Casacuaran 7
Yuriria (Cabecera Municipal) 11
Agencias de Viaje
San Pablo Casacuaran 1
Transportadoras Turisticas Yuriria (Cabecera Municipal) 1
Establecimi rt l
stablecimientos de,a . © popuiar Yuriria (Cabecera Municipal) 12
y productos tipicos
L Centros de Bienestar Yuriria (Cabecera Municipal) 1
o

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos obtenidos del DENUE 05_2025 estatal del INEGI.
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 Zona 2 de aprovechamiento turistico de
Yuriria (Z2AT)

Area geogréfica: en un radio de aproximadamente 8.2
km, situada al sur del territorio municipal se define la
Z2AT la cual contiene 2 de las 10 principales localidades
que albergan gran concentracion del total de la poblacién
municipal: Cerano, localidad urbana y La Calera, localidad
rural. Ademés, alberga el Area Natural Protegida
denominada Cerro de Los Amoles.

Recursos y atractivos: el siguiente listado de los recur-
sos y atractivos con los que cuenta la Z2AT, contiene el
nombre del recurso y la ubicacién a nivel local.

Como se puede observar, el 60% de los recursos y
atractivos de la Z2AT, contemplados en el Inventario
Turistico de Yuriria, se encuentran en la localidad urbana
de Cerano (San Juan Cerano). Algunos de estos recursos
son naturales, siendo el mas importante el Cerro de Los
Amoles, debido a su decreto como Area Natural Prote-
gida. Asimismo, algunas localidades situadas al sur del
territorio poseen atractivos singulares que deben ser
contemplados, como los vestigios prehispanicos denomi-
nados “La Yacata”. Los diversos ojos de agua o presas,
como la de la localidad de Cerécuaro, también presentan
un gran potencial para ser aprovechados y puestos en
valor dentro de la oferta turistica del Pueblo Magico de
Yuriria.

Tabla 2.12 Listado de los recursos y atractivos de la Z2AT.

Recurso o Atractivo Localidad
1 Presa de Cerano Cerano (San Juan Cerana)
2 Cerro del Guaranco Cerano (San Juan Cerana)
3 La Yacata Cerano (San Juan Cerano)
il ANP Cerro de Los Amoles Cerro de Los Amoles
L 5 Presa de Cerécuaro Cerécuaro y

Fuente: Elaboracion propia, a partir del Inventario Turistico de Yuriria.
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Infraestructura Basica/Oferta Turistica: La oferta
turistica que incluye este componente, estara confor-
mada por el nUmero de establecimientos de hospedaje,
establecimientos de alimentos y bebidas(que pueden
estar directamente o indirectamente relacionados con
la actividad turistica), agencias de viaje, transportadoras
turisticas, establecimientos de arte popular y productos
tipicos, y centros de bienestar, de acuerdo con el DENUE.

En conclusion, la Z1AT concentra la mayor cantidad de
atractivos turisticos del municipio y se observa un equili-

Tabla 2.13 Oferta turistica de la Z2AT.

brio cuantitativo entre los recursos naturales y culturales.
Esto podria indicar una premisa sobre la vocacion y
segmentacion turistica de esta zona, inclinandose hacia
un turismo cultural y de naturaleza. Asimismo, alberga la
mayor concentracion de poblacién municipal, situandose
aqui la mancha urbana del territorio. En consecuencia,
es en esta zona donde se concentra la mayor parte de la
infraestructura y equipamiento del destino.

Por su parte la Z2AT posee una riqueza de atractivos y
recursos naturales, desde o0jos de agua, paisajes natura-

les, pequefias presas hasta una Area Natural Protegida
denominada Cerro de Los Amoles, lo cual indica que si se
aprovecha e impulsa su desarrollo de manera sostenible,
la linea tendencial de segmento turistico se inclina por el
turismo de naturaleza y sus distintas vertientes: ecoturis-
mo, turismo rural, turismo de aventura, turismo deportivo
0 turismo comunitario.

Oferta Turistica Numero de establecimientos
Establecimientos de hospedaje Cerano (San Juan Cerano) 1
Establecimientos de alimentos y bebidas (que Cerano (San Juan Cerano) 56
pueden estar directamente o indirectamente
relacionados con la actividad turistica) La Calera 5
Agencias de Viaje - 0
Transportadoras Turisticas - 0
Establecimientos de'a!‘te popular y productos Cerano (San Juan Cerano) 3
tipicos
Centros de Bienestar - 0

o

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos obtenidos del DENUE 05_2025 estatal del INEGI.
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2.3.2. Infraestructura basica: accesibilidad y conectividad para el turismo.

La oferta basica de infraestructura y equipamiento de accesibilidad y conectividad con que cuenta el municipio, se describe a continuacion:

Tabla 2.14 Infraestructura basica de Yuriria

Infraestructura Total de
. Nombre
basica activos
Accesos
Carreteras federales de transito libre y cuota:
= Carretera Federal 43, tramo Valle de Santiago-Uriangato/ Uriangato-Valle de Santiago (libre). 3
» Carretera Federal 43D, tramo Salamanca-Morelia/ Morelia-Salamanca (de cuota).
» Carretera Federal 51, tramo Yuriria-Salvatierra/Celaya-Yuriria (libre).
Carreteras estatales:
= Libramiento Yuriria, con origen en la carretera federal Salvatierra-Yuriria y con destinoen la
Principales vias | carretera federal 43 Morelia-Salamanca.
de accesoala = Ramal a Casuacaran, con origen en la carretera federal Salvatierra-Yuriria v con destino a la
localidad comunidad de Casuacaran.
= Ramal a El Timbinal, con origen en la carretera estatal Libramiento Yuriria y con destino a la 5
comunidad El Timbinal Ramal a Cerano, con origen en la carretera federal 43 Morelia-Salamanca y
con destino a la comunidad de Cerano.
= Puquichapio - Xoconostle - San Lucas, con origen en la carretera federal 43 Morelia-Salamanca y
con destino a la carretera Ramal a Cerano.
= La Loma-Victoria de Cortazar, con origen en la comunidad de Loma de Zempoalay con destino a
L la carretera estatal Jaral del Progreso-Victoria de Cortazar. )

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos obtenidos en el Inventario Turistico de Yuririay el Padron Vehicular Estatal (2025, junio).



Infraestructura basica

Nombre

Accesibilidad

Total de

activos

Equipamiento urbano con
accesibilidad

Lugares de estacionamiento en la via publica del Centro Histérico,
reservados para personas con discapacidad. (Anexo 8.2.9)

Equipamiento de rampas para personas con discapacidad y tercera
edad en los principales atractivos turisticos y sitios en general. (Anexo
8.2.10)

Conectividad

Central de autobuses

Central de autobuses de Yuriria.

Equipamiento de vehiculos
de transporte plblico.
(Anexo 8.2.11 Padrén

Vehicular Yuriria junio 2025)

Unidades de transporte publico (transporte de pasajeros, colectivos,
suburbano y taxi).

Unidades de transporte privado (transporte de pasajeros, ambulancia,
taxi, patrulla).

Unidades de transporte oficial (patrulla, transporte de pasajeros,
turisticos, ambulancia).

Empresas de transporte
(Inventario Turistico de

Yuriria)

Empresas de transporte que operan en el destino







Oferta complementaria: este compendio estara conformado por el nimero de equipamiento urbano (plazas, jardines, y espacios publicos), equipamiento deportivo (canchas,
recintos deportivos, etc), equipamiento de salud (hospitales, centros y unidades de atencién), equipamiento educativo y cultural (escuelas de diversos niveles, auditorios y biblio-
tecas), y equipamiento de servicios publicos (cementerios, rastros, etc).

Tabla 2.15 Infraestructura complementaria de Yuriria

_ Total de
Infraestructura complementaria Nombre .
activos
Equipamiento urbano
Plaza Civica 1
Principales plazas, jardines y espacios
publico - ) .
Pargue Municipal Fray Elias del Socorro Nieves 1
Equipamiento deportivo
Recintos deportivos, canchas, etc). Parque Municipal Fray Elias del Socorro Nieves 1
Equipamiento de salud
Hospital Comunitario Yuriria 1
Unidades médicas publicas (Anexo
8.2.12 Unidades Médicas Piblicas Centro de Atencidn Integral de Servicios Esenciales en Salud (CAISES) 1
Yuriria)
Unidad Médica de Atencidn Primaria a la Salud (UMAPS) 13
Servicios de salud y asistencia social
del sector privado. (Anexo 8.2.13 - . . . . . . .
. P f . . Clinicas, consultorios, laboratorios, residencias y servicios de ambulancia del sector privado 129
Servicios de salud y asistencia social del
sector privado de Yuriria)
Farmacias. (Anexo 8.2.14 Farmacias en . L N
. Farmacias con minisuper y sin minisuper 40
\ general de Yuriria) y

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos obtenidos en el Inventario Turistico de Yuriria y el Padron Vehicular Estatal (2025, junio)
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Tabla 2.15 Infraestructura complementaria de Yuriria

Infraestructura

complementaria

Equipamiento Educativo y Cultural

Total de

activos

Infraestructura educativa publica: Escuelas de educacién preescolar, primaria, secundaria general

tratamiento de aguas residuales en
operacidn Yuriria dic 23)

.

* Loma de Zempoala Poniente

. o . y técnica; escuelas de nivel medio superior, escuelas de educacién para necesidades especiales, 46
Infraestructura educativa publica y privada. . . ; . . ..
) que combinan diversos niveles de educacion, de ensefanza de oficios
{Anexo 8.2.15 Infraestructura educativa
ublica y privada) . L .
P yp Infraestructura educativa privada: Escuelas de educacion preescolar, primaria, superior; escuelas 18

de arte, deporte, que combinan diversos niveles de educacion y servicios de profesores particulares
Museo Exconvento Agustino 1
Infraestructura Cultural Casa de la Cultura Yuriria 1
Biblioteca Prof. Adolfo Contreras Vega 1

Equipamiento de servicios publicos
Comercio (mercados, .
{ Mercado Judrez 1
centrales de abasto, etc)
Rastros Rastro Municipal Yuriria 1
Panteones = Pantedn Fray Elias del Socorro Nieves (pantedn nuevo) = Pantedn Fray Miguel F Zavala 2
Plantas de potabilizacion y tratamiento de Yuriria
aguas residuales en operacion (Anexo. Yuriria
8.2.16 Plantas de potabilizacién 4
P Y  Loma de Zempoala Norte

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos obtenidos en el Inventario Turistico de Yuriria y el Padron Vehicular Estatal (2025, junio)
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2.4 VALOR SIMBOLICO DE
LA LOCALIDAD

Yuriria, Misticismo, espiritu y naturaleza

Sitio notable cuyo pasado ofrece el preambulo para su
magia presente. Aguas milenarias de las profundidades
de la tierra afloran en un crater mistico, donde el fuego
y la luna engendran al sol, conducidos por la estrella de
la mafiana, que marca el eterno ciclo de la creacion y la
destruccion. Espejo de agua donde la historia y la natura-
leza se reunen para ofrecer un espectaculo de herencia
e identidad a través de los siglos. Piedras imponentes
que hablan de orgullo, de pasién y de fe, mismas que
conforman forman el edificio mas relevante de la region,
caso excepcional del Siglo XVI. Asi es Yuriria, donde el
misticismo se conjuga con el espiritu humano forjando la
vision generosa de la naturaleza por medio de la mano
del hombre.

Cientos de afios atras, otomies, chichimecas y purépe-
chas llegaron a esta region, donde los volcanes apagados
habian creado un monumento natural, milenios mas en
el pasado, donde el principio fértil del agua celeste se
ayunta con el liquido de la tierra, fecundizando al univer-
so y creando un lago por cuyas aguas rojas le llamaron
Yuririapundaro, lugar del lago de sangre. Ahi adoraron a
sus dioses, Curicaueri, el fuego eterno y Cuerauaperi, la
luna, la que desata el viento.

En ese lugar sagrado se asentaron los pueblos origina-
rios, hasta que llegé el conquistador hispano desde el
otro lado del gran océano, en busca de las riquezas de la
tierra: oro y plata; almay corazon.

Asi fue, cuando, tras la violenta conquista y saqueo eu-
ropeos, llegaron al valle los misioneros agustinos, con la
finalidad de atraer a los conflictivos chichimecas y a los
ingeniosos otomies y purépechas, a la paz del rey y a la
religion de la cruz. El yermo bajio que se les presentaba,
seco e inerte en su mayoria, no parecia ofrecer nada a los



naturales que hiciera mas facil la labor de los evangeliza-
dores hispanos. Asi, que el espiritu humano obré el mila-
gro de desviar las aguas y crear la primer obra hidraulica
significativa del continente, la laguna de Yuriria, trayendo
consigo una promesa de paz, fecundidad y abundancia.

El paramo enriquecido dio origen a la tierra yurirense, los
campos germinaron y el ganado pudo inundar la tierra, y
para coronar su obra, los agustinos planearon un monu-
mento que hiciera justicia a sus anhelos de exhibir su fe y
su devocion. Las manos indigenas y la técnica europea se
unieron para dar forma a la piedra y levantar una sublime
estampa, monumento a la voluntad humana y simbolo
del nuevo orden que, a partir de entonces, se instalé en
la region.

En el convento monumental de Yuriria, la destreza hu-
mana ha moldeado la naturaleza en un eterno dialogo
de misticismo que a la fecha, vive en los corazones yuri-
rienses. En la fachada del templo, indigenas y europeos
apostaron no solo a los santos cristianos, sino también
las mariposas, cuernos de la abundancia, platillos, las
rosas, las estrellas, asi como los simbolos que recuerdan
al sol, a la luna y a la propia estrella de la mafiana. In-
cluso hoy, siglos después, los visitantes se conmueven al
contemplar este emblema de orgullo agustino y de fuerza
indigena, que ha dominado el paisaje de la ciudad desde
el siglo XVI hasta nuestros dias.

Caminar por las calles de Yuriria, es encontrarse con la
misma fuerza y fe de quienes construyeron la laguna
y el monasterio, que continta con el mismo poder y

voluntad en los habitantes. El Ex convento, que mira lo
mismo hacia la laguna que al poblado, es solo uno, de
los muchos templos que tiene la ciudad y que hablan del
sagrado misticismo tradicional de los yurirenses.

El Sefior de la Salud, el Santo Sepulcro, San Antonio, Es-
quipulitas, La Preciosa Sangre de Cristo son nombres que
demandan el mas puro de los respetos. En ellos se respi-
ra la veneracion que, por el cosmos y la tierra, hermanan
a Yuriria con el resto del planeta, en comunién al anhelo
de vivir en paz y armonia. En estos templos no solo se
regocija el alma al ver la devocién que inspira su interior,
la calma y la quietud de sus entornos, sino también la
vista con su bellisima arquitectura y sus excelentes obras
de arte, plasmadas en sus muros.

Sin embargo, la magia de Yuriria se percibe mas alla de sus
apacibles, se puede contemplar en el agua que emana de
su Lago, lo mismo que en las tierras de sus alrededores,
se cuentan también historias, algunas heroicas y otras
nostalgicas, muchas acerca de la indomable valentia de
los yurirenses.

Una de las leyendas cuenta sobre el guerrero que rescato
a su familia de entre las batallas que libraron Chichime-
cas y tarascos, tal y como lo refiere el cronista colonial
Basalenque: “Cuando vino y supo el robo, convocé a al-
gunos de los lastimados en la presa y cogié un clarin, que
era Ministril, y se llamaba Anton Trompon, bien dispuesto
y de mejor corazén, cogieron arcos y flechas... y como si
hubiera leido el lecho del capitan... que para espantar y
vencer a sus enemigos. .. y dar &nimo a sus soldados, toco

un Clarin con que los propios embistieron, y los otros...
se pusieron en huida y fueron vencidos... dejando todo
el robo; con el cual entraron triunfantes los indios en
su Pueblo, el otro con su hijo y cada cual con lo que le
pertenecia, gracias a la buena industria de este cantor
“Antén Trompén”. El, su esposa y su hijo, han quedado
representados en los viejos ahuehuetes que se ubican en
uno de los jardines que circundan el Ex convento.

Historias de guerra con el cura Hidalgo a la sombra de
un sabino, arengando a los pobladores a luchar por su
libertad; narraciones sobre las batallas y fuertes en
donde lturbide es amenazado por las llamas, dentro del
ex convento, incendio provocado por el Preshitero José
Antonio Torres cuando supo que en su interior se encon-
traba Agustin de lturbide, o sobre los enfrentamientos en
que los habitantes del pueblo rechazan a las tropas del
usurpador Huerta; ademas de su gran variedad en plati-
llos, de la belleza de sus fiestas y tradiciones compiladas
a través de los siglos.

En Yuriria, el pasado vive en los ojos de los moradores,
gue sienten la misma emocioén que sus ancestros al ha-
blar de sus hazafas, de sus tradiciones, de su herencia,
la misma que ofrece a los caminantes. Ya a la sombra
del monasterio agustino, en las aguas de la laguna, en el
corazon mismo del lago del crater, es posible descubrir el
dialogo interior, recuperar fuerza y reencontrarse con las
raices de lo divino. Yuriria es por tanto, el lugar donde el
agua purifica el alma.
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El presente analisis estadistico del Pueblo Magico de
Yuriria, aborda aspectos del comportamiento turistico
de los visitantes con la intencion de realizar actividades
relacionadas con el sector. Dicho andlisis resulta funda-
mental para desarrollar estrategias de mercadotecnia
especializadas, mejorar la calidad de los servicios y
productos turisticos del destino, asi como el desarrollo
e innovacion de nuevos productos que contribuyan a
optimizar la oferta turistica del sitio. Asimismo, la eva-

luacion y seguimiento de los resultados de este analisis,
permiten medir el impacto de la actividad en el destino,
de tal manera que se puedan implementar las acciones
correspondientes que coadyuven al desarrollo turistico
sostenible de Yuriria.

Con base en el estudio de la Secretaria de Turismo e
Identidad del Estado de Guanajuato (SECTURI), Estudio
de Comportamiento del Visitante, Yuriria (2024), este

estudio cuantitativo descriptivo del comportamiento del
visitante muestra datos acerca de, el perfil sociodemo-
grafico, motivo del viaje, experiencia y recomendacion,
asi como del gasto, tipo de hospedaje y estadia; prove-
nientes de la recopilacion de un total de 1,951 datos de
visitantes, a través de encuestas de flujo y encuestas fisi-
cas, con un nivel de confianza del 95% y un error +/- del
2.2%. Estos fueron los principales resultados:
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¢Quién visita Yuriria?

Durante este periodo de tiempo, Yuriria registré un total de 90,477 visitantes, el prin-
cipal visitante al destino, proviene de nuestro mismo estado, primordialmente de los
municipios vecinos de Moroleén, Salvatierra, Valle de Santiago, Uriangato y Leén. Le
siguen los visitantes de origen nacional, provenientes principalmente de los estados
de Michoacan, Ciudad de México, Querétaro, Estado de México y Jalisco. El resto de
visitantes internacionales, es mayormente de origen estadounidense.

Grafico 3.1 Distribucién del origen de los visitantes a Yuriria.

@ 20.3% Nacional

90,477
visitante

@ 22.9% Interacional

46.8% Estatal

Fuente: Elaboracién propia a partir de Estudio de Comportamiento del Visitante,
Yuriria (2024).
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¢ Turistas o Excursionistas?

De acuerdo con el estudio mencionado, la mayoria de las personas que visitan Yuriria
son excursionistas, es decir, visitantes que no pernoctan en el destino. El resto son con-
siderados turistas que duermen al menos una noche en el destino, el 17% de los turistas
se alojan en casas de familiares o amigos, mientras que un 7% hace uso de la oferta de
hospedaje de Pueblo Magico.

Gréfico 3.2 Distribucion del tipo de visitante a Yuriria

90,477
VISITANTES

71.5% Excursonistas

@ 28.5% Turistas

Fuente: Elaboracion propia a partir de Estudio de
Comportamiento del Visitante, Yuriria (2024).

Si bien el porcentaje de los turistas que pernoctan en Yuriria es menor que los excur-
sionistas, es necesario tener un analisis de este segmento, para continuar reforzando la
oferta de hospedaje del destino, con ello la pregunta subsecuente sera:

¢Cuanto tiempo se quedan los turistas en Yuriria?



Para responder a esta pregunta, se tomara como base los datos disponibles del primer trimestre del presente afio, proporcionados por la SECTURI, a través de la Direccion de
Informacion y Andlisis. Se analizan datos como: el nimero de turistas que pernoctan, las noches promedio que pernoctan (estadia promedio), las habitaciones ocupadas durante
este primer trimestre (porcentaje de ocupacion) asi como la tasa de desocupacion.

Tabla 3.1 Indicadores de la actividad turistica de Yuriria 2025.

4 )
Enero 2,542 464 18% 0.82 904 1.59
Febrero 2,296 398 17% 0.83 712 1.27
Marzo 2,542 561 22% 0.78 623 1.31
Total 7,380 1,423 19% 0.81 2,239 1.39

. /

Fuente: Elaboracion propia a partir los datos brindados por SECTURI. Direccion General de Inteligencia Turistica. Direccion Informacion y Analisis. Datatur.

Como se puede observar, del primer trimestre del afio, el mes de marzo registré el porcentaje mas alto de ocupacion hotelera, cabe mencionar que es una de las temporadas altas
para la localidad, ya que en el marco de la conmemoracion de Semana Santa, Yuriria lleva a cabo uno de los eventos mas exitosos en el destino, el “Carpas Fest” un evento que
ofrece una experiencia turistica que conecta el embarcadero con la Isla de San Pedro a través del Malec6n de la Laguna.
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De los turistas que se alojan en establecimientos de hospedaje del destino, se registro
un gasto promedio diario de $1,057 pesos, mientras que los excursionistas registraron
un gasto total promedio de $761 pesos. Este dato esta estrechamente ligado con los
beneficios econémicos que deja esta actividad para el destino, entonces la pregunta
consecuente sera: ¢ Cuales fueron los beneficios econémicos de la actividad turistica
para Yuriria? Los resultados que trajo consigo la actividad turistica en el afio 2024,
reflejaron una derrama econémica de $89,000,000 de pesos, 30% menos que el afio
anterior (2023), la cual fue de $127,600,000 de pesos, segln los indicadores econé-
micos disponibles en el Observatorio Turistico del Estado de Guanajuato (OTEG). A
continuacion se muestra la variacion porcentual de la derrama econémica generada a lo
largo de los dltimos 5 afios.

Grafico 3.3 Variacion porcentual de la derrama econémica generada los Ultimos 5 afios
en el Pueblo Magico de Yuriria.

= Variacién porcentual Derrama Econdmica generada por afio (MDF)

170M $157.6 150%
113%
140M 103%
110M 55%
80M 8%
50M -40%

2020

2021 2022 2023 2024

Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos disponibles en el OTEG y el Estudio de
Comportamiento del Visitante, Yuriria (2024)

92

Registro Estatal y Nacional de Turismo: estos instrumentos de inscripcion y consulta
publica de los servicios turisticos y sus prestadores tanto a nivel estatal (RET), como
a nivel nacional (RNT), funcionan como un catédlogo que facilita la busqueda de estos
servicios por parte de ciudadanos y turistas, y a la vez, permite a las instancias corres-
pondientes conocer la oferta turistica con que cuenta cada destino.

Con respecto a los prestadores de servicios turisticos (PST) de Yuriria, a continuacion
se presenta un andlisis comparativo del nimero de PST registrados a nivel estatal y los
que se encuentran en el Registro Nacional de Prestadores de Servicios Turisticos (RNT),
desglosados por tipo de prestador. El andlisis se basa en la informacion del Inventario
Turistico de Yuriria (Anexo 8.2.2) y contempla la variacion entre ambos registros.

Tabla 3.2 Indicadores de la actividad turistica de Yuriria 2025.

4 '
Hospedaje 6 4 1
Alimentos y bebidas 18 11 1
Agencias de Viaje 4 4 0

Establecimientos de Arte popular y

g & s 0
Productos tipicos
Centros de Bienestar 1 1 ]
Total 35 24 2
\ v,

Fuente: Elaboracion propia a partir los datos disponibles en el RET, RNT y el Inven-
tario Turistico de Yuriria



Se observa que el 75% de los prestadores de servicios turisticos del Pueblo Magico de
Yuriria se encuentran registrados ante el Registro Nacional de Prestadores de Servicios
Turisticos (RNT) y el Registro Estatal de Turismo (RET). Los PST restantes, se encuentran
en proceso de registro. Con el objetivo de alcanzar el 100% de los PST en ambos regis-
tros, se estan llevando a cabo jornadas de inscripcion en el destino.

Grafico 3.4 PST de Yuriria registrados en el RNTy RET

@® 26% Entramite

@ % rnT

» > 69% RET

Fuente: Elaboracién propia a partir los datos disponibles en el RET, RNT y el Inventario
Turistico de Yuriria
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Los recursos y atractivos de un destino son los elementos
naturales, culturales, histéricos o recreativos que gene-
ran atraccion turistica, son la principal razon del motivo
de desplazamiento de todos los visitantes, a partir de su
aprovechamiento responsable y sostenible se crean pro-
ductos y experiencias Unicas y memorables, que generan
impacto sobre el destino donde se encuentran. Estos son
los recursos y atractivos tangibles, intangibles y naturales
del Pueblo Magico de Yuriria

3.2.1 Recursos y atractivos
tangibles

Los recursos y atractivos tangibles son aquellos elemen-
tos fisicos y concretos que se pueden ver, tocar y expe-
rimentar que se encuentran en un destino, entre ellos
podemos encontrar, monumentos y sitios histéricos, mu-
seos y galerias de arte, asi como sitios de interés cultural.

e Catalogo INAH

Es importante destacar el gran acervo de monumentos
histéricos inmuebles con los que cuenta el Pueblo Ma-
gico, los cuales podemos visualizar a través del Catélogo
Nacional de Monumentos Histéricos Inmuebles, del
Instituto Nacional de Antropologia e Historia (INAH). En
el cual se encuentran registrados hasta este momento,
124 Monumentos histéricos, 7 Conjuntos arquitectoni-
cos, entre los cuales se encuentra el inmueble religioso
Convento de San Agustin; y 2 Bienes inmuebles con valor
cultural. (Anexo 8.3.1 Catalogo de Monumentos Histori-
cos Inmuebles de Yuriria).



e Palacio Municipal

La presidencia municipal antes conocida como Casa Mu-
nicipal se encuentra en el jardin principal en el corazén
del centro histérico del Pueblo Mégico. Segin algunas
fuentes se inicié su construccion, segun en el siglo XVII,
sin embargo existe una inscripcién grabada en el Portal
Morelos, el cual se encuentra a un costado, que apunta al
afio 1856. Su disefio arquitecténico atractivo se sustenta
sobre arcos de medio punto, columnas déricas y piso de
adoquin.

Adyacentes a la Presidencia Municipal se encuentran
otros portales, también considerados sitios emblemati-
cos y de referencia social y cultural para los pobladores.
Al lado de la plaza principal tenemos el Portal Hidalgo,
antes Portal Zaragoza; donde se encuentran algunas
casonas con arcos de medio punto, columnas con fuste
listo y piso adoquinado. Los dos portales restantes son: el
Portal Morelos y el Iturbide; el primero es parte de una
hermosa casa colonial que, con el paso del tiempo, fue
adaptada como sucursal bancaria por mas de 30 afios.
El Portal Iturbide, anteriormente portal de la Santisima
Trinidad, tiene arcos de medio punto con molduras de
cantera, igual que la cornisa y los pilares que sostienen
el entablamiento. En sus origenes, el edificio principal
fue casa del Independentista Joaquin Lopez Arias, luego
pas6 a manos de Miguel Ramirez Tinoco, quien lo convir-
ti6 en pasaje comercial.
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e Ex convento Museo Colonial Agustino San Pablo y Parroquia de Nuestra Sefiora del Socorro (Conjunto Conventual Agustino)

Este imponente y monumental conjunto conventual de
estilo plateresco recibe a todo visitante que, al ingresar
por la calle principal 5 de Mayo y levantar la vista, con-
templa su majestuosidad en el horizonte. Esta situado en
el corazén del Pueblo Méagico y da la impresion de ser un
gran castillo en medio de la Plaza Principal.

La historia del convento se remonta a la llegada de Fray
Diego de Chéavez y Alvarado, sobrino de Pedro de Alva-
rado, a Yuriria en 1548 con el objetivo de evangelizar.
Considerado un gran benefactor del pueblo, fundé el con-
vento de San Pablo en 1550, cuya primera misa se cele-
br6é en 1559. La entrada actual al convento se encuentra
en los grandes arcos del lado izquierdo de la fachada. A
lo largo de su historia, ha sido uno de los colegios con
mayor prestigio a nivel estatal, formando a estudiosos y
profesores de gran reconocimiento, como el Dr. Arturo
Lara Lopez, oriundo de Yuriria y quien fuera rector de la
Universidad de Guanajuato en el periodo 2003-2011.

La Parroquia dedicada a Nuestra Sefiora del Socorro,
Santa Patrona de Yuriria, presenta una hermosa fachada
de tres cuerpos. En el cuerpo superior, en la parte cen-
tral, se aprecia a San Agustin sosteniendo su baculo en
la mano izquierda, mientras que con la derecha sostiene
la Iglesia Catdlica. A los costados de San Agustin, se en-
cuentran dos elementos que fueron afladidos después de
la construccién de la parroquia: a la izquierda, el Escudo
Nacional, y a la derecha, el Escudo Oficial de Yuriria,
representado por los tres ahuehuetes y el manantial. El
elemento que separa el cuerpo superior del central es un
listdbn que contiene una frase en latin, la cual se puede
traducir como: “Tanto en el cielo como en la tierray en los
infiernos, uno posa la rodilla ante Cristo”.

En el cuerpo central se observan, a ambos lados, dos
grandes flores de cuatro pétalos, cada una con un ar-
quero en su interior. Existen diversas interpretaciones
sobre estos elementos: algunos afirman que representan
guerreros chichimecas, mientras que otros sostienen que
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se trata de arqueros solares. El vitral central, demarcado
por un arco de medio punto, presenta nuevamente a San
Agustin. Bajo la figura central, se ubican tres personajes:
el central, que representa al Nifio Dios o al adolescente
Jesus, portando una esfera, acompafiado a sus costados
por dos angeles, uno tocando la guitarra y el otro la flauta.
En cada extremo lateral de estos angeles, se observan
otros cuatro personajes, dos de cada lado, que sostienen
canastas repletas de frutas en la cabeza. A estas figuras
se les denomina atlantes y simbolizan la abundancia que
caracteriza a Yuriria y sus tierras.

En relacion con el primer cuerpo, destacan cuatro gran-
des columnas que definen el estilo arquitectonico de esta
obra: el renacentista plateresco. Este estilo deriva de los
artesanos europeos de la época, quienes plasmaban de
manera virtuosa su arte, principalmente en candiles de
plata. Entre las dos columnas de cada lado, se observan
dos personajes y en cada extremo se leen dos pendones
correspondientes a cada uno de ellos. El del lado izquier-
do se lee en latin: “Tu es Petrus”, que significa “Tu eres
Pedro”. En el lado derecho se encuentra Pablo, quien
carga una espada con su mano derecha, y en su pendon
se lee: “Vas Eleconis Est MiHi”, que significa “Vaso de mi
eleccion”. Al pie de las columnas, se pueden observar
figuras de aves con cabeza humana y otros elementos
que se dice pueden corresponder al arte tequitqui,
estilo artistico que surgi6 en Mesoamérica después
de la Conquista espafiola, resultado de la fusion de las
técnicas, iconografia y cosmovision indigenas con el arte,
la arquitectura y la religion cristianas impuestos por los
europeos.

En este conjunto conventual también se encuentra el
museo, el cual alberga una seccion de objetos arqueo-
I6gicos que ilustra el desarrollo histérico de las culturas
chupicuaro y tarasca. Otra seccion relevante es la de arte
religioso, ubicada en la planta baja, que exhibe pintura
de caballete y esculturas virreinales. Por su parte, la bi-
blioteca agustina cuenta con aproximadamente tres mil

voliumenes de los siglos XVI al XIX. El archivo histérico
también forma parte de las instalaciones del museo y
contribuye a la preservacion de la memoria histérica de
Yuriria.

El Ex Convento Museo Colonial Agustino San Pablo y
la Parroquia de Nuestra Sefiora del Socorro (Conjunto
Conventual Agustino) forman parte de la “Ruta de Con-
ventos” de la Secretaria de Turismo e Identidad de Gua-
najuato. Esta ruta surgié como una iniciativa para rescatar
y promover los imponentes recintos religiosos del sur del
estado. El recorrido incluye cuatro destinos emblemati-
cos: Yuriria, Salvatierra, Salamanca y Acambaro.
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e Jardin Principal y Plaza Principal de Yuriria

En 1860, el Coronel Fernando Nufiez ordend construir
una explanada entre el Convento y la Presidencia Munici-
pal para tianguis y plazas. En 1910, Ascension Diaz trans-
formo la plaza para el centenario de la Independencia,
afadiendo un quiosco y dos fuentes. Seis afios después,
el mercado se convirtio en el Jardin de la Plaza Principal.
En 1965, se retiraron el quiosco y las fuentes, y el jardin se
dividi6 para extender la avenida Hidalgo. Posteriormente,
Fulgencio Rangel Juarez construy6é un nuevo quiosco y
fuentes. En 2007, una remodelacién cre6 una zona pea-
tonal con fuente, nuevo piso, alumbrado y bancas.

La plaza principal de Yuriria constituye el punto de en-
cuentro de sus habitantes, donde se llevan a cabo los
eventos civicos y religiosos mas relevantes de la locali-
dad, asi como el desarrollo de la vida cotidiana de los yu-
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ririenses. Cabe destacar su peculiar distribucién, ya que
no se concentra en un solo espacio, sino que se extiende
alrededor del Conjunto Conventual Agustino de Yuriria.
De los elementos que mas destacan en esta zona, se
encuentran la estatua dedicada a Fray Diego de Chavez
y Alvarado, la Plaza Civica en la que se ubica el Teatro del
Pueblo y la mistica Piedra de los sacrificios, de la cual
se tiene la creencia popular de que en ella se realizaban
sacrificios humanos; sin embargo, fuentes cientificas y
oficiales desmitifican esta leyenda.

Otro de los elementos destacados, es el jardin y quiosco
principal, donde se realizan distintos tipos de eventos
publicos, como los bailes de danzén o las ventas de arte-
sanias tipicas de Yuriria.

El manantial denominado “La Béveda”, también ubi-
cado en esta zona, es el mas importante de Yuriria. En
la actualidad, contintia abasteciendo de agua a la mayor
parte del municipio y comunidades aledafias. Forma
parte de este manantial un estanque que alberga un
criadero de carpas, el cual constituye un punto de interés
para la localidad.



e | os Ahuehuetes

Los tres grandes arboles conocidos como ahuehuetes,
especie nativa de México, se encuentran en la zona que
rodea el Conjunto Conventual Agustino de Yuriria. Estos
arboles representan un gran simbolo de identidad y senti-
do de pertenencia para los yuririrenses y forman parte del
Escudo de armas de la ciudad. El nombre indigena “ahue-
huete” significa “los viejos del agua”. Fueron plantados
en honor al legendario personaje Antén Trombon, quien
realizé una hazafia heroica al liberar a varios pobladores
yurirenses de un secuestro orquestado por un grupo de
chichimecas a finales del siglo XVI.

Al regresar triunfante de la liberacion de su gente, Antén
Trombon logré liberar a su esposa, pero no a su hijo
pequefio. En honor a su audacia, los nativos del lugar
sembraron tres ahuehuetes: el primero y mas frondoso,
dedicado a Anton Trombdn; el segundo, en honor a su es-
posa, Maria Patrueca; y el tercero, en honor a su pequefio
hijo, al que llamaron “el nifio perdido”.

Sin embargo, a principios del siglo XX, el ahuehuete mas
grande, que representaba a Antén, se incendié por el
descuido de un cuidador de la huerta. Mas adelante, en la
década de 1970, se realiz6 la reposicion, sembrando un
nuevo ahuehuete. En la actualidad, este es el mas peque-
flo y el més vivo de los tres, protegido por una estructura
de metal para evitar posibles incidentes.

99



» Casa de Don José Maria Magafa

Este edificio histérico cuenta con una inscripcion que dice
“Esta casa pertenecio al célebre guerrillero insurgente y
pundonoroso militar republicano General Don Jose Maria
Magafia muerto en Valle de Santiago el afio de 1872". Y
se ubica dentro de los Portales adyacentes al edificio del
Palacio Municipal.

e Casade la Cultura

Esta casa cuenta con ocho aulas, una sala de exposicio-
nes y un auditorio, se ubica en el Centro Historico de la
ciudad. Adicionalmente, se encuentran catorce salones
culturales en las comunidades de La Angostura, Tepetate,
Tinaja de Pastores, Loma de Zempoala, Cerano, La Loma,
Casacuaran, San Andrés, San Francisco de la Cruz y
Timbinal, asi como en escuelas de la cabecera municipal.
Finalmente, se cuenta con dos bibliotecas publicas.

e Mercado Juarez

El Mercado Juarez de Yuriria es un lugar emblematico
en el centro de la ciudad, reconocido por ofrecer una
variedad de productos locales, como alimentos frescos,
comida preparada y artesanias originarias de la regién. Al
igual que la mayoria de los mercados en México, existe
una dinamica actividad comercial a su alrededor, con-
formada por puestos semifijjos y ambulantes. Entre los
puestos que mas llaman la atencion de los visitantes se
encuentran aquellos que ofrecen la pesca del dia.

100



*Museo Fray Pedro de Olmos

El Museo Fray Pedro de Olmos, personaje considerado
el fundador de esta ciudad, se encuentra ubicado en las
inmediaciones del Portal Morelos, en el Centro Histérico.
Fue inaugurado como el primer museo municipal en el
afio 2024. Este recinto, de tamafio reducido y con solo
dos salas, tiene como espacio principal un patio interior
gue forma parte del edificio histérico. En él se exhibe una
coleccién de 40 piezas arqueoldgicas que forman parte
de la historia del municipio. Estas piezas fueron localiza-
das en territorio yurirense, en la zona del cerro de Santia-
go, el pueblo antiguo de Yuririhaptndaro, asi como en las
zonas de Coyontle y Granjenal. Estan influenciadas por la
cultura Chupicuaro, ubicada en Acambaro, en el periodo
preclasico, y que también tuvo influencia en esta region,
sobre todo por el grado de comercializacion que existia,
particularmente en la zona de Cuitzeo y la ribera del rio
Lerma. Una de las figuras que mas llama la atencion es
una figura femenina sentada con penacho y forma antro-
pomorfa, con dimensiones de 7 cm de ancho, 11.5 cm de
altura y 8 cm de fondo, con técnica de modelado y pas-
tillaje con soporte de barro circular. Esta pequefia figura
tiende a cambiar de posicién por si sola, dando la espalda
a la parte frontal del escaparate donde se encuentra y
creando un ambiente de misticismo en el museo.

Asimismo, se puede observar la narrativa histérica del
Pueblo Magico, desde su fundacion, atravesando por la
época prehispanica, el inicio de la época colonial, Yuriria
en la Independencia hasta llegar a su destino en el siglo
XX. En las instalaciones de dicho museo se llevan a cabo
talleres de cartoneria, cuyo objetivo es rescatar esta
técnica artesanal mexicana que utiliza papel, carton y
engrudo para crear figuras tridimensionales.
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 Portal Corregidora

Se ubica sobre la calle Hidalgo, frente a la Plaza Civica 'y
a un costado del Mercado Juarez. Durante la época colo-
nial, sirvié como residencia de los corregidores. En 1535,
se establecio aqui la primera autoridad dependiente del
rey de Espafia, el sefior Pio Gonzélez y Gomez. Precisa-
mente en este lugar se registraron las primeras minas de
todo el estado de Guanajuato: en 1548, la mina de San
Bernabé; en 1550, la mina de Rayas; y en 1560, una mina
mas ubicada en la Sierra de Comaca.

* Centro Artesanal Casa Yuririhapundaro

La Casa Yuririhapundaro es un recinto artesanal ubicado en una casona antigua en el Portal Iturbide, en el Centro His-
térico de Yuriria. Alrededor del patio interior de esta casona se encuentran diversos espacios dedicados a la produccion
y venta de artesania, como articulos tejidos con tule, bordados artesanales con distintas técnicas y materiales, juguetes
tradicionales mexicanos hechos de madera, articulos de ceramica, entre otros.

Ademaés, en este recinto se imparten talleres de artesania local y regional que buscan promover y conservar técnicas
ancestrales aplicadas en articulos de uso comun y con motivos ornamentales. Cabe destacar que en este mismo re-
cinto histdrico se encuentra uno de los restaurantes mas emblematicos del Pueblo Méagico, el Restaurante La Casona,
que ofrece platillos tipicos de Yuriria y cuenta con una sucursal en el Centro Gastro-Artesanal ubicado en el Malecén
de La Laguna.
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e Tranvia Turistico de Yuriria

El Tranvia Turistico de Yuriria, surge como una iniciativa
de la Direccion de Turismo del Pueblo Magico, para in-
crementar la oferta turistica del destino, generar flujos
de visitantes en los diversos atractivos y sitios de interés,
fortalecer la atencidn y orientacién a los visitantes, asi
como promover acerca del patrimonio que posee Yuriria,
tanto a los visitantes como a la poblacion local.

El Tranvia, ofrece diversos tipos de recorridos, todos
ellos gratuitos, que atienden a distintos segmentos de
mercado, tales como: turismo escolar, en el cual se lle-
van a cabo recorridos especiales para nifios de primaria,

principalmente, y se realizan actividades ludicas. Turis-
mo social, estos recorridos estan dirigidos a grupos de
comunidades, adultos mayores y personas vulnerables;
turismo cultural, el cual esté dirigido a todo el publico.

Los recorridos para el publico en general, contemplan
dos rutas y tienen una duracién aproximada de una hora
cada uno:

1. Recorrido Lago-Crater: que se realiza los sabados
y domingos, con salidas matutinas a las 11:30 a.m. y
mas tarde a las 3:30 p.m., se visitan principalmente el
Lago-Crater La Joya, la Virgen del Pefiasco y la Cueva del
Diablo.

2. Recorrido Laguna: este recorrido se realiza los sdbados
y domingos en horario de 1:30 p.m. y se visita el Malecdn,
el Centro Historico de Yuriria y el Parador Turistico Gas-
tro-Artesanal de Yuriria.

Este atractivo es operado por un grupo de auxiliares de
informacién turistica y voluntarios técnicos en ecoturis-
mo del Colegio de Estudios Cientificos y Tecnoldgicos
(CECyYTE) de Yuriria, quienes realizan su servicio social. El
Tranvia Turistico de Yuriria también funge como punto de
informacion turistica del Pueblo Méagico. En este sentido,
recaba informacion a través de encuestas a visitantes,
la cual contribuye a la elaboracion de estudios internos
sobre el perfil del turista que visita el destino.
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e Malecdn de Yuriria

Alrededor de la encantadora Laguna de Yuriria se en-
cuentra el Malec6n de Yuriria, un lugar emblemético de
este Pueblo Magico. Es un paseo precioso que te invita
a disfrutar de la belleza natural de la laguna, una de las
primeras obras hidraulicas de América, construida en el
siglo XVI. Desde el malecén, puedes disfrutar de vistas
impresionantes del lago, perfectas para relajarte y dis-
frutar de actividades recreativas como paseos en lancha,
kayak o simplemente caminar y admirar el paisaje, la flora
y fauna del lugar.
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e Centro Gastro-artesanal de Yuriria

Este parador turistico se ubica en el Malecon del pueblo,
desde cuya terraza se aprecian vistas impresionantes
de la Laguna. En este espacio se puede disfrutar de una
amplia oferta gastronémica y artesanal de la region.
Cuenta con aproximadamente 25 tiendas artesanales y
establecimientos gastronémicos. Destaca el local “Cora-
z6n de Guanajuato”, iniciativa de la Direccion de Turismo
Municipal, que exhibe lo més representativo de las arte-
sanias de algunos municipios del estado, como Santiago
Maravatio, Dolores Hidalgo C.I.N., Uriangato, Salvatierra,
Tarandacuao, Acambaro y Yuriria. Entre las artesanias
se encuentran las canoas de madera a pequefia escala,
que representan las utilizadas antiguamente para la
pesca tradicional en la Laguna, pero que ahora se pro-
ducen como artesania local. De esta manera, el Parador
concentra la oferta cultural y gastronémica de la region,
impulsando el turismo y la economia local mediante la
promocién de las tradiciones artesanales, la gastronomia
y las atracciones naturales de Yuriria.

* Plaza de Toros La Guadalupana

La Plaza de Toros La Guadalupana constituye un emble-
ma de la tradicién yurirense, con tres décadas de historia.
Ademas de corridas de toros, este recinto alberga palen-
ques, peleas de gallos, jaripeos y otras actividades tra-
dicionales que enriquecen la vida cultural del municipio.
Es importante mencionar que la Plaza ha sido escenario
de presentaciones de toreros de renombre internacional
y que uno de los eventos mas esperados por la poblacién
se lleva a cabo en el marco de la celebracion de las fiestas
del 4 de enero.



e Arquitectura religiosa

En la cabecera municipal de Yuriria, se ubican al menos
17 construcciones de caracter religioso. Siete de ellas
conforman la “Ruta de las 7 Cupulas”, un itinerario im-
pulsado por la Direccion de Turismo del Pueblo Magico,
con el objetivo de promover el patrimonio religioso de
Yuriria. Este recorrido, situado sobre la calle principal Mi-
guel Hidalgo, se propone implementar en el marco de las
celebraciones de Semana Santa, con el fin de dar promo-
cién y auge a una de las tradiciones que se llevan a cabo
durante estas fechas en el Sdbado de Gloria. En el Pueblo
Magico de Yuriria, los feligreses visitan estas siete casas
sagradas y van recolectando el agua bendita de cada uno
de los templos, en garrafas de agua. Una de sus principa-
les caracteristicas es que los visitantes pueden realizarlo
a pie, de tal manera que puedan admirar la belleza de las
cupulasy de la arquitectura en general. El recorrido inicia
en el Templo de la Preciosa Sangre de Cristo y culmina en
el Santuario de la Virgen de Guadalupe. A continuacion,
se describen cada uno de ellos.

- Templo de la Preciosa Sangre de Cristo

Diversos religiosos participaron en la construccion del
Templo de la Preciosa Sangre de Cristo. Fray Blas Enciso
comenzo en 1884, Fray Rafael Villafuerte continud sin
terminar, y Fray Fulgencio Villagomez lo finaliz6 en 1900.
Se inaugur6 el 1 de enero de 1901. En 1920, Fray Ma-
nuel F. Zavala cambio el piso de madera de mezquite por
mosaico.

La fachada tiene dos cuerpos. El primero tiene el acceso
con un arco de medio punto y columnas que sostienen un
entablamiento, extendiéndose hasta el segundo cuerpo,
donde custodian un vano rectangular. En la parte superior,
una cornisa central alberga un reloj, flanqueado por torres
campanario de tres cuerpos con cupulas pequefias.

El Templo incluye un atrio, nave de cruz latina, capilla
anexa, sacristia, notaria y una boéveda de arista sobre

pilastras estriadas. En el crucero hay una ctpula circular,
y en los brazos de la nave, altares de cantera neoclésicos.
La capilla anexa tiene dos tramos separados por un arco
de medio punto que sostiene la béveda de arista.

Entre los bienes que se conservan en el Templo de la
Preciosa Sangre de Cristo se encuentran un Cristo negro
crucificado, una imagen de la Virgen del Carmen, una de
la Purisima Concepcion, otras de la Virgen de la Soledad,
un pulpito de madera y un 6leo de San Liborio. La historia
del Cristo negro relata que fue donado por la Villa de
Torrijos, Espafa, y que llegd a Yuriria entre los afios de
1630 y 1642. Hasta el afio de su inauguracion (1901),
esta imagen estuvo resguardada en una pequefia ermita
construida especialmente para ella, la cual se ubicaba
més adelante sobre la calle Hidalgo y la calle Tomas
Moreno. Durante este periodo de resguardo, se dice que
en épocas de lluvia se tomaba la decisién de trasladar la
imagen a la Parroquia de Nuestra Sefiora del Socorro, con
el fin de resguardarla del temporal. De ahi nace una de las
tradiciones mas arraigadas del Pueblo Magico: “El reco-
rrido de la Preciosa Sangre de Cristo”, cuyo inicio es el 31
de agosto con el traslado de la imagen hacia la Parroquia
y culmina con su regreso el 30 de septiembre.

En el lado derecho de un patio interior de la construccion,
se ubica una fuente que marca el inicio de la Ruta de las 7
Cupulas, la cual se identificard como la “Fuente del Buen
Samaritano”. Cabe destacar que uno de los elementos
més notables durante el recorrido son las multiples fuen-
tes que se encuentran a lo largo de esta calle, las cuales
contribuyen al concepto de identidad de la localidad, la
cual gira en torno al elemento del agua.
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- Templo del Sefior de la Salud

El recorrido continGia con el Templo del Sefior de la Salud,
edificado a finales de la primera mitad del siglo XVII,
entre 1630 y 1642. La obra estuvo a cargo del parroco y
prior Fray Alonso de la Fuente, quien, segun se dice, fue
el responsable de traer la imagen de la Preciosa Sangre
de Cristo. La imagen que se venera actualmente corres-
ponde al Sefior de la Salud, la cual fue obsequiada por los
habitantes de San Juan de Salvatierra a los naturales de
Yuriria en el afio de 1639. Este edificio es una pequefia
iglesia con fachada sencilla, en la que se encuentra un
arco de medio punto que funciona como acceso, una
ventana oval de dimensiones menores y una torre cam-
panario estructurada en tres niveles. El interior también
es sobrio, con apenas una hilera de bancas y un pequefio
altar que contiene la imagen del Sefior de la Salud, ade-
mas de una boveda de cafion.



- Templo de San Antonio o Santo Sepulcro

La construccion de esta capilla data de 1846, como lo
indica una placa ubicada en la nave del edificio: “Manuel
Guerrero hizo para su hija Maria Dolores y dedicé el con-
vento la Capilla de San Antonio el 13 de junio de 1846.
Yuriria, Gto.” La inscripcion indica que el templo fue cons-
truido para la hija de Don Manuel Guerrero, quien era una
gran devota con intenciones de trasladarse a Morelia para
estudiar e integrarse al Convento de las Capuchinas. Su
padre, con el afan de que permaneciera en Yuriria, mando
construir esta edificacion. Sin embargo, Maria Dolores
logro su objetivo y el templo fue donado a los agustinos
para uso publico.

La fachada, de cantera, presenta un acceso al Templo a
través de un arco de medio punto también de cantera y
flanqueado por pilastras que sostienen un entablamien-
to. Sobre este se ubica una cornisa que da paso a una
ventana rectangular, igualmente de cantera. La fachada
carece de torre; las campanas se encuentran en una es-
padafia, lo que le confiere un aspecto rustico. La nave, de
forma rectangular, culmina en una cuipula decorada en su
interior con pinturas que representan a los cuatro docto-
res de la iglesia: San Gregorio, San Agustin, San Jer6nimo
y San Ambrosio.

- Templo de la Purisima Concepcion

Fray Alonso de Esqueda inici6 la construccion de este
hermoso edificio religioso en 1710, y después de una
década, finalmente se completd. La fachada esta hecha
de cantera y presenta un arco de medio punto como en-
trada, rodeado por elegantes pilastras jonicas. La ventana
superior tiene una forma de arco gotico, lo que le da un
toque especial. En la portada, hay una cornisa que divide
los dos niveles del edificio, y en el centro, un campanario
de dos cuerpos corona la fachada del Templo.

El inmueble tiene una nave en forma de cruz latina, divi-
dida en tres tramos: uno con boveda de arista y los otros
dos con bdveda de cafion corrido, sostenidas por arcos de
cantera. Ademas, cuenta con una sacristia, retablos en el
crucero de la nave, una ctpula circular y un prebiterio con

techo de boveda de arista. El Templo de la Purisima Con-
cepcion alberga algunas obras de arte impresionantes,
como un 6leo de la Purisima Concepcion, una imagen de
San Judas Tadeo, un Cristo crucificado, un éleo de la Vir-
gen de Guadalupe, y estatuas de Santa Ana 'y San Agustin.

Cada 8 de diciembre, se celebran las fiestas en honor a
la Virgen de la Purisima Concepcién. Esta fecha esta di-
rectamente relacionada con el dia en que el Papa Pio IX,
a través de una bula, promulgé el documento Ineffabilis
Deus, declarando que, desde su nacimiento, el alma de
Maria, madre de Jesus, estaba inmaculada y pura.
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- Templo Expiatorio del Sefor del Hospital
(Antiguo Hospital de Indios) o Templo de la
Virgen del Buen Consejo

Este es otro hermoso trabajo del destacado Fray Diego
de Chéavez y Alvarado, construido en 1549 por 6rdenes
de Fray Vasco de Quiroga y terminado un afio después. El
edificio religioso lleva el nombre de Templo de la Virgen
del Buen Consejo porque, durante la época colonial, se
utilizé como sanatorio para cuidar a los locales afectados
por epidemias como la malaria. También servia como un
lugar de descanso para los viajeros.

La fachada del templo es sencilla y encantadora, con
frescos en forma de rombos pintados en ella. La entrada
principal estd enmarcada por un arco de medio punto,
rodeada por pilastras de cantera adosadas al muro. Sobre
la entrada hay una cornisa que sostiene la ventana del
coro, y en la parte superior, un nicho con la escultura
de San Francisco de Asis. La fachada se completa con
una torre campanario sobria coronada por una pequefia
cupula, y los muros tienen una serie de almenas. En lo
que solia ser el atrio, ahora hay canchas del Colegio del
Buen Consejo y otros edificios de la escuela. Alli se en-
cuentra un pilastrén que contenia la histérica cruz atrial,
gue ahora esta resguardada en el interior después de un
accidente que la fractur6, pero que ya ha sido restaurada
para su contemplacion.

Dentro del templo, hay una nave en forma de cruz latina
con un techo de béveda de cafion corrido que termina en
el crucero con una boéveda de arista. Entre las obras de
arte sacro que alberga el templo se encuentran un pulpi-
to de cantera con tornavoz, la imagen de la Inmaculada
Concepcion, un Manifestador, una imagen de San Luis
de Granada, un Divino Preso, un Cristo Crucificado y la
imagen de Santa Teresita



- Parroquia de Nuestra Sefora del Socorro

La pendltima obra de caréacter religioso en este itinerario
es la Parroquia de Nuestra Sefiora del Socorro, edificio
que forma parte del Conjunto Conventual Agustino de
Yuriria y que se considera una joya arquitectonica. La
construccion de la iglesia comenzo en 1550 y se inaugurd
el dia de Corpus Christi de 1559. El proyecto fue super-
visado por fray Diego de Chéavez y Alvarado, sobrino de
Pedro de Alvarado, y se atribuye su disefio al arquitecto
Pedro del Toro.

Entre los acontecimientos historicos relevantes que vivid
la Parroquia, se narra que el Conjunto sufrié un gran dafio
en 1814, durante la Guerra de Independencia. El sacer-
dote insurgente José Antonio Torres ordend incendiar el
lugar posteriormente a que Agustin de lturbide se refu-
giara en la iglesia. El fuego caus6 la destruccion de los
valiosos retablos de cedro rojo que adornaban el templo.
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- Santuario de Nuestra Sefiora de Guadalupe

El edificio fue disefiado en 1887 por Fray Rafael Villafuer-
te, y la construccion fue llevada a cabo por un arquitecto
italiano bajo la direccion del parroco de la época, Fray
Fulgencio Villagémez Ruiz. Aunque Fray Rafael penso
en el Templo en esa fecha, su construccién no comenzé
hasta el 12 de octubre de 1903. Sin embargo, la Revolu-
cion Mexicana interrumpi6 los trabajos, que se reanuda-
ron en 1929, con Fray Miguel F. Zavala como encargado,
quien finalmente lo completd. El 8 de agosto de 1945, el
obispo de San Luis Potosi, Gerardo Anaya y Diez Bonilla,
consagroé el Templo.

La planta del edificio tiene forma de cruz latina. Su facha-
da, hecha de cantera, es bastante Unica, destacando su
torre campanario en el centro, que se apoya en pilares
formando un arco de medio punto, de donde surgen
cuatro columnas. Del arco frontal emerge un remate
triangular, que es la entrada principal al templo. La torre
campanario tiene tres cuerpos: el primero alberga el coro,
el segundo las campanas, y el tercero tiene un reloj; la
parte superior esta coronada por una cupula.

La cuipula de este Santuario es realmente impresionante,
con su hermoso patrén de azulejos amarillos y verdes
gue se destaca en la “Ruta de las 7 Cupulas”. Este edificio
religioso es el broche de oro de este maravilloso recorrido
por el patrimonio cultural y religioso de Yuriria. No obs-
tante, existen otras edificaciones de esta indole que son
de gran importancia para la ciudad y se ubican en diversos
puntos de la localidad. Por esta razén, no se consideran
dentro de esta ruta turistica, pero si forman parte de la
oferta de atractivos y sitios de interés del Pueblo Magico.
A continuacion, se describen.



- Capilla Santa Maria

Situada a escasos metros del malecon de la Laguna de
Yuriria, en el barrio mas antiguo de la localidad, se erige
esta iglesia. Construida en 1538, constituye el primer
templo erigido por la orden agustina en la zona. Bajo la
advocacion de Santa Maria del Socorro de los Pobres, la
celebracion principal de esta iglesia tiene lugar el 25 de
diciembre.

La edificacién exhibe una sobriedad formal en su fachada,
construida con piedra volcanica, material que se observa
con frecuencia en las viviendas de esta zona. Esta facha-
da, de elementos reducidos, alberga el vano de acceso en
forma de arco de medio punto tallado en cantera. Sobre
este elemento, se ubica un escudo que corona una venta-
na coral rectangular, también realizada en cantera y con
vidrio emplomado. La fachada culmina en un nicho que
alberga la imagen de la Virgen de Guadalupe. A ambos
lados de la fachada, se alzan dos torres campanario de
lineas sencillas.

El acceso al atrio de la iglesia se realiza a través de un
grueso muro en el que se abre un arco de medio punto.
Este atrio, rodeado por muros de baja altura que pre-
sentan un barandal de hierro forjado, dispone de un
pavimento adoquinado y un jardin cuidado que invita al
recogimiento. El interior esta cubierto por una béveda
de cafién corrido que desemboca en el altar principal a
través de tres arcos ojivales. La imagen titular del altar, la
Virgen del Socorro de los Pobres, se ve acompafada por
las imagenes de San Joaquin y Santa Ana.
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- Templo del Sefior de las Esquipulitas

El Templo cuenta con 245 afios de antigliedad y alber-
ga la imagen del Sefior de Esquipulitas (denominacién
local), cuyo origen se desconoce. Se ubica sobre la calle
Benito Juarez, perpendicular a la principal, muy cerca del
Lago-Crater La Joya.

Fray Tomas de Villanueva supervisé la construccion, que
se inici6 en 1867. La fachada principal, de cantera rosa,
presenta un marcado estilo neoclasico y consta de tres
cuerpos: el primero alberga el acceso, un arco de medio
punto flanqueado por dos columnas con capitel jénico. El
segundo cuerpo presenta un vano de medio punto, tam-
bién flanqueado por cuatro columnas de menor dimen-
sion. Una cornisa da paso al remate, un fronton triangular
cuya cuspide esta coronada por una escultura de Cristo
con los brazos extendidos. A ambos lados se levantan
dos torres campanario simétricas, con arcos de medio
punto desde donde se aprecian las campanas. El templo
incluye el atrio, cubierto por una barda frontal, y una
nave de forma rectangular. La construccién, en general,
presenta piedra revestida con concreto; esta cubierta por
una béveda catalana, el piso es de mosaico y la herreria
predomina en las puertas, excepto en la que da acceso a
la sacristia, que es de madera.
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- Iglesia del Beato Fray Elias Socorro de la
Nieves o Templo de la Isla de San Pedro

Esta iglesia presenta una peculiaridad en su ubicacion,
ya que se encuentra en la Isla de San Pedro, dentro de
la Laguna de Yuriria. En este lugar se venera al Beato
Fray Elias Socorro de las Nieves, conocido popularmente
como Padre Nieves. Este personaje es muy apreciado por
los yurirenses, debido a que era oriundo de estas islas
y se le reconoce por su gran labor caritativa en vida, asi
como por las hazafias que protagonizé durante la Guerra
Cristera. El Padre Nieves fue fusilado por fuerzas fede-
rales el 10 de marzo de 1928 y beatificado por el Papa
Juan Pablo 1l el 12 de octubre de 1997. En la fachada
de esta iglesia, se puede apreciar la inscripcion en letras
mayusculas: “VIVA CRISTO REY”. Segun la tradicion, esta
fue la dltima frase pronunciada por el Padre Nieves antes
de ser fusilado.




e | ocalidades mas relevantes de Yuriria

- Cerano (San Juan Cerano)

Se trata de una localidad que ha experimentado un
desarrollo significativo en los Ultimos afios, contando
con servicios basicos y complementarios, incluyendo un
establecimiento con servicio de hospedaje. Es la segunda
ciudad més poblada del municipio, con una poblacion de
5,435 habitantes. En Cerano, se pueden visitar diversos
templos dispersos a lo largo de su territorio, entre ellos el
Templo Expiatorio, que antiguamente fue la Hacienda de
Cerano. Este ultimo presenta una fachada de tonalidad
rosa, coronada por un fronton curvilineo con un 6culo en
el centro. Su portal de acceso cuenta con un arco de medio
punto. Destaca su torre de varios cuerpos, rematada con
un chapitel y una cruz, y que cuenta con vanos para las
campanas. Se aprecian detalles ornamentales, posible-
mente en cantera, que adornan la fachada, el frontény la
torre, incluyendo pinaculos y nichos. Asimismo, el templo
cuenta con hermosos y coloridos vitrales que adornan
las ventanas laterales. Frente al Templo Expiatorio, se
encuentra el Jardin Principal de Cerano.

Esta localidad también es reconocida por su gran riqgueza
natural, pues posee diversos sitios de gran interés, como
la Presa de Cerano y el Cerro del Guaraco. Esta ultima
es una elevacion emblematica que domina el paisaje de
Cerano y que alberga la enorme cruz franciscana que da
origen a una de las tradiciones mas importantes de la
localidad: el tradicional descenso de la Santa Cruz desde
la cima del cerro. Este acto profundamente simbdlico
representa la bendicion del pueblo y es una expresién de
fe, devocion y unidad comunitaria. La cruz, que permane-
ce en la cima durante la mayor parte del afio, es bajada
en procesion acompafiada por fieles y musica de viento,
en un ambiente de celebraciéon. Con este descenso, se
da inicio al novenario, preparandose para la Fiesta de
la Santa Cruz que se celebra el 3 de mayo. A las faldas
del Cerro del Guaraco también se distinguen las zonas

de senderismo que estan conformadas por cuevas na-
turales, cascadas, ojos de agua y senderos cubiertos de
hermosos paisajes naturales.

En esta localidad se ubica la zona arqueoldgica denomi-
nada “Yacata de Cerano”, asentamientos indigenas que
dieron origen al antiguo pueblo de Cerano. Se trata de un
tipo Unico de construccion prehispanica: un basamento
con una peculiar forma mixta de planta circular y rectan-
gular. Esta zona se encuentra en los limites del territorio
municipal con el estado de Michoacan. Actualmente, solo
quedan vestigios del material con el que fue construido.

- San Pablo Casacuaran

Esta localidad rural, con una poblacién de 2,184 habitan-
tes, se encuentra al sureste del territorio municipal. Para
llegar a esta poblacién, se debe tomar el entronque de
la Tinaja, rumbo al municipio de Salvatierra. Casacuaran,
como popularmente se le conoce, posee arraigadas
tradiciones y expresiones que representan la riqueza
cultural de la region, como su feria, que se lleva a cabo
del 22 al 25 de enero, en la que se despliega una serie
de actividades culturales. Cuenta con una iglesia de corte
neoclasico cuya fachada ostenta una entrada en forma de
arco de medio punto y pilastras adosadas al muro, ambos
elementos hechos a partir de cantera. La iglesia esta
dedicada a su santo patron, San Pablo.

- San Andrés Enguaro

Se trata de una localidad rural con 1,387 habitantes, la
cual cuenta con los servicios basicos para sus residentes.
El centro del pueblo posee una explanada con un arbol
de mezquite que funciona como quiosco; este ha sido el
punto de reunion, durante décadas, de los pobladores de
San Andrés. A un costado, se encuentra la Parroquia de
San Andrés Enguaro, con vestigios de su historia, amu-
rallada con el singular tezontle, roca volcanica porosa,
ligera 'y de color rojo.

San Andrés Enguaro destaca también por su imponente
sabino gigante o ahuehuete, un arbol monumental consi-
derado uno de los atractivos naturales de la comunidad.
Su gran tamafio (se estima que se necesitan catorce
hombres para abarcarlo) y el manantial que emana de
él, el cual surte de agua al pueblo, lo convierten en un
elemento singular. Este arbol es conocido como Arbol de
la Vida y el ojo de agua del Sabino.

- La Angostura, Tepetates y Loma de
Zempoala

En estas comunidades riberefias de la Laguna, el turismo
se ha incrementado gracias a la oferta de actividades que
se pueden realizar, principalmente paseos en lancha en la
propia Laguna. La Angostura y Tepetates, cuentan con va-
rias palapas y establecimientos de alimentos y bebidas,
que ofrecen comida tipica a los visitantes. Por su parte,
Tepetates cuenta con una plaza con un bello quiosco, y
una pequefia “playa” en la que los visitantes disfrutan del
paisaje. La comunidad de Loma de Zempoala, adquiere
relevancia por poseer, la vigésima séptima Estela de Ca-
beza de Aguila que marcan la Ruta de la Independencia
o el trayecto que Miguel Hidalgo y su ejército recorrieron
durante la lucha.
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3.2.1 Recursosy atractivos
tangibles

Los recursos y atractivos intangibles son aquellos ele-
mentos no fisicos que conforman el patrimonio cultural
y turistico de un destino. Estos recursos pueden incluir
festividades y tradiciones, gastronomia, tradicion oral
como leyendas, festivales, asi como saberes y practicas
tradicionales que se pueden ver reflejadas en sus arte-
sanias.

e Fiestas y tradiciones

A lo largo de los siglos, la cultura de Yuriria ha desarrollado
una identidad propia, resultado de la fusion de diversas
influencias que otomies, chichimecas, purépechas y eu-
ropeos han legado como herencia histérica. Esta herencia
los distingue de los poblados de la region y da forma a su
calendario religioso y civico, a partir del cual se vinculan
las costumbres y tradiciones que permanecen vigentes
en la memoria colectiva.

- Fiestas del 4 de Enero a la Preciosa Sangre
de Cristo o Feria de Yuriria

El ciclo de festividades anual en el Pueblo Magico de Yuri-
ria comienza a principios de enero, enlazando los Ultimos
dias de diciembre con los primeros de enero en el marco
de la celebracién mas importante del poblado: la fiesta
de la Preciosa Sangre de Cristo, el 26 de diciembre.
Durante esta festividad, se llevan a cabo peregrinaciones,
danzas y misas. En el centro de la ciudad se instalan jue-
gos mecanicos y se realiza la tradicional presentacion del
Teatro del Pueblo.

La danza mas destacada de esta festividad es la Danza de
Paloteros, la cual se distingue de otras danzas mexicanas
principalmente por la ausencia de zapateo, ya que su
ejecucion se basa en pasos que representan una batalla.
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Se cree que su origen se encuentra en Pifiicuaro, Guana-
juato, un antiguo pueblo del municipio de Moroleén, y que
posteriormente llegé a PurGandiro, Michoacan, convir-
tiéndose en una danza que representa a ambos estados.
La danza de los Paloteros fue creada para representar la
preparacion que los purépechas realizaban en la region
norte de su territorio antes de entrar en combate con los
chichimecas, quienes ocasionalmente cruzaban la fron-
tera marcada por el rio Lerma. La coreografia se basa en
el paloteo, que es una escenificacion de los movimientos
de golpes entre danzantes con palos cortos, al ritmo de la
musica. Es, sin duda, una danza emblematica del estado
de Guanajuato.

Esta festividad se extiende practicamente hasta el 8 de
enero, fecha en la que se convierte en feria popular. A
continuacion, se detallan las fechas y actividades princi-
pales:

*1 de enero: Ademas de la festividad religiosa por el Afio
Nuevo, se lleva a cabo un atractivo jaripeo amenizado por
grupos musicales, bandas y artistas de renombre nacio-
nal e internacional.

* 2 de enero: Se celebra el “Baile de Gala”, amenizado
por grupos, orquestas y bandas musicales de fama inter-
nacional.

* 3,5y 7 de enero: Se realizan jaripeos y espectaculos
con grupos, bandas y artistas de gran renombre.

* 4 de enero: Se celebra la “Fiesta Grande”, que co-
mienza por la tarde con una tradicional corrida de toros
con toreros de gran fama nacional e internacional. Por
la noche, se lleva a cabo el tradicional y alegre paseo de
carros alegoricos con representaciones de pasajes bibli-
cos, el cual es muy concurrido por la gente de la cabecera
municipal y de las comunidades. El evento finaliza entre
las 3:00 y las 4:00 horas del dia 5.




- Conmemoracion de la Fundacioén de la
Ciudad de Yuriria

El 12 de febrero se conmemora la fundacién de la Ciudad
con una ceremonia civica en la que participa la ciudada-
nia. Se lleva a cabo un acto civico y, posteriormente, un
desfile por las principales calles de la ciudad.

- Martes de Carnaval o Los Garatusos

El Carnaval de Yuriria es una festividad caracterizada por
su colorido con los tradicionales cascarones de confetti
y agua florida, musica, danza y tradicion historica. Se
celebra el martes previo al inicio de la Cuaresma, por lo
que su fecha varia entre febrero y marzo. Esta tradicion
tiene su origen aproximadamente en 1926, cuando
un grupo de jévenes y un adulto conocido como “El
Garatuzo” comenzaron a realizar algarabia, bailes y
bromas a los habitantes por toda la ciudad, vistiendo con
atuendos similares al “cucuxclan”. Su objetivo era llegar
al jardin del pueblo y realizar el ritual de la “quema del
malhumor”, simbolizando la eliminacion de las actitudes
negativas en el ser humano (envidia, ira, prepotencia,
critica, rechazo, etc.). Aflos después, este grupo recibio el
apoyo del sector publico y privado, para ademas, llevar a
cabo la eleccion de la Reina del Carnaval. El Rey Feo, con
vestimenta color rojo, acompafaria a la Reina del Carna-
val en su coronacion. Esta pareja tendria la encomienda
de abrir el baile el martes de carnaval, una vez que los
Garatusos hubieran realizado su “quema del malhumor”.
De esta manera, se fue consolidando la costumbre entre
la gente de asistir a la plaza para presenciar la actuacion
de los Garatuzos. La trascendencia de este acto fue tal
que cada barrio del pueblo, como Santa Maria, La Joya,
Tareta, entre otros, adopté un color de vestimenta acorde
a la candidata a Reina que apoyaba: morado, blanco,
negro, rojo y amarillo.

En la actualidad, esta tradicion se preserva mediante un
atractivo programa que se promociona como parte de
la oferta del patrimonio intangible de Yuriria. Dicho pro-

grama contempla las expresiones tradicionales que han
caracterizado al Carnaval y ha incorporado otras como
parte del desarrollo de esta tradicion, lo que lo hace mas
atractivo, inclusivo y sustentable. Se realiza el desfile, la
tradicional coronacion, la cual incluye el nombramiento
de unrey o reina de la comunidad LGBTIQ. Asimismo, se
han implementado algunas reglas restrictivas en cuanto
al uso de los cascarones, permitiéndose Unicamente los
de confeti.

Los Garatusos constituyen un elemento fundamental de la
identidad yurirense y sirven de inspiracion para diversos
aspectos de la oferta turistica del destino. Un ejemplo de
ello es el “Hotel Casa Garatusa”, que establece un vinculo
entre la identidad tradicional y la identidad empresarial
hotelera, preservando y promoviendo la continuidad de
esta tradicion.

- Danza de “Los Gitanos o Las Mojigangas”

El 3 de mayo, dia de la Santa Cruz, se realiza la Danza
de “Los Gitanos” o “Mojigangas”. Esta danza se repite un
domingo antes del jueves de la Ascension. La representa-
cion consiste en dos figuras gigantes de carton: un mono
y una mona, acompafiados de otros mufiecos de menor
tamafio: personas, garzas y una cucaracha. La procesion
es seguida por nifios vestidos de gitanos y montados a
caballo. Acompafia a la procesion una banda de musica,
la cual aporta un toque especial a las celebraciones del
Jueves de la Ascension y del Habeas.

- Fiesta de San Agustin

El 28 de agosto se celebra la fiesta de San Agustin, santo
patrono de la poblacién. Esta festividad va precedida de
un novenario que tiene lugar en el templo Parroquia de
Nuestra Sefiora del Socorro. La celebracion es un evento
de gran relevancia que incluye juegos mecanicos, mues-
tras gastronémicas, conciertos y actividades culturales,
atrayendo a visitantes de la region.

- Recorrido o0 paseo de la imagen de La Pre-
ciosa Sangre de Cristo

El 31 de agosto, se lleva a cabo una de las tradiciones mas
arraigadas y solemnes del Pueblo Magico: el Recorrido o
Paseo de laimagen de la Preciosa Sangre de Cristo. En la
primera parte de las celebraciones, la imagen es trasla-
dada desde su templo de origen a la Parroquia de Nuestra
Sefiora del Socorro, donde permanece un mes. Este acto,
cargado de simbolismo, retine a familias y fieles para
acompafar a su patrono. En la etapa final de las fiestas,
la imagen retorna a su templo de origen el 30 de sep-
tiembre. Esta tradicion, llena de color y devocion, destaca
por la participacion de cientos de feligreses que se unen
al paseo, el cual esta decorado con la elaboracion de ta-
petes en el suelo que marcan el recorrido entre las calles
qgue conducen hasta el Templo de la Preciosa Sangre de
Cristo, arreglos florales, musica y juegos artificiales.

- Fiestas en Honor a San Rafael Arcangel en
el Xoconoxtle

En la comunidad de Xoconoxtle, ubicada a aproximada-
mente 21 kildmetros de la cabecera municipal, se celebra
el 24 de octubre una fiesta tradicional en honor al santo
patrono del poblado, San Rafael Arcangel. La conmemo-
racion incluye la tradicional Feria del Xoconoxtle, juegos
mecanicos, puestos de comida tradicional mexicana,
jaripeos, bandas de viento y bailes.

- Fiesta de la Virgen del Pefasco

El 12 de noviembre se celebra el Dia de la Virgen del
Pefiasco o Virgen de Guadalupe del Pefiasco. Previo a la
fecha, se lleva a cabo un novenario que incluye peregri-
naciones acompafiadas de musica. Al finalizar este, el dia
12, se realiza una concurrida kermés con una variedad de
antojitos mexicanos y juegos pirotécnicos por la noche.
Esta celebracion tiene lugar en el Lago-Crater La Joya.
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e Gastronomia

La gastronomia tradicional de Yuriria se caracteriza por
el uso de productos y técnicas culinarias propias de la
region sur del estado. Estas caracteristicas se reflejan
en platillos como los charales, mojarras y carpas em-
panizadas, la garbanza fresca asada, la ardilla en mole
de olla, el caldo de rana, el de gallo o capén, la sopa de
garbanzo, las lentejas de nopales, la ardilla asada, el chile
con queso, las redondillas rellenas de carne, los tordos
en chile negro, el atole de leche, los mezquites cocidos,
el atole de garbanzo, el atole de mezquite y las gorditas
de trigo, entre otros. Durante la temporada, también se
puede degustar del colinabo, con limon, sal y chile. Esta
planta horticola y forrajera, similar a un nabo de bulbo
redondo y carnoso, que presenta un tallo alargado.

En la actualidad, se preserva la tradicion culinaria lacus-
tre, la cual se fundamenta en los productos que antigua-
mente proveia la Laguna de Yuriria. En las localidades ri-
berefias, era comun el consumo de pescado fresco como

bagre, carpa, tilapia, charal y sardina blanca, entre otras
especies que habitan o habitaban la Laguna de Yuriria.
No obstante, debido a las condiciones ambientales des-
favorables que enfrenta este cuerpo de agua, el consumo
de estos productos, principalmente pescados, ya no es
recomendable. En consecuencia, en la actualidad estos
insumos provienen de piscifactorias.

Cabe destacar también la presencia de los antojitos
tipicos de la cocina guanajuatense, como pambazos,
enchiladas, sopes, huaraches, garnachas, entre muchos
otros, los cuales se pueden encontrar en las reconocidas
cenadurias que se ubican a lo largo del Pueblo Mégico.

Asimismo, cabe destacar que el Pueblo Magico de Yuriria
cuenta con sus propias Cocineras Tradicionales, quienes
se encargan de preservar y transmitir las recetas y técni-
cas culinarias ancestrales de generacion en generacion
de la gastronomia yurirense. Su labor es fundamental
para preservar la identidad cultural local, la cual realizan
a través del uso de ingredientes autéctonos plasmados

tanto en platillos tradicionales como en la innovacion de
los mismos.

Dofa Sara Nieto, Dofia Reyna y Estelita Baeza son algu-
nas de las Cocineras Tradicionales que han participado y
contindan participando en diversos eventos y concursos,
representando con orgullo la gastronomia de Yuriria.

Es posible degustar sus ricas especialidades en sitios
como el “Restaurante Los Balazos”, ubicado sobre el
libramiento Yuriria. Dofia Sara, propietaria del estableci-
miento, cuenta con su propia huerta en las inmediaciones,
de la cual se provee de la mayor parte de sus insumos
bajo el concepto de “Kildbmetro 0”. Este término describe
productos de proximidad, como alimentos de temporada,
producidos y consumidos en un radio corto para fomentar
la sostenibilidad. Por otro lado, Dofia Reyna ofrece sus
platillos en la terraza del Parador Gastro-Artesanal de Yu-
riria, en su establecimiento llamado “Cocina Tradicional
Dofia Reyna”.
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- Caldo Michi

Dentro de la gastronomia tipica del sur del estado, en especial de la localidad de Yuriria, destaca el Caldo Michi. Este platillo recibe su nombre del pez bagre, conocido popularmente
como pez gato, caracterizado por sus barbillas o “bigotes” similares a los de un gato. Si bien existen diversos establecimientos donde degustar este platillo, el tradicional restaurante
“Las Juanitas”, con 67 afios de antigiiedad, se ha convertido en uno de los sitios predilectos de los yurirenses para disfrutar del Caldo Michi a cualquier hora del dia.

Ingredientes (para 8 personas)

» 8 pescados blancos medianos (bagres)

« 5 zanahorias medianas (sin cascara, en julianas gruesas)
« 3 chayotes (sin cascara, cortados en gajos grandes)
« 3 calabazas criollas (cortadas en julianas gruesas)
* %Y. de chicharos

* %, de ejotes (cortados en dos partes)

* %, de pieza de repollo chico

* 3 elotes cortados en 3 partes

* 4 papas (cortadas en 4, sin cascara)

» Un racimo de brocoli chico

» Un racimo de coliflor chico

« 3 xoconostles (cortados en gajos sin tuna)

» 1 membrillo grande (cortado en julianas gruesas) o una
manzana verde

« 3 jitomates (picados en cubos pequefios)

« 3 chiles verdes (picados finamente)

* 1 cebolla mediana (cortada en rodajas)

» 3 ramas de cilantro (lavado, desinfectado y picado fina-
mente)

« 1 diente grande de ajo (picado)

1 rama pequefia de mejorana

* 1 rama pequefia de tomillo

* 1 hoja de laurel grande

« 5 pimientas negras grandes

* 4 cucharadas soperas copeteadas de harina

» 8 chiles guajillo

* Aceite (el necesario)

* 14 cerveza clara u oscura

* 1 cucharada de orégano

* 4 chiles en vinagre

¥, de taza de vinagre de chiles (o al gusto)

* 5 litros de agua

Preparacion:

Primero, se doran las verduras: papa, chayote, calabaza,
zanahoria, xoconostles, repollo cortado a la mitad, coliflor,
brécoli y elote. Posteriormente, se agregan el jitomate, el
chile verde, la cebolla, el ajo, los chicharos y las especias
(excepto el orégano). Una vez que la cebolla esté cristali-
zada, se incorpora la harina previamente disuelta en una
taza de agua, pasandola por una coladera. Se agrega el
chile guajillo molido con dos tazas de agua, pasado pre-
viamente por una coladera, y el agua restante. Después,
se agrega el membrillo o la manzana y el pescado, colo-
cando sal al gusto. Se deja cocer y, cuando las agallas del

pescado se vean cocidas, se agrega el orégano, el chile
en vinagre, el vinagre y la cerveza. Se deja cocinar cinco
minutos mas y se sirve el pescado acompafiado de ver-
duras y caldo en platos hondos. Se acompafia con limén,
tortillas recién hechas y arroz en otro plato.
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- Fruta de horno

Cuando alguien de Yuriria habla sobre la comida tipica de
su pueblo, ademas de los platillos que ya hemos men-
cionado, no puede faltar el recuerdo de pasear frente al
Ex Convento en una tarde tranquila después de las 4:30
p.m., disfrutando del aroma del tradicional pan dulce
conocido como “Fruta de horno”.
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Justo frente a este hermoso edificio arquitectonico, en la
calle principal, esquina con la calle Fray Diego de Chavez,
aparece todos los dias el esperado carrito rojo, lleno de
este delicioso manjar recién salido del horno de lefia.
Este pan se llama fruta de horno porque solia tener un
relleno de frutas como platano, calabaza, camote y gua-
yaba, entre otras. La tradicion de la familia que hace la
Fruta de Horno en Yuriria tiene casi 110 afios. Han sido
reconocidos con el premio “Tesoro Humano Vivo” en

el Estado de Guanajuato, otorgado por primera vez a la
Sefiora Ma. Trinidad Gutiérrez Guerrero, quien representa
esta tradicion.




- Tuna de tasajo

La pitahaya, conocida localmente como “tuna de tasajo”
en Yuriria, es una fruta que también recibe el nombre
de “fruta del dragén” a nivel internacional, debido a su
aspecto escamoso que evoca la imagen de un dragén.

Esta fruta crece de plantas cactaceas trepadoras nativas
del sur de México. Su cultivo requiere menos agua que
otros, como el maiz, y puede prosperar incluso en te-
rrenos pedregosos. Esto ha permitido su desarrollo en
comunidades como Ocurio, al oeste del municipio de Yu-
riria, donde se cultiva profesionalmente en la “Huerta La
Escondida”. No obstante, es comUn encontrar esta planta
en los patios de las casas yurirenses.

La flor de la pitahaya posee una caracteristica distintiva:
ademas de ser hermafrodita, es conocida como “Flor de
Luna” o “Reina de la Noche”. Florece en tonos rosados o
amarillos, con una longevidad efimera. Si bien su belleza

es cautivadora durante la noche, al amanecer y con la
intensidad del sol, se deshidrata rapidamente. La flora-
cion ocurre una sola vez en las horas nocturnas. La au-
tofecundacion es posible, pero también puede cruzarse,
siendo los murciélagos los polinizadores mas eficientes
en su habitat natural. El ciclo, desde la polinizacién hasta
la formacion del fruto, tiene una duracién aproximada de
cuatro a ocho meses, dependiendo de las condiciones
térmicas del ambiente.

El fruto de la pitahaya presenta una forma ovoide, con un
color rosa caracteristico y piel escamosa. El color de la
pulpa varia segun la especie, siendo blanco, rosa mexica-
no o rosa mas claro. Existen otras variedades, pero todas
ellas contienen una pulpa muy fresca y abundantes se-
millas negras diminutas que se consumen sin problema.
Ademas, la “tuna de tasajo” posee un largo numero de
propiedades saludables.

“Huerta La Escondida”, ubicada a aproximadamente 28

km de la cabecera municipal de Yuriria, es un proyecto
familiar establecido en 2019 por iniciativa de la familia
Pérez. Este proyecto, que promueve un tipo de cultivo
sustentable y altamente rentable, ha posicionado al mu-
nicipio de Yuriria en el mapa internacional como pionero
de la regién en la produccion y exportacion de esta fruta.

Los impactos positivos generados por la iniciativa de este
proyecto son diversos. Entre ellos, destaca la creacion de
empleos directos para la comunidad donde se ubicay las
comunidades aledafas, lo que ha impulsado la reactiva-
cion de la economia local y comunitaria. Asimismo, se ha
logrado la integracion de mas productores a la cadena
de valor de la “tuna de tasajo”. Adicionalmente, se pro-
mueve y fomenta el turismo agroalimentario a través de
productos y experiencias, como recorridos guiados por
las instalaciones para conocer el proceso de cultivo de
la “tuna de tasajo”, desde su cultivo hasta el desarrollo y
comercializacion de productos derivados, como merme-
ladas, nieve y postres.
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e Tradicion oral

La tradicion oral de Yuriria se compone del conjunto de
saberes y expresiones culturales, como mitos, cuentos,
canciones y leyendas, que se han transmitido de ge-
neracién en generacion a través de la palabra hablada,
formando parte esencial de su patrimonio intangible y
que se ve reflejado en su identidad y memoria colectiva.

Su relevancia es tal que, con anterioridad, y por iniciativa
privada y social de la comunidad, se conformé un comité
organizador. De este comité surgi6é el producto turistico
“Noche de Leyendas: Susurros de un Lamento”, cuyo
P objetivo principal fue la puesta en valor de este patrimo-
= nio intangible. El producto consistia en ofrecer diversos
. "'N,,, . ; recorridos nocturnos por las calles, edificios y casas
antiguas, asi como por puntos de interés, basados en los
diversos mitos y leyendas que existen en Yuriria. Se le
otorg6 un valor agregado mediante la escenificacion de
los mismos, con la colaboracién de artistas locales y la
propia poblacion.
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“Noche de Leyendas: Susurros de un Lamento” generd un
impacto positivo en la actividad turistica del Pueblo Magi-
co, incrementando el nimero de visitantes al destino. Al
ser un producto turistico nocturno, también fomentaba la
pernocta de los asistentes. Lamentablemente, en la ac-
tualidad se han suspendido estos recorridos nocturnos. A
continuacion se describen algunas de ellas.
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- Leyendas

EL INDIO SOLO Y TRISTE

Guarda el recuerdo de un indio de sangre real, descen-
diente del desventurado Monarca Tzintzicha, el de la voz
dulce. Aquel indio moraba solo y triste en Characo, uno de
los islotes de la Laguna de Yuriria.

Un dia, pobre, deprimido y humillado después de la Con-
quista, desaparecio de la faz de la tierra, y nadie supo el
fin del indio solo y triste. La tierra del islote o las aguas
bullidoras de la laguna encargaronse quiza de abrir su
seno amoroso al huérfano de amores en el mundo.

Characu, por corrupcion Characo, trae a la memoria a
Zizispandacuare, conocido también con el nombre de
Characu, que significa “Rey Nifio”.

LA PIEDRA DE LOS SACRIFICIOS

Por la etimologia de la palabra se comprende lo azaroso
de la existencia de los habitantes de Yuririhapundaro,
que si bien sumisos y hasta cierto punto civilizados por la
reduccion y la evangelizacion, tenian que sostener a cada
paso luchas terribles con las tribus ndmadas y salvajes
chichimecas, diseminados en grandes extensiones del
territorio guanajuatense.

La ubicacion del mismo pueblo, en los limites hacia el
norte de la provincia de Michoacén, motivaba a que esas
luchas revistieran a las veces horribles hecatombes que
llegaron a diezmar a los pobres indigenas de aquella
comarca.

Cerca del crater lago hay una gran piedra, mutilada ya por
el “latigo del cielo” y conocida con el nombre de “Piedra
de los sacrificios”. En su torno ha bordado la tradicion
sucesos peregrinos. El indomable tarasco Nanuma, ciego
de cdlera por los amores de su hija Tzitziqui y del guerre-
ro chichimeca Achitomatl, sacrifica a los amantes en la
piedra legendaria y arroja sus cuerpos, transformados en
despojos, a la tumba inmensa “devoradora de cadaveres”

LA LEYENDA DE LOS AHUEHUETES

Entre las descomunales batallas que libraron chichime-
cas y tarascos, guarda la historia fiel recuerdo de la que
se registré en el afio de 1588. El niUmero de asaltantes
fue considerable y también el de prisioneros, que al fin
lograron su rescate gracias al ingenio y valentia del indio
Antén Trompon, duefio de una de las parcelas pertene-
cientes a las fincas de Coaracurio.

El cronista Basalenque, con el estilo propio de su época,
refiere asi los acontecimientos de la campafia memora-
ble: “Acudian de ordinario contra este pueblo de Yuririha-
pundaro, porque era la primera poblacién que estaba en
términos de Chichimecos, y asi le hacian muchos dafios; y
aun hasta estos nuestros tiempos se atrevieron a embes-
tirle un dia, y el pueblo se recogio en la iglesia, y sobre la
puerta — costado de la parroquia- estaba San Nicolas de
piedra, y pensando ellos que era persona viva, le tiraron
flechazos, y no fue con tanta fuerza, que clavo la flecha
en la piedra y se ve la sefial. Esta vez cogieron alguna
presa de gente; y porque es de cuanta un indio cantor, lo
contaré en breve.

Uno estaba en el pueblo cuando dieron el asalto los in-
dios, y asi entre otras personas que cogieron, llevaron a
su mujer. Cuando vino y supo el robo, convoco a algunos
de los lastimados en la presa y cogié un clarin, que era
ministril, y se llamaba Antén Trombon, bien dispuesto y
de mejor corazén, cogieron arcos y flechas, que como en
frontera estaban apercibidos de estas armas, y siguiendo
los pasos de los chichimecos, dieron con ellos en una
barranca —la del Capulin- donde se habian rancheado
aquella noche. Y como si hubiera leido el lecho del ca-
pitan Aod, en los jueces, que para espantar y vencer a
sus enemigos los Moabitas y dar animo a sus soldados,
tocd un clarin con que los propios embistieron, y los otros
desapercibidos y atemorizados, se pusieron en huida y
fueron vencidos; asi este indio, que previno a sus com-
pafieros que al reir del Alba, cuando no se parecian bien
los bultos, oyendo la voz del clarin, todos acometiesen;
asi sucedio, que estando sobre ellos, toco el clarin, y con
alarido embistieron los de Yuririhaptndaro y los chichi-

mecos, descuidados, pensaron que era el General — Don
Alonso Sosa- y sus soldados; y alborotados y sin orden,
se pusieron en huida, dejando todo el robo; con el cual
entraron triunfantes los indios en su pueblo, él vino con
su mujer, el otro con su hijo, y cada cual con lo que le
pertenecia, gracias a la buena industria de este cantor
“Antén Trompon”.

LEYENDA DEL POZO DE LA CAMPANA

Al lado del sur poniente del Lago-Crater La Joya, existia
un manantial de agua dulce, al cual se le conocia con
el nombre de “Pozo de la Campana”, que abastecia del
preciado liquido a los habitantes del barrio de La Joya.

Cuenta la conseja popular que desde tiempos inme-
moriales entre la gente del pueblo se decia que en el
fondo del manantial existia una campana encantada que
solamente se podia escuchar su sonido el jueves santo de
cada afo a las doce del dia.

LEYENDA DEL AGUILA AZTECA

La tradicion oral relata que en un nopal de las nopaleras
del barrio de La Joya, se poso el aguila que sefialaba a los
aztecas el lugar donde debia fundarse su ciudad final; sin
embargo, los indigenas la apedrearon y el ave emprendio
vuelo hacia el oriente.

LEYENDA DE LA LLORONA

Desde tiempos remotos, se ha narrado que en las riberas
de la Laguna de Yuriria, especificamente en un paraje
conocido como “El Chorro” y el “Pozo de la Campana”, en
ocasiones se escuchaba el llanto de La Llorona. Se decia
gue se trataba de una mujer que habia arrojado a sus hijos
al agua, donde perecieron ahogados, y que al fallecer,
Dios no le concedio el perdén hasta que los encontrara.
Por tal motivo, se escuchaba su llanto, clamando por sus
hijos en lugares donde hay y corre agua, siempre a las
doce de la noche, exclamando: “jay mis hijos!”.

121



LA CUEVA DEL DIABLO

Segun la tradicion oral, en este pueblo residid un ha-
cendado adinerado, uno de los Ultimos espafioles que
permanecieron en estas tierras tras la consumacion de
la Independencia. Se trataba de un hombre de caracter
fuerte y, segun se dice, de gran avaricia. Gracias a la he-
rencia recibida de sus padres y a su propio trabajo, amaso
una considerable fortuna, que incluia joyas, oro y otras
pertenencias de gran valor.

Nunca contrajo matrimonio ni tuvo descendencia, pues
temia que esto pusiera en riesgo su fortuna. Asimismo,
siempre vivié con la conviccion de que todos deseaban
robarlo o incluso asesinarlo para apoderarse de sus bie-
nes. Se le veia diariamente acudir a la Parroquia para la
misa de las 6:00 de la mafiana, donde siempre deposita-
ba unalimosna a los pies de la Virgen, consistente en una
o dos monedas de oro.

Carecia de amistades, y mucho menos confiaba en sus
empleados, por lo que toda su fortuna se encontraba
resguardada bajo llave y aldaba en una habitacion de su
casa, a la que solo él tenia acceso. Un dia, descubrié a
una de las empleadas de limpieza que se asomaba por
el cerrojo de la puerta, observando el interior de la habi-
tacion prohibida. Ante tal situacion, sin dudarlo, tomé su
baston y, de un solo golpe en la nuca, dejé tendida en el
suelo a la joven sirvienta.

Preocupado por la seguridad de sus pertenencias, decidio
buscar un lugar seguro para almacenarlas. Recordé una
pequefia cueva en el Crater, conocida localmente como
“la cueva del diablo” debido a leyendas sobre aparicio-
nes demoniacas. Con sus pertenencias en una carreta,
y acompafiado por dos mulas, emprendioé su viaje hacia
el Créater a altas horas de la noche. Al llegar, comenzé a
introducir toda su fortuna en el interior de la cueva. Cuan-
do concluyd, el sol comenzaba a asomar. En ese preciso
instante, el demonio hizo su aparicion y exigié al hombre
una explicacién sobre sus acciones. El acaudalado ha-
cendado le propuso al diablo dejar sus pertenencias en
su poder para evitar que fueran hurtadas. El diablo, con
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astucia, acepto el trato, asegurandole que no permitiria
que nadie se apoderara de su fortuna.

El hacendado salié de la cueva, emprendié su camino y
regreso al pueblo. Ahi, segln se cuenta, comenzé a ser
mas amable con las personas, siempre saludaba cordial-
mente, ayudaba a los necesitados y a los enfermos. Un
dia, not6 que quedaba muy poco dinero en su casa, por
lo que decidio ir a la cueva para tomar un poco de lo que
habia guardado. Logré entrar a la cueva y el diablo se le
aparecio; lo saludd y le dijo que era bienvenido.

El hombre, con cierto temor, le indicé que solo tomaria
una pequefia parte de su dinero y se marcharia. Ante
esto, el diablo le respondi6 que ya no seria posible, pues
el acuerdo que habian establecido estipulaba que nadie
podria tomar ni un minimo de su fortuna y salir con vida.
El hombre corrié hacia la salida de la cueva e intentd
escapar, pero el orificio se habia estrechado y ya no podia
pasar. Al volver la mirada, observé que toda su fortuna
comenzaba a derretirse, que la temperatura aumentaba
considerablemente y que del suelo emergian llamas y la-
mentos. El diablo, con una sonrisa, le dijo que ese seria su
nuevo hogar, pues su vida de avaricia lo habia condenado
a vivir la eternidad en el infierno.

Se dice que los gritos del hombre aln se escuchan justo
antes del amanecer, hora en que pretendia salir de la
cueva y jamas pudo. Se cuenta también que esa fortu-
na permanece en su interior, esperando a que un alma
buena logre entrar y salir con vida. Segun la leyenda, se
puede acceder con facilidad al interior de la cueva, pero al
intentar salir el orificio se vuelve cada vez mas estrecho,
como le sucedi6 al hombre rico.

José Luis Chavez Orozco.
Relato popular contado por personas del Barrio de la
Joya




- Escritos y cuentos

NOCTURNO YURIRENSE
Por: Fray Nicolas P. Navarrete O.S.A

Dejadme meditar bajo la luna

gue, como virgen paliday serena,

se pasea rutilante en la laguna

y, entre las sombras de la noche bruna,
va dejando su estela de azucena.

Cual ctipulas enormes de granito,
esos viejos y palidos sabinos
elevan sus follajes peregrinos
en muda espiracion al infinito,
como ascetas en éxtasis divinos...

Parecen las dos almas vigilantes

de Antonio y de la esposa Patueca,
siempre ddciles, buenos y constantes,
que trabajasen con ardor como antes:
él con la flauta y ella con la rueca.

Més alla cual tapiz de terciopelo,
el césped de la ciénaga se tiende
y parece fundirse con el cielo,

refleja sus fulgores y desciende.

Los sauces tembladores tienen perlas
de lagrimas cuajadas en sus hojas,
les sacude la brisa y al verterlas
nunca esperan volver a recogerlas,

y se llenan de lugubres congojas.

Desde mi celda veo la vieja huerta

que plantaron los frailes, mis hermanos;
de misteriosa soledad cubierta,

tan recogida lugubre y desierta

como la muda paz de los ancianos.

Alo lejos las pélidas siluetas

de los cerros que enmarcan la laguna
asemejan estéticas ascetas

por los lividos rayos de la luna.

Y volviendo los ojos al convento,
maravillosa sintesis del arte,
arrebatado de estupor me siento
iFray Diego inmortal, ante el portento
que lograron sus suefios inspirarte!

Yuriria reposemos el balefio

que en tu vergel recondito florece
marcotiza las almas en un halagtiefio,
iYuriria, tu pasado me adormece!

Dejadme meditar bajo la luna,

que como nave de cristal serena

se pasea rutilante en la laguna,

y, entre las sombras de la noche bruna,
va dejando su estela de azucena.

EL LIRIO MAGICO
Por: Luz Elena NUfiez Chacén

Hace mucho tiempo, en los pastitos de Yuriria, habia un castillo donde se encontraba
prisionera, bajo un hechizo, la princesa Yuriria, la cual era cuidada por un dragén solita-
rio y de mal humor. En los jardines del castillo se encontraban tres ahuehuetes, en los
que vivian los duendes Tato, Tito y Tote. Eran muy amistosos y bondadosos.

Un dia, cerca de los grandes &rboles, los duendes escucharon llorar a un principe y al
preguntarle qué le sucedia, les cont6 que estaba enamorado de la princesa Yuriria, pero
que no habia podido rescatarla de su hechizo, ademas el dragdén era muy malo. Los
duendes, al ver el sufrimiento del principe, decidieron ayudarlo. Fueron a la laguna de
tal lugar por un “Lirio Magico”, que romperia el hechizo de la princesa, pero la flor era
cuidada por una dragona de agua. Ella les dijo a los duendes que les daria la flor s6lo
si le conseguian a un amigo porque se sentia muy sola. Tato, Tito y Tote le dijeron a la
dragona que ellos siempre serian sus amigos, la dragona les entrego la flor, y al irse los
duendes, decidio ir tras ellos para ayudarlos en su gran mision.

Al entrar el principe y los tres duendes al castillo, el dragén malhumorado se los queria
comer; en eso llegé la dragona del agua y al verse se enamoraron a primera vista. Desde

ese momento al dragdn se le quito el mal humor, y ya nunca se sentirian solos.

La princesa, al oler el lirio magico, desperto del hechizo, los principes se casaron y junto
con los dragones, vivieron siempre felices en el castillo.

Los duendes siguen viviendo dentro de los ahuehuetes, llenando a la gente de amor,
bondad y amistad.
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e Festivales

Los festivales son eventos culturales, econdémicos y
sociales que atraen flujos de visitantes a un destino y
ponen en valor diversos elementos de su patrimonio. A
continuacion, se mencionan algunos de ellos, que se han
convertido en productos y experiencias turisticas conso-
lidadas que forman parte de la oferta turistica de Yuriria.

- Carpas Fest

El Festival Carpas es un evento consolidado que recibe
cada afo a cientos de visitantes y que se lleva a cabo
en el mes de abril. Este festival opera como una plata-
forma para fortalecer la identidad regional y proyectarla
a nivel nacional e internacional. Su objetivo principal es
la promocion de la gastronomia, artesanias y activida-
des turisticas del municipio, ofreciendo principalmente
una variedad de carpas o toldos con masica en vivo, un
pabellén botanero, recorridos en lancha, exposiciones
itinerantes, entre otras actividades recreativas.

El festival busca atraer mas turismo a Yuriria y posicio-
narlo como un destino turistico atractivo, aprovechando
responsablemente uno de sus atractivos mas emblema-
ticos: la Laguna de Yuriria y el Corredor Turistico: Lagu-
na-Muelle.

- El Festival de la Mojarra y Cerveza

Este festival se realiza en la explanada del Ex Convento
Agustino del Pueblo Magico de Yuriria. Sus principales
objetivos son: rescatar y promover la cocina tradicional;
generar desarrollo econdmico local; promover la artesa-
nia local; y brindar una experiencia cultural y gastrono-
mica.

Los asistentes tendran la oportunidad de degustar una
variedad de platillos elaborados con mojarra, uno de los
platillos emblematicos de la gastronomia local, acompa-
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flados de cervezas artesanales, en un ambiente festivo
que promueve el orgullo por las tradiciones regionales.

- El Festival de la Tostada “Elokua”

Se trata de un evento gastronémico que celebra el maiz
y la tostada, que tiene como sede la Explanada de San
Agustin. El término “Elokua” proviene del ndhuatl y signi-
fica “comer elotes” o “comer maiz”. En Yuriria existe una
gran tradicién en la produccién de tostadas por parte de
algunas familias, la cual es reconocida a nivel estatal por
su gran calidad, autenticidad y por ser el municipio que
cuenta con el mayor nimero de fabricas de tostadas en la
region, como “Tostadas Villagomez”, “Tostadas Adelita”,
“Tostadas Fanny”, “Tostadas Paty” y “Tostadas El Sol”,
entre otras. Asimismo, el consumo de este producto, en
diversas formas como tostadas de ensalada, de guisos y
elementos propios de la localidad, es una tradiciéon gas-
tronomica imperdible en algunas cenadurias y antojerias
del Centro Histérico de Yuriria.

El objetivo principal de este festival es difundir y promover
la produccién local tradicional de tostadas, incluyendo
diversas preparaciones, asi como actividades culturales
y recreativas. Durante el festival, los asistentes podran
degustar una amplia variedad de tostadas, desde las
clasicas hasta las mas elaboradas y creativas, como las
de nopal, enchiladas o de ajonjoli.

Ademas de la oferta gastronémica, el festival contem-
pla el “Concurso para la Mejor Tostada de Yuriria”, con
un jurado integrado por chefs de renombre; talleres y
clases magistrales como: proceso de elaboracién de
tostadas, elaboracion de ceviche, taller de tejido de tule,
elaboracion de papel de lirio y master class de mixologia
endémica.

El programa general abarca la participacion de cocineras
tradicionales, productores y artesanos, asi como produc-
tores de tostadas, quienes conforman la Expo Venta de
productos elaborados. El festival también incluye musica,

danza y otras actividades culturales para el disfrute de
toda la familia

- El Festival de Xanharu: Camino de Animas

Xanharur: Camino de Animas es un producto turistico que
se realiza en el Pueblo Magico de Yuriria, en el marco de
la celebracion del Dia de Muertos en México. Este festival
tiene como objetivo preservar y difundir las tradiciones y
la cosmovision relacionadas con la muerte y el recuerdo
de los difuntos, propias de la cultura mexicana. Para ello,
se transforma el entorno del Lago de Yuriria y sus calles
en un escenario vibrante de ofrendas, musica, danza y
arte

La calle principal de Yuriria se convierte en un mistico rio
de aserrin multicolor, un tapiz artesanal que serpentea
entre el bullicio festivo, representando el viaje de las
almas hacia el Mictlan. Sobre este cauce simbdlico, avan-
zan lentamente las tradicionales canoas decoradas con
flores de cempasuchil y velas encendidas.

El festival incluye diversas actividades, como el Desfile de
Catrinas, la Monumental Ofrenda Purépecha y la Alame-
da del Cine de Oro, donde Yuriria se transforma en un cine
al aire libre. En este espacio, las proyecciones del Cine de
Oro Mexicano transportan a los asistentes a una época
de esplendor y nostalgia. Bajo el resplandor de la luna'y
rodeados por el ambiente mistico del festival, los espec-
tadores disfrutan de peliculas iconicas protagonizadas
por leyendas como Pedro Infante, Maria Félix, Jorge
Negrete y Cantinflas. El Jardin de las Serenatas, donde
mariachis, trios y solistas interpretan con pasion aquellas
canciones que forman parte del alma de México, también
forma parte del festival.

El Tour de Leyendas a la Isla de San Pedro comienza con
el traslado en el tranvia de Yuriria, que entre historias y
musica transporta a los visitantes hasta el muelle. Desde
alli, las lanchas los llevan hacia la Isla. Una vez en la Isla,



guias caracterizados narran relatos de aparecidos, anti-
guos monjes y almas errantes que, segun la tradicion, adn
deambulan por el lugar.

Finalmente, la Expo Gastrondmica ofrece a los visitantes
la oportunidad de degustar recetas ancestrales prepa-
radas por las cocineras tradicionales del Pueblo Magico,
recetas que han pasado de generacion en generacion.

e Técnicas artesanales tradicionales
- Tejidos de fibras naturales

La tradicion de trabajar con tule posee profundas raices
en la historia y la cultura local. Durante siglos, las comu-
nidades riberefias han utilizado esta planta acuética para
elaborar diversos productos de uso cotidiano y decorati-
vo. El trabajo artesanal con fibras naturales como el tule
es un saber que ha perdurado a través de las artesanas
y artesanos yurirenses, como la Maestra Rocio Lépez
NUfez, quienes conservan esta tradicion mediante la
imparticion de talleres.

Principalmente en las comunidades de La Angostura y
Tepetate, se elaboran sombreros, aventadores que sirven
para avivar la lumbre y las brazas, petates utilizados tanto
para dormir como para poner a secar semillas o granos;
incluso en ocasiones se les da un uso ornamental.

Con el objetivo de continuar revalorizando este antiguo
saber artesanal, se han creado proyectos e iniciativas
como “Tejedoras del Tule Yuriria”. Este grupo comunitario
de tejedoras de tule de Yuriria se establecié en 2013 en
la Casa de la Cultura de Yuriria. El grupo ofrece talleres de
cesteria y petate, con los que se busca no solo preservar
este saber ancestral, sino también fortalecer la identidad
cultural de la regidon y promover oportunidades de desa-
rrollo econémico sustentable para las artesanas locales.
Bajo la orientacion de la Maestra Angélica Ascencio Cha-
vez, el taller ofrece un espacio de aprendizaje colectivo,
en el que se transmiten las técnicas de tejido de tule de

generacion en generacion.

Durante el presente afio, la Direccion de Turismo de Yu-
riria ha trabajado para impulsar esta actividad artesanal
como motor de desarrollo comunitario y econémico
sustentable. A través de proyectos de decoracion de la
ciudad, como la celebracion de San Valentin, y la elabora-
cién de souvenirs en tule para eventos nacionales e inter-
nacionales, el trabajo de las tejedoras ha sido promovido
y visibilizado, fortaleciendo su impacto econémico. Entre
las acciones destacadas se encuentra la participacion en
el Tianguis Turistico de México 2025 en Rosarito, Baja
California, y el evento “Picnic in the Park” en Chicago,
lllinois, Estados Unidos. Estas experiencias han permiti-
do a las tejedoras diversificar su produccion, innovar en
sus disefios y acceder a nuevos mercados, generando
oportunidades de ingreso econdmico y fomentando la
sostenibilidad de este oficio ancestral.

- Tejidos de tela

En Yuriria, se preserva la elaboracion de rebozos con
técnicas ancestrales y el uso de telares que datan de casi
dos siglos, lo que evidencia un importante valor histori-
co y cultural. El rebozo es una prenda artesanal que se
estima surgi6 durante el virreinato; su nombre deriva del
verbo “rebozar”, accion de cubrir, por lo que se puede
definir como un mando que rodea la cabeza, el brazo y el
torso de las mujeres.

Uno de los talleres mas antiguos de Yuriria fue el de la
sefiora Manuela Bedolla Murillo, quien comenzé a trenzar
y elaborar estas prendas desde 1942. En 1981, fundo
conjuntamente con su esposo, el sefior J. Trinidad Calde-
rén, el “Taller de Rebozos Acrilan Calderén”, que perdurd
hasta 2008. El proceso en si es laborioso e incluye el
tefiido y la manipulacion del hilo de algodén para crear
los intrincados disefios, que posteriormente se tejen en
el telar. En Yuriria se llegaron a tener mas de cien talleres
de elaboracion de rebozo.
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- Trabajo de madera

La artesania en madera del Pueblo Magico de Yuriria
se refleja principalmente en las tradicionales canoas,
histéricamente utilizadas para la pesca en la Laguna de
Yuriria. Uno de los artesanos mas destacados fue Don
Benito Dominguez Garcia, quien fallecié en 2024. Nacido
en 1932 en el antiguo barrio de Santa Maria, comenz6 a

ayudar a su padre en la pesca a los 11 afios. A los 14,
demostré su habilidad y compromiso al dedicarse a la
construccion de canoas de madera de pino, fabricando
estas embarcaciones indispensables para los pescado-
res de la region. Aunque las canoas tradicionales fueron
reemplazadas por lanchas de fibra de vidrio, Don Benito
preservo la tradicion creando canoas artesanales en
miniatura, replicando las caracteristicas de las originales.

Actualmente, estas canoas se comercializan como
réplicas artesanales en uno de los locales del Parador
Turistico Gastro-Artesanal de Yuriria.

De igual manera, en Yuriria se encuentran otros artesa-
nos que emplean diversas técnicas de labrado y grabado
en madera para la elaboracion de objetos tanto utilitarios
como decorativos.




- Técnicas de arte y pintura

En el Pueblo Magico de Yuriria se encuentra una profunda
conexién con el arte, particularmente con la pintura en
sus diversas técnicas. Existe una notable corriente de
pintores yurirenses que destacan por sus creaciones y
legado. Un ejemplo de ello es el reconocido artista plas-
tico Jaime Ldpez Aranda, especializado en la pintura al
6leo. El artista Jaime tiene mas de 30 afios dedicandose
al arte, con casi 5000 obras realizadas, muchas de ellas
bajo encargo. El artista, quien comenzo a pintar en 1986,
se inspira en la naturaleza y la vida, transmitiendo alegria
y apreciacion por su entorno a través de colores vibrantes.

Se considera a si mismo un gran promotor de la cultura
de Yuriria a través de sus obras de arte. El corazon volu-
métrico hecho e intervenido por él ha sido una obra que
ha viajado por varias partes de la republica. Este cora-
z6n, de méas de un metro de altura, lleva plasmados los
elementos identitarios méas representativos del Pueblo
Mégico de Yuriria.

Don Jaime no solo es pintor autodidacta, también es
maestro restaurador, principalmente de arte sacro, asi
como también es un gran artista del arte efimero, pues
realiza alfombras o tapetes de aserrin que se llevan a
cabo durante fiestas tradicionales como la del Paseo de
la Preciosa Sangre de Cristo en Yuriria. Don Jaime se en-
cuentra satisfecho con su labor y legado, ya que algunos
de sus hijos continGan con esta noble tradicion.
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- Trabajo de fibra de lirio acuéatico

El trabajo artesanal con fibra de lirio acuatico en Yuriria
se desarrolla como una accién complementaria para
abordar el problema que enfrenta la Laguna de Yuriria:
la proliferacion excesiva de lirio acuatico, la cual conlleva
severas consecuencias para el desarrollo de ciertas acti-
vidades econdmicas en torno a la laguna.

En esta iniciativa, el artesano y pescador yurirense, Don
Pedro Santoyo Guerrero, en colaboracion con institucio-
nes gubernamentales dedicadas a la proteccion y conser-
vacion del medio ambiente, emprendieron el proyecto de
elaboracion de papel a partir de lirio acuatico. Don Pedro
ha recibido capacitaciéon en la materia y actualmente
imparte talleres sobre la produccion y manejo de esta
planta.
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A través de procesos de recoleccion, trituracion y
procesamiento, se derivan diversos usos para el papel
de lirio. Se emplea en la creacion de artesanias, como
grabados en hoja de lirio, asi como en la elaboracion de
libros, cuadernos y otros elementos decorativos o de
uso. Actualmente, se esta explorando la expansién de su
uso, incluyendo la creacién de tabiques y materiales de
construccion a partir de esta planta acuatica.

El trabajo con fibra de lirio acuatico no solo contribuye a la
mitigacion de esta planta invasora en la Laguna, sino que
también representa una alternativa para la generacion de
empleos. Este tipo de proyectos buscan generar ingresos
adicionales para las comunidades cercanas a la Laguna,
afectadas por la presencia del lirio. Asimismo, cabe des-

tacar que se trata de un proyecto sostenible, propuesto
como candidato a los reconocidos Premios Méagicos por
Excelencias México, otorgados por el Grupo

Excelencias. Estos premios tienen como objetivo reco-
nocer la excelencia en diversos ambitos relacionados
con el turismo, entre otros sectores. En este sentido, el
proyecto de papel de lirio destaca por su caracter inno-
vador y replicable, pues convierte un problema ambiental
en una oportunidad de desarrollo econémico y turistico.
Este modelo puede implementarse en otras regiones
afectadas por la proliferacion del lirio acuatico, lo que
posicionaria a Yuriria como un referente en soluciones
ecolégicas creativas.



- Tejido de redes de pesca

En la comunidad de Parangarico y en la cabecera municipal se elaboran redes de pesca con hilo sintético. Este saber artesanal surge de la necesidad de los pobladores de elaborar
artefactos para abastecerse de los recursos de la Laguna.

Para la elaboracion de las redes se utiliza una lanzadera y el tejido se realiza a base de nudos. La forma se va dando en un aro hecho de madera, utilizando ramas delgadas de arbol.




3.2.3 Recursosy atractivos
naturales

Los recursos y atractivos naturales son aquellos ele-
mentos del entorno natural que poseen el potencial de
atraer visitantes y generar interés turistico debido a su
belleza, singularidad o valor ambiental. Estos pueden in-
cluir paisajes, cuerpos de agua, formaciones geoldgicas,
biodiversidad, entre otros. A continuaciéon, se describen
algunos elementos naturales que conforman la oferta
turistica del Pueblo Méagico de Yuriria.

« Area Natural Protegida Laguna de
Yuririay su zona de influencia

La Laguna de Yuriria, con dominio de la cultura purépe-
cha, es una de las grandes obras que se le atribuyen a
Fray Diego de Chavez y Alvarado. Es también reconocida
como la primera obra hidraulica de Latinoamérica. La
historia de este magno atractivo natural se remonta a la
época de la llegada de este personaje a Yuriria, cuando
descubrié que la zona donde ahora se encuentra la la-
guna era una zona pantanosa e infestada del mosquito
transmisor del paludismo. En la misién de erradicar este
mal que afectaba a los pobladores, buscé una solucion,
la cual fue inundar esta zona con aguas corrientes prove-
nientes del Rio Grande o Toluca, actualmente conocido
como Rio Lerma.

De esta manera, la historia de la Laguna comenz6 en 1548
con la construccion del Canal de Taramatacheo, cuyo
nombre proviene del dialecto purépecha y significa “lugar
donde se levanta tal barro”. Al abrir sus compuertas en
1550, no solo contribuyé a combatir esta letal enferme-
dad, sino que también operé como un vaso regulador de
agua. Antes de su creacion, el Rio Lerma se desbordaba
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durante la época de lluvias, provocando inundaciones en
las comunidades aledafas. Este cuerpo de agua regula el
microclima de la zona, ya que contribuye a mantener los
niveles de humedad atmosférica y atenta la presencia de
temperaturas extremas.

Sus aguas han sido un recurso basico para desarrollar di-
versas actividades agricolas, pesqueras y turisticas, y una
importante fuente de alimento. Si bien en el estricto sen-
tido no es un recurso natural, ya que fue creado gracias
a la intervencién del hombre, hoy en dia es un elemento
distintivo de gran arraigo e identidad para el Pueblo Magi-
co y representa una forma de vida natural para la region.

Esta superficie de agua, colinda al norte con las comuni-
dades de Magdalena de Araceo y Loma de Zempoala, al
sur con la cabecera municipal de Yuriria y la comunidad
de San Pablo Casacuaran, al este con las comunidades de
Cupareoy Puerta del Monte, y al oeste con las comunida-
des de El Armadillo y Providencia de Cuerunero.

En el Area Natural Protegida “Laguna de Yuriria y su Zona
de Influencia” se encuentran diversas elevaciones, entre
las que destacan el Cerro Blanco, El Varal, El Coyoncle
y Cerro Prieto. La altitud maxima de estas formaciones
montafiosas alcanza los 2,300 metros sobre el nivel del
mar. En el Cerro del Coyoncle, de acuerdo con la tradicion
oral de la localidad, existen mitos y leyendas que forman
parte del imaginario popular. En las inmediaciones de
este cerro se ubica la Piedra del Ahogado, una gran roca
con forma de silla que solo es visible cuando descienden
los niveles de agua de la Laguna.

Ademas, la Laguna de Yuriria es un habitat de descanso y
alimentacion temporal para aves migratorias de la “Ruta
migratoria del centro del pais”. Esta ruta migratoria cen-
tral, una de las cuatro principales rutas de aves en Améri-
cadel Norte, que atraviesa el centro de México. Conocida
también como “Central Flyway”, se extiende desde las
Grandes Llanuras de Estados Unidos y Canada, pasando
por el centro de México hasta llegar a Sudamérica.

La Laguna de Yuriria fue reconocida como Area de Im-
portancia para la Conservacion de las Aves (AICAS) por
la Comision Nacional para el Conocimiento y Uso de la
Biodiversidad (CONABIO) en 1999 y declarada como
Sitio RAMSAR en 2004 por ser considerada un Humedal
de Importancia Internacional.

La Laguna representa un elemento identitario para cada
yurirense, un sitio de orgullo y recreacioén para la locali-
dad. Asimismo, constituye una zona para el desarrollo
economico de Yuriria, ya que en torno a ella se despliegan
diversas actividades relacionadas con el sector turistico,
como el avistamiento de aves, recorridos por el malecon,
degustacion de la gastronomia tipica en las localidades
que rodean la Laguna, paseos en lancha y recorridos en
kayak.






eLas islas de laLaguna

Con la creacién de la Laguna de Yuriria, se formaron diez
islas: Pefién de Vargas, Uranqué, Charanco, Mario, Til-
daro, Zocopundaro, El Patol, Las Cabras, El Fuerte e Isla
de San Pedro. Algunas de ellas, de mayor relevancia, se
describen a continuacion:

- Isla El Fuerte de Liceaga

La Isla El Fuerte de Liceaga adquiere gran relevancia
historica al ser escenario de una de las batallas libradas
durante la Guerra de la Independencia. Aprovechando
la configuracion geogréfica de la zona, los insurgentes
transformaron los islotes emergentes en una fortaleza
lacustre Unica en su tipo.

La Suprema Junta Nacional, establecida en Zitacuaro, de-
termino que la region de Yuriria albergaria la sede norte

de operaciones. En consecuencia, envié al capitan José
Maria Liceaga y a un grupo de hombres para construir
esta fortaleza, la cual contaba con una fabrica de pélvora,
una fundicion de cafiones, una pequefia imprenta y un
troquel de monedas. Se convirtié en un baluarte inexpug-
nable que se erguia en medio de la Laguna de Yuriria.

Ante esta amenaza, el ejército realista, encabezado por
Agustin de lturbide, decidi6 atacar el fuerte para detener
el creciente poderio insurgente. Asi, con la estrategia
militar de lturbide, la madrugada del 1 de noviembre de
1812, las aguas de la laguna se tifieron de rojo, derrotan-
do y acribillando a los hombres que luchaban por la inde-
pendencia del pais desde esa zona. Este hecho le valio
a Agustin Iturbide el reconocimiento que tanto anhelaba
por parte de la sociedad virreinal.

- Isla de San Pedro

Laisla de San Pedro se distingue como uno de los islotes
mas reconocidos de la Laguna de Yuriria, principalmente
por la diversidad de actividades recreativas que ofrece.
Entre ellas, destaca el recorrido del Tranvia Turistico de
Yuriria, el cual incluye a la isla como uno de sus puntos de
interés mas relevantes. La experiencia se ve enriquecida
por el paisaje natural Gnico que se aprecia desde la isla
hacia la ciudad de Yuriria. En esta isla se encuentra la
iglesia que resguarda la historia del Padre Nieves, lugar
donde cada afio se celebran las fechas importantes rela-
cionadas con este personaje eclesiastico.

Ademas de ser un sitio historico, la isla es uno de los lu-
gares mas embleméticos de la Laguna, ideal para realizar
picnics, admirar y contemplar la flora y fauna local, pes-
car en sus orillas u observar a los pescadores de la zona
realizar esta actividad. Asimismo, desde esta isla parten
los recorridos en kayak, ya que en ella se encuentran las
instalaciones de la Escuela de Canotaje de Yuriria, donde
sus estudiantes realizan sus practicas deportivas.
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» Area Natural Protegida Lago-Crater La
Joya

Se encuentra ubicado al sureste de la cabecera municipal
de Yuriria, en el segundo barrio méas antiguo del poblado
denominado La Joya. Limita al norte con la zona urbana
de Yuriria y al sur con el cerro El Capulin y la comunidad
de Poruyo.

Su principal elemento natural es el lago, situado en el
crater de un antiguo volcan. Este lago representa un
elemento fundamental en la identidad del pueblo, ya que
en sus orillas, aproximadamente en el afio 940 d. C., se
fundé el pueblo prehispanico. Lleg6é a ser una frontera
importante del imperio purépecha, consolidandose como
un cacicazgo indigena que evit6 las invasiones mexicas y
chichimecas.

El nombre de Yuriria proviene precisamente de este la-
go-crater. Es un nombre de origen purépecha que deriva
de la palabra “Yuririhapundaro”, que significa “Lago de
Sangre”, en alusion a las aguas verde esmeralda de este
lago que, segun la creencia popular, se tifien de rojo antes
de alguna catéstrofe. La Ultima ocasion que se tifié de rojo
fue durante los sismos ocurridos en la Ciudad de México
en 1985.

Este sitio forma parte de la “Ruta Migratoria del Centro
del Pais”. Junto con la Laguna de Yuriria, constituye un
habitat para aves migratorias, como la cerceta alas ver-
des (Anas crecca), el pato chalcuan (Anas americana), el
pato cucharén (Anas clypeata) y el pato golondrino (Anas
acuta).

En la actualidad, es un lugar de gran interés que ofrece
espacios de recreacion para los habitantes de Yuriria y
sus visitantes, como ciclopista y sendero perimetral, asi

como asadores. Existe un acceso al lago-crater conocido
como “las 100 gradas”, es una calle que consta de 152
escalones. Asimismo, en este sitio se ubica el santuario
de la Virgen de Guadalupe o Virgen del Pefiasco, donde se
encuentra una inscripcion que relata la historia del sefior
Juan Martinez, a quien la Virgen milagrosamente cur6
de una grave enfermedad. Cabe destacar que este lugar
también alberga una de las festividades mas relevantes
de la localidad, la cual se celebra el 12 de noviembre.
Es uno de los atractivos que forman parte del recorrido
del Tranvia Turistico de Yuririay en su momento también
formaba parte de los recorridos nocturnos de leyendas
que se realizaban en el Pueblo Magico.
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» Area Natural Protegida Cerro de Los
Amoles

El Cerro de los Amoles es un Area Natural Protegida
(ANP), que comparte territorio con el municipio vecino de
Moroledn, en esta area se desarrollan algunas formacio-
nes vegetales originales, como: bosque de encino, bos-
que tropical caducifolio y matorral subtropical, todos con
diferentes estados de alteracion; también se presentan
vestigios de bosque de pino.

En el Cerro de los Amoles, se pueden realizar actividades
de contacto con la naturaleza, como senderismo, paseo
en bicicleta, camping, entre muchas otras. Es un sitio que
ademas alberga alrededor de 234 especies de fauna, de
las cuales 26 se encuentran con estatus de proteccion y
son endémicas.

e Recursos naturales de San Juan de
Cerano

La localidad de Cerano, como ya se menciond, es la
segunda ciudad mas poblada del todo el municipio, se
ubica al sur del territorio de Yuriria a aproximadamente
35 km de la cabecera municipal, esta localidad es rica
en recursos naturales. Debido a las caracteristicas que
presenta esta zona, se encuentran 3 principales recursos
turisticos naturales:

- Presa de Cerano
La Presa de Cerano es un cuerpo de agua de importancia
local, tanto por su funcién para la agricultura como por su

valor natural y paisajistico, abarca un area aproximada de
1,145 m2.
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- El Cerro del Guaraco

Es una elevacion natural que alcanza los 2,200 metros
sobre el nivel del mar, ubicada en la localidad de Cerano
en la punta alberga la cruz franciscana, un emblema local
y el origen de una tradicién importante: el descenso de la
Santa Cruz desde el cerro. Este acto simbolico bendice al
pueblo y expresa fe, devocién y unidad comunitaria.

A las faldas de este cerro, se encuentran diversos puntos
de interés de caracter natural como cuevas, cascadas
y senderos que son aprovechados por visitantes que
buscan tener contacto con la naturaleza a través de ac-
tividades, como el senderismo y la bicicleta de montafia.

e Presa de Cerécuaro

La localidad de Cerécuaro se ubica al sur del territorio
municipal, en la frontera con el estado de Michoacéan, a
una distancia aproximada de 37 km de la cabecera muni-
cipal. Esta localidad, caracterizada por su riqueza natural,
cuenta con un cuerpo de agua de casi 750 metros de
perimetro. Se le considera una zona de belleza natural,
con posibilidades para la practica del senderismo y la
exploracion del entorno rural.

e Ahuehuete y manantial de San Andrés
Enguaro

San Andrés Enguaro es un lugar encantador, especial-
mente por su impresionante sabino gigante, también co-
nocido como ahuehuete. Este arbol monumental es uno
de los tesoros naturales de la comunidad. Su tamafio es
tan vasto que se dice que se necesitan catorce personas
para abrazarlo por completo. Ademas, de este majes-
tuoso arbol brota un manantial que proporciona agua al
pueblo, lo que lo hace alin mas especial. Conocido como
el Arbol de la Vida y el ojo de agua del Sabino, es un ver-
dadero simbolo de la region.




La planta turistica de un destino constituye un componen-
te fundamental para su desarrollo turistico. Esta incluye
elementos como los establecimientos de hospedaje y su
oferta de habitaciones, establecimientos de alimentos y
bebidas, agencias de viajes, entre otros servicios turisti-
cos. La importancia de esta infraestructura radica en la
satisfaccion del visitante, ya que influye en la experiencia
y percepcion del destino. Asimismo, es crucial para el
desarrollo econdmico del destino, puesto que genera
ingresos y empleos para la poblacion local. Finalmente, el
nivel de desarrollo y gestion de la planta turistica puede
aumentar la competitividad del destino en el mercado
turistico, posicionandolo como un destino exitoso.

La planta turistica de Yuriria esta conformada por un total
de 49 unidades dedicadas a la prestacion de servicios
turisticos en el destino. Dicha planta, de acuerdo con su
inventario (Anexo 8.2.2 Inventario Turistico de Yuriria),
se construyé tomando como base los establecimientos
y empresas turisticas registrados actualmente ante el
Registro Estatal de Turismo (RET) de la Secretaria de
Turismo e Identidad del Estado de Guanajuato.

Tabla 3.3 Planta Turistica de Yuriria

~ ~
ESTABLECIMIENTOS DE HOSPEDAJE 7
ESTABLECIMIENTOS DE ALIMENTOS Y BEBIDAS 18
AGENCIAS DE VIAJE 4
ESTABLECIMIENTOS DE ARTE POPULAR Y PRODUCTOS TIPICOS 6
CENTROS DE BIENESTAR 1
TRANSPORTE TURISTICO 6
BALNEARIOS 1
AUXILIO TURISTICO 6

L Total 49 ,

Fuente: Elaboracion propia a partir del Inventario Turistico de Yuriria

Graéfico 3.5 Distribucion de la planta turistica de Yuriria

Balnearios 2% '. 12% Auxilio Turistico

Transporte turistico 12% .I . 14% Hospedaje

Centros de bienestar 2% b

49 Establecimientos

— 3T%

Establecimientos
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de arte popular
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Fuente: Elaboracion propia a partir del Inventario Turistico de Yuriria
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3.3.1 Directorio de establecimientos, negocios y servicios turisticos disponibles.
e Establecimientos de hospedaje
El Pueblo Magico de Yuriria ofrece siete establecimientos de hospedaje con un total de 124 habitaciones. De estos, dos cuentan con tres estrellas, uno con una estrella y otro con

dos estrellas. Los establecimientos restantes alin no cuentan con clasificacion.

Tabla 3.4 Oferta de hospedaje en Yuriria.

r '
1 HOTEL EL CANDELERO 24 3 estrellas Yuriria (Cabecera Municipal)
2 HOTEL EL RINCONCITO 18 Sin clasificar Yuriria (Cabecera Municipal)
3 POSADA FLOR DE ARRAYAN 7 Sin clasificar Yuriria (Cabecera Municipal)
Fi LA CASA DE LOS OLIVOS 3 Sin clasificar Yuriria (Cabecera Municipal)
5 HOTEL TIBERIADES 34 3 estrellas Yuriria (Cabecera Municipal)
6 HOTEL CASA GARATUSA 18 1 estrellas Yuriria (Cabecera Municipal)
7 HOTEL CALIFORNIA 20 2 estrellas Cerano
TOTAL 124 -
. J

Fuente: Elaboracion propia a partir del Inventario Turistico de Yuriria
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e Establecimientos de alimentos y bebidas

Ademaés, cuenta con una oferta de 18 establecimientos de alimentos y bebidas, de los cuales el 89% se ubican en la cabecera municipal.

Tabla 3.5 Oferta de establecimientos de alimentos y bebidas en Yuriria.

-
1 L& CASOMA CAFE RESTALURANTE Yuriria (Cabecera Municipal)
2 LA CASONA CAFE RESTAURANTE Yuriria (Cabecera Municipal)
3 RESTAURANTE LAS JUANITAS Yuriria (Cabecera Municipal)
4 LA FOGATITA Yuriria (Cabecera Municipal)
5 RESTAURANTE BAR PUNTO DE REUNION Cerécuaro
(3] 0ASIS DEL BAGRE Yuriria (Cabecera Municipal)
7 RESTAURAMNT LOS BALAZOS Yuriria (Cabecera Municipal)
8 L& CASA DEL ABUELD Yuriria (Cabecera Municipal)
9 PALETERIA Y MEVERLA TOCUMICH Yuriria (Cabecera Municipal)
10 PESCADOS ¥ MARISCOS YURIRIA Yuriria (Cabecera Municipal)
11 L& CHAVELA MEZCALERIA Yuriria (Cabecera Municipal)
12 COCINA TRADICIONAL DONA REYNA Yuriria (Cabecera Municipal)
13 SAMNO PECADO Yuriria (Cabecera Municipal)
14 L& FULGENCIO CERVECERIA Yuriria (Cabecera Municipal)
15 L& COCIMNA DE DONA ESTHER Yuriria (Cabecera Municipal)
16 LA CASA DEL ABUELD Yuriria (Cabecera Municipal)
17 RESTAURAMTE EL MONASTERIO Yuriria (Cabecera Municipal)

\_ 138 RESTAURAMT BAR SANTIAGUILLO Santiaguino

Fuente: Elaboracion propia a partir del Inventario Turistico de Yuriria
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e Agencias de viaje

El Pueblo Magico, cuenta con una oferta de cuatro agencias de viaje, todas ellas ubicadas en la cabecera municipal.

Tabla 3.6 Agencias de viaje en Yuriria.

-
1 INFIMNITY AGEMCIA DE VIAJES Yuriria (Cabecera Municipal)
2 SANTOUR Yuriria (Cabecera Municipal)
3 COLIBRY ELEGANT Yuriria (Cabecera Municipal)
\ il AGEMCIA DE VIAJES ORPIZA Yuriria (Cabecera Municipal)

Fuente: Elaboracion propia a partir del Inventario Turistico de Yuriria.

e Establecimientos de arte popular y productos tipicos

Y también, cuenta con una oferta de seis establecimientos de arte popular y productos tipicos, los cuales se encuentran ubicados en la cabecera municipal.

Tabla 3.7 Establecimientos de arte popular y productos tipicos en Yuriria

-
1 ARTESANIAS SENOR DE LA MISERICORDIA Yuriria (Cabecera Municipal)
2 CRISTAL DE LUNA Yuriria (Cabecera Municipal)
3 TALLER DE ARTESANIAS PINATAS BOTARGAS YEPETO Yuriria (Cabecera Municipal)
4 ARTESANIAS EL NINO DIVINO Yuriria (Cabecera Municipal)
5 CENTRO ARTESAMAL SAN AGUSTIN Yuriria (Cabecera Municipal)
\ [ PINTURAS GANESHAA Yuriria (Cabecera Municipal)

Fuente: Elaboracion propia a partir del Inventario Turistico de Yuriria.
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 Centros de bienestar
Asimismo, el Pueblo Magico de Yuriria cuenta con un establecimiento categorizado

como centro de bienestar, llamado “Paxia, momento de relajacién”, con ubicacion en la
cabecera municipal.

* Transporte turistico
Ademas, Yuriria cuenta con seis empresas dedicadas al transporte turistico terrestre, de

acuerdo con el Directorio Estadistico Nacional de Unidades Econémicas (DENUE). Todas
ellas se encuentran ubicadas en la cabecera municipal.

Tabla 3.8 Transporte turistico en Yuriria.

[ ™

1 AUTOBUSES EL CONEIO Yuriria (Cabecera Municipal)

2 AUTOBUSES EL FAISAN Yuriria (Cabecera Municipal)

AUTOTRANSPORTES FLECHA

3 AMARILLA Yuriria (Cabecera Municipal)
AUTOTRANSPORTES ZIMA . .
4 REAL (EL TORNADO) Yuriria (Cabecera Municipal)
5 SITIO CORONA Yuriria (Cabecera Municipal)
\ 6 SITIO HIDALGO Yuriria (Cabecera Municipalb

Fuente: Elaboracion propia a partir del Inventario Turistico de Yuriria.

eBalnearios

El Pueblo Magico de Yuriria cuenta con una empresa con giro de balneario, denominado
balneario Fray Miguel y F. Zavala, que se encuentra ubicado en la cabecera municipal.

e Auxilio turistico

El Pueblo Mégico de Yuriria dispone de seis unidades para brindar asistencia turistica,
las cuales se encuentran principalmente en la cabecera municipal.

Tabla 3.9 Unidades de auxilio turistico en Yuriria.

r ™
1 GRUAS VARGAS Yuriria (Cabecera Municipal)
GASOLINERA GRUPO OCTAND . ..
2 LIBRAMIENTO Yuriria (Cabecera Municipal)
GASOLINERIA GRUPO OCTANO . .
3 PARANGARICO Yuriria (Cabecera Municipal)
4 GASOLIMNERIA MORALES Yuriria (Cabecera Municipal)
GASOLIMERIA YURIRIA 4 » .
5 CAMINOS S.A DE C.V Yuriria (Cabecera Municipal)
\ 6 SERVICIO YURIRIA S.ADECV. Yuriria (Cabecera Municipalb

Fuente: Elaboracion propia a partir del Inventario Turistico de Yuriria.
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El concepto de vocacién turistica ha sido objeto de anali-
sis en diversos documentos y por parte de varios autores
que se han dedicado al estudio de la vocacion turistica
de un destino o regién. En este sentido, resulta relevante
establecer el origen de este concepto, comenzando por
la definicion de la palabra “vocacion”. Segun la Real
Academia Espafola (s.f.), “vocacién” se define como la
inclinacién hacia una profesion, actividad o forma de vida.
A partir de esta concepcion, el término se ha extendido
a diversos campos de estudio, como la educacion, la
psicologia, la gestion de recursos humanos, la economia
y el turismo.

En el ambito turistico, la definicién precisa del término
“vocacion turistica” presenta complejidad dentro de la
literatura especializada. A menudo, se relaciona con las
condiciones de aptitud y capacidad de un destino, iden-
tificadas a partir de ciertos elementos o caracteristicas.
Precisamente, en la construccion de este concepto,
diversos autores y estudios han propuesto los elementos
que consideran necesarios para la identificacion de la
vocacion turistica de un destino.

El estudio de la Metodologia para establecer la vocacion
turistica de un destino. Caso: Tuxtla-Gutiérrez, Chiapas,
México (2014), a través de un profundo andlisis de la con-
ceptualizacion, propone una serie de factores cualitativos
medidos a partir de la percepcion por parte de la comuni-
dad receptora y de los propios visitantes. Por otra parte,
el estudio Metodologia para la medicion y valoracion de la
vocacion turistica dentro de una ciudad. Estudio de casos
en las ciudades de Medellin y Bogota, Colombia (2017),
para fines especificos del propio caso, define la vocacion
turistica como: “como las caracteristicas geograficas y
socio-culturales de un territorio para cumplir la funcion
de recreacion y ocio, ademas de la intencionalidad de las
instituciones publicas y privadas para generar actividades
asociadas al turismo en dichos espacios”.

En ambos estudios, anteponen y depositan la condicion
de aptitud de un destino turistico, principalmente en fun-
cion de la presencia y valoracion de los recursos y atrac-
tivos y de su capacidad de atraer y recibir visitantes. Es
importante destacar que la existencia de estos recursos
y atractivos no implica necesariamente la afirmacion de
la vocacion turistica. Mas bien, atendiendo a la condicion
de capacidad del destino, se deben analizar también, los
factores que integren, impulsen y desarrollen los recur-
Sos y atractivos turisticos, como la sociedad y los actores
gue gestionan la actividad en el destino turistico desde el
ambito publico y privado.

En este sentido, se afirma que el Pueblo Magico de Yuriria
posee un amplio inventario de atractivos y recursos turis-
ticos que conforman su patrimonio tangible, intangible y
natural, como se ha analizado en los anteriores apartados
de este capitulo. Asimismo, en el capitulo 2, Diagnéstico
Integrado, se analizaron los factores geogréficos y so-
cioculturales que caracterizan a Yuriria. A continuacion,
se describen las condiciones que favorecen el desarrollo
turistico en la localidad, como parte del andlisis del nivel
de su capacidad, del cual depende la vocacion turistica
con la que actualmente cuenta.



3.4.1 Condiciones que
favorecen al desarrollo del
turismo en la localidad.

Las condiciones que favorecen al desarrollo turistico del
Pueblo Magico de Yuriria, se examinaran con base del
andlisis de FODA, contenido en el capitulo 2, Diagnostico
Integrado, el cual esté estructurado a partir de la parti-
cipacién ciudadana de diversos sectores que inciden en
la actividad turistica del destino. Para ello, se tomara
como referente la Guia Metodolégica de la Secretaria
de Turismo de México del estudio para la Identificacion
de Potencialidades Turisticas en Regiones y Municipios
(2001) denominada en adelante Guia Metodologica,
realizando las adaptaciones pertinentes, con el objeto de
identificar las condiciones que favorecen al desarrollo del
turismo en Yuriria y el grado de capacidad o fortaleza de
las mismas.

En consecuencia, se llevara a cabo, en primer instancia, la
identificacion de fortalezas (F) y debilidades (D), delimita-
das en la aplicacion de seis areas fundamentales para el
desarrollo turistico, como lo sugiere la metodologia.
Estas areas se agrupan en dos grandes factores: la
oferta turistica y la superestructura. La oferta turistica
contempla aspectos relacionados con el estado actual
de la planta turistica disponible, el estado de desarrollo
del producto turistico y la situacion de los recursos
humanos. La super estructura, por su parte, contempla
aspectos de la planeacion turistica municipal, el
financiamiento a la actividad turistica y la sinergia con el
desarrollo y crecimiento economico municipal. A
continuacion se presentan.

Tabla 3.10 Aspectos recomendados a evaluar en fortalezas y debilidades.

TURISTICA
DISPONIBLE

PRODUCTO PLANTA

RECURSOS
HUMANOS

=}
o
=
w
it
e
=
ot

OFERTA TURISTICA

« Servicios basicos al turista

* Desarrollo de la industria

= Servicios de apoyo

« Existencia de instalaciones

« Conservacion de recursos

« Infraestructura de transporte

» Infraestructura sanitaria

= Infraestructura de comunicacion
» Infraestructura de apoyo

= Enfoque a largo plazo

» Planeacion a corto plazo
« Interaccién con el sector
« Consenso de politicas

= Planeacion estratégica

» Liderazgo y compromiso
= Organizacion de trabajo
= Integracion productiva

» Grado de integracion

= Terminacion del producto

= Diversificacion/actividades
» Investigacion de mercados
« Innovacion de producto

« Vinculacion a circuitos

« Satisfaccion de turistas

« Informacion turistica

» Promocion y mercadeo

» Solidez financiera

= Margen de decision

= Diversificacidn de cartera

= Fromocidn de inversiones

» Transparencia financiera

» Criterios de asignacion

« Esquemas autofinanciables
« Compromiso privado

« Cultura empresarial

» Cultura laboral

» Solucién de conflictos

- Capacitacién especializada
« Capacitacién continua

= Capacitacién con enfoque

» Actitud hacia el turismo

+ Conocimiento de producto y
destinos

- Sustentahilidad

= Desarrollo controlado

» Integracion de comunidades
= Sinergia productiva

= Compatibilidad con usos y
costumbres

= Beneficios a las localidades

Fuente: Elaboracion propia, basada en el estudio de Identificacion de potencialidades turisticas en regiones y
municipios (2001) de la SECTUR.
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Como se puede observar, la tabla anterior presenta el
listado de los 48 aspectos fundamentales para llevar a
cabo la identificaciéon de las fortalezas y debilidades del
municipio de Yuriria. El resultado de la evaluacion de las
fortalezas y debilidades dependera del nivel de desarrollo
de cada uno de estos aspectos. Esta evaluacion se reali-
zard mediante las hojas de evaluacién para cada grupo
obtenidas de la Guia Metodoldgica de la SECTUR.,, las
cuales se pueden consultar a detalle en el Anexo 8.3.2
Hojas de evaluacion fortalezas y debilidades.

Para la medicion del desarrollo de cada uno de los aspec-
tos tanto de la oferta turistica como de la superestructu-
ra, implicitamente se les asigné un valor numérico a estas
caracteristicas cualitativas, en una escala de valoracion
de 0 a 2, la cual permite identificar las debilidades, donde
cero (0) significa una alta debilidad del aspecto; uno (1),
significa una media debilidad del aspecto; y dos (2) deter-
mina la presencia de una fortaleza.

Tras finalizar el proceso de evaluacion, se determinaron
las calificaciones parciales. Estas se obtuvieron direc-
tamente para cada aspecto, seleccionando el cuadro
correspondiente cont la marca (coloquialmente conocido
como paloma). Por su parte, la calificacion total se obtie-
ne tanto en forma absoluta como relativa. La calificacion
absoluta se calcula mediante la suma de las calificaciones
parciales de la hoja. Finalmente, la calificacion relativa se
estima mediante la siguiente férmula, con el objetivo de
normalizar las evaluaciones.

Calificacién absoluta
(NUumero de aspectos) x (2)

Calificacion relativa (CR)=

De esta manera, al obtener las calificaciones relativas
para cada una de las seis hojas de evaluacion de forta-
lezas y debilidades se cuenta con datos cuantitativos
que permiten identificar las condiciones que favorecen
al desarrollo del turismo en la localidad en términos de
capacidad. A continuacion, se presentan los resultados
de manera concisa.

142

Tabla 3.11 Resultados de la calificacion absoluta de los aspectos recomendados a evaluar en fortalezas y debilidades.

OFERTA TURISTICA

PLANTA TURISTICA

Servicios basicos al turista

Servicios de apoyo

Existencia de instalaciones

#
1
2 Desarrollo de la industria
3
a
5

Conservacion de recursos

Infraestructura de transporte

Infraestructura sanitaria

Infraestructura de comunicacidn

WS | 00| =1 | O

Infraestructura de apoyo

Bl (miprrrrlr ok

Calificacidn total absoluta

CALF.
PARCIAL

Grado de integracion 1

# PRODUCTO TURISTICO

=

Terminacion del producto

Diversificacion/actividades

Investigacion de mercados

Innovacian de producto

Vinculacidn a circuitos

Satisfaccion de turistas

Informacion turistica

s T -« T e T s B 3 O N T I %
LI T L T S o O

Promocion y mercadeo

[y
B

Calificacion total absoluta

1 Enfoque alargo plazo 2
2 Planeacion a corto plazo 2
3 Interaccion con el sector 1
4 Consensode politicas 2
5 Planeacion estratégica 2
& Liderazgo y compromiso 1
7 Organizacion de trabajo 2
8 Integracion productiva 2
Calificacion total absoluta 14
1 Solidez financiera 1
2 Margen de decision 1
3 Diversificacion de cartera 1
4 Promocion de inversiones 1
5 Transparencia financiera 2
& Criterios de asignacion 2
7 Esquemas autofinanciables 2
8 Compromiso privado 1
Calificacion total absoluta 11

Fuente: Elaboracion propia, basada en el estudio de Identificacion de potencialidades turisticas en regiones y

municipios (2001) de la SECTUR.



Tabla 3.11 Resultados de la calificacién absoluta de los aspectos recomendados a evaluar en fortalezas y debilidades.

OFERTA TURISTICA

RECURSOS HUMAMOS

1 Cultura empresaral

Cultura laboral

=]

Solucién de conflictos

B w

Capacitacion especializada

Capacitacidon continua

Capacitacion con enfoque

Actitud hacia el turismo

|~ | |t

Conocimiento producto

Calificacidn total absoluta 14

1 Sustentabilidad 1
2 Desarrollo controlado 1
3 Imtegracion de comunidades 2
4 Sinergia productiva 1
5 Compatibilidad con usos y 2
6 Beneficios a localidades 1
Calificacidn total absoluta 8

Fuente: Elaboracion propia, basada en el estudio de Identificacion de potencialidades turisticas en regiones y municipios (2001) de la SECTUR.

Grafico 3.6 Resultados normalizados de los aspectos recomendados a evaluar en fortalezas y debilidades.

Planeacion Turistica

Recursos Humanos

Producto Turistico

Financiamiento al

I =~
=]

turismo
Planta Turistica 67%
Desarrollo y
Crecimiento Turistico
0% 50%

+menor | GRADO DE FORTALEZA | mayor—+

%

88

S0

100%

Fuente: Elaboracion propia, basada en el estudio de Identificacion de potencialidades turisticas en regiones y

municipios (2001) de la SECTUR.

Derivado del analisis anterior, se identificaron y se eva-
luaron las fortalezas y debilidades del Pueblo Méagico de
Yuriria. En ese sentido, la determinacién de las condicio-
nes que favorecen el desarrollo turistico en la localidad
se basara en las principales fortalezas identificadas y su
grado de desarrollo (o grado de fortaleza), de acuerdo
con el estudio previo del analisis FODA realizado en el
destino.
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* Principales Fortalezas del Destino y sus
impactos en el desarrollo turistico

- Planeacién Turistica Municipal

En relacion con la planeacion turistica del destino, uno de
los aspectos de la superestructura evaluados con mayor
grado de fortaleza. Cabe destacar la vision estratégica
consensuada en los talleres de participacion ciudadana,
la cual es congruente con las capacidades turisticas del
municipio. El presente Plan Municipal de Desarrollo Turis-
tico Municipal constituye una muestra de las acciones de
planeacién estratégica que se estan llevando a cabo en el
municipio. Ademas, este Plan contempla un apartado de
metas e indicadores que ofrecen un marco para medir el
progreso, identificar areas de mejora y tomar decisiones
informadas con base en evidencia, enfocadas al logro de
la vision estratégica en determinados plazos de tiempo.

El Pueblo Méagico también cuenta con un Comité Ciu-
dadano de Pueblo Magico, cuyo objetivo es impulsar la
gobernanza y la planeacion democrética y participativa,
coadyuvando en la implementacién de acciones que pro-
muevan el bienestar y el desarrollo turistico sostenible.

En este sentido, los aspectos antes mencionados cons-
tituyen una de las condiciones favorables para el desa-
rrollo turistico de Yuriria Sin embargo, se han detectado
algunas debilidades, como la existencia de un vinculo
de comunicacion y colaboracion débil entre los actores
principales que conforman la cadena de valor turistica en
el destino, incluyendo autoridades y funcionarios publi-
cos, prestadores de servicios turisticos y la ciudadania en
general, estas debilidades representan un area de opor-
tunidad que continlen fomentando una préspera gestion
comunitaria del territorio y gobernanza colaborativa
multiactor. Esto impactaria en el disefio participativo
de experiencias con identidad, asi como a la evaluacion
formal de impactos e indicadores para lograr un desa-
rrollo sostenible. Todo lo anterior estd estrechamente
ligado y en concordancia con el primer eje estratégico
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“Planeacion y Desarrollo Sostenible del Turismo” de la
Estrategia Nacional para el Fortalecimiento de los Pue-
blos Magicos (en adelante, Estrategia).

- Los Recursos Humanos

En relacion con la capacidad de la situacion de recursos
humanos, al igual que la fortaleza anterior, es uno de los
aspectos, aunque correspondientes a la oferta turistica,
evaluados con mayor grado de fortaleza. Este aspecto se
encuentra alineado con el tercer eje estratégico “Capa-
citacion, Profesionalizacion y Calidad” de la Estrategia.
En ese sentido, cabe destacar la gran calidez y sentido
hospitalario de la poblacion yurirense. Asimismo, resaltar
la cultura laboral, pues Yuriria cuenta con capital humano
y disposicién para desarrollar actividades relacionadas
con el turismo que buscan elevar la calidad y profesio-
nalizacion, mediante el aprovechamiento de los talleres y
cursos en temas de capacitacion y certificacion turistica
que brindan las diferentes entidades publicas a nivel
federal y estatal.

Asimismo, se identificaron areas de oportunidad en la
falta de conciencia y sensibilizacion turistica en el des-
tino, asi como en la baja participacién de los prestadores
de servicios turisticos en el registro ante plataformas ofi-
ciales como el Registro Nacional y Estatal de Turismo. La
atencion a estas areas de oportunidad impactaria direc-
tamente en la autonomia local del destino mediante la
capacitacion técnica, y en la creacion y el mejoramiento
de las cadenas de valor con enfoque sostenible que
fomenten el desarrollo econémico de la localidad.

- Desarrollo de Productos Turisticos

En lo que respecta a la capacidad del desarrollo de pro-
ductos turisticos, evaluado con un grado de fortaleza del
77%. Destaca el hecho de que los productos turisticos
se ofertan tanto de manera individual, asi como parte
de algunas rutas turisticas consolidadas a nivel regional,

como “La Ruta de Conventos”, que integran al Conjunto
Conventual Agustino de Yuriria, el cual es uno de los ma-
yores elementos identitarios de la localidad.

También, se lleva a cabo una gestion activa y eficiente de
las redes sociales oficiales y verificadas en plataformas
como TikTok, Instagram y Facebook. Estas plataformas
permiten difundir y promover la oferta de productos
turisticos y actividades disponibles en el destino, como
parte de una camparfia integral y especializada de promo-
cion turistica para el destino. Dicho objetivo se alcanza
mediante el trabajo en conjunto de la Direccion Municipal
de Turismo, la cual realiza investigacion y desarrollo de
productos basados en los elementos de identidad del
destino y en las tendencias de su mercado.

Las areas de oportunidad se encuentran principalmente
en mejorar la satisfaccion de visitante De acuerdo al Es-
tudio de Comportamiento del Visitante, Yuriria (2024), el
indice de satisfaccion general del destino de 8.4, lo que,
segun la escala empleada en este estudio, representa un
indice de satisfaccion regular. Esta escala de medicién
contempla factores relacionados con los servicios de
hospedaje, alimentos y bebidas, tours y recorridos, atrac-
tivos, asi como experiencia en el destino. Cabe mencionar
gue los atractivos son los que presentan el menor indice
de satisfaccion (8.2).

La integracion de servicios y productos turisticos, si bien
el destino cuenta con diversos productos turisticos ya
desarrollados y una demanda actual de turistas, aun se
encuentra parcialmente integrada debido a una débil
vinculacién entre los prestadores de servicios turisticos y
a la falta de certificacion de los mismos.

Al atender estas areas de oportunidad y aprovechar las
fortalezas actuales, se puede lograr un impacto positivo
en el disefo de experiencias con identidad, en la comer-
cializacién através de redes éticas y canales alterna-
tivos, en el fortalecimiento de las cadenas de valor, en el
incentivo al uso de nuevas tecnologias aplicadas a la
gestion y promociodn turistica, asi como en la integra-



cion del patrimonio material e inmaterial al desarrollo
turistico. Lo anterior, atendiendo especialmente al cuarto
eje: “Promocion y Publicidad Integral” y al quinto eje:
“Comercializacion” de la Estrategia.

- Financiamiento de la actividad turistica

En relacion con el financiamiento de la actividad turistica
correspondiente a la capacidad de la superestructura, se
observa un grado de fortaleza del 69%. En este rubro,
destaca la asignacion de recursos a proyectos financie-
ros con base en grado de cumplimiento y con periodos
méaximos de apoyo, fomentando la rentabilidad y autofi-
nanciacion. Un ejemplo de ellos son los eventos turisticos
y su capacidad de atraccion de visitantes que generan
derrama turistica para el municipio. A estos se les ha
dado continuidad, logrando la realizacion de ediciones
ininterrumpidas. En algunos casos, se ha logrado el
financiamiento conjunto entre el sector privado y publico,
lo que fomenta a la autonomia financiera de la localidad.

En virtud de lo expuesto y considerando las areas de opor-
tunidad en este ambito, el impacto al desarrollo turistico
de la localidad reside en la gobernanza colaborativa
entre multiples actores, asi como en el desarrollo de la
economialocal y el fomento de la evaluacion formal de
impactos e indicadores de sostenibilidad. Derivado de
lo anterior, la alineacién con la Estrategia indice principal-
mente en el eje uno: “Planeacion y Desarrollo Sostenible
del Turismo” y en el eje dos: “Inversion, Infraestructura y
Equipamiento”.

- Planta Turistica Disponible

En pendltimo lugar, se encuentra el estado de la planta
turistica disponible, aspecto de la oferta turistica reco-
mendado para su evaluacion. Este presenta un grado de
fortaleza del 67%. Una de las fortalezas relevantes en
este rubro es la oferta basica de infraestructura y equi-
pamiento de accesibilidad y conectividad, asi como la

oferta complementaria que posee el destino. Descrita en
el apartado 2.3.2. Infraestructura basica: accesibilidad
y conectividad para el turismo del capitulo 2 Diagnéstico
Integrado del presente Plan.

En lo que refiere a las areas de oportunidad, identifi-
cadas como debilidades, destacan principalmente la
infraestructura sanitaria del municipio en relacién con
la disponibilidad y funcionamiento de plantas tratadoras
de aguas residuales. Si bien en el municipio se detecté
la presencia de cuatro plantas de potabilizacion y trata-
miento de aguas residuales, ninguna de ellas cumple con
su capacidad méaxima de operacion. Esto representa una
de las mayores amenazas directas en la crisis ambiental
que presenta actualmente la Laguna de Yuriria, ya que la
proliferacién del lirio acuatico, se debe principalmente a
la contaminacién por nutrientes proveniente de descar-
gas de aguas residuales, las cuales no son debidamente
tratadas por la inoperatividad de esta infraestructura
sanitaria.

Otra importante area de oportunidad de mejora reside
en la infraestructura turistica del destino. Si bien ya se ha
confirmado la existencia de estos elementos, se detectan
deficiencias en la calidad de los servicios de hospedaje,
alimentos y bebidas, guias turisticos. Adicionalmente, se
observa una deficiencia en la sefialética de movilidad y
turistica en el destino, ademas de asi la falta de infraes-
tructura de un médulo o punto de informacion al visitante;
A pesar de lariqueza y valor de sus principales atractivos
y recursos turisticos, en algunos casos se ve afectados
por las bajas condiciones de infraestructura o la inobser-
vancia de los instrumentos normativos que regulan los
servicios publicos basicos, incluyendo la regulacion del
comercio, la limpieza y el alumbrado publico, asi como
los instrumentos de gestiéon y manejo de los mismos.

La atencion a estas areas de oportunidad y el aprovecha-
miento de las fortalezas del estado actual de la planta
turistica del destino, generan impactos significativos en el
propicio disefio de una infraestructura turistica sosteni-
bley accesible. Asimismo, contribuyen a la conservacion

e integracion del patrimonio e identidad a la percepcion
optima del paisaje turistico, y ala reduccion de efectos
negativos para alcanzar el desarrollo sostenible del
destino. Lo anterior esta alineado principalmente al eje
dos: “Inversion, Infraestructura y Equipamiento”, al eje
uno : “Planeacioén y Desarrollo Sostenible del Turismo” y
al eje tres: “Capacitacion, Profesionalizaciéon y Calidad de
la Estrategia” de la Estrategia.

- Sinergia con el Desarrollo y Crecimiento
Econdmico Municipal

El dltimo de los aspectos evaluados de la capacidad de
la superestructura, es la sinergia con el desarrollo y cre-
cimiento econémico municipal, el cual presenta el nivel
mas bajo de fortaleza en comparacion con el resto de los
rubros, con un porcentaje del 67%.

Entre las fortalezas a destacar, se encuentra la compatibi-
lidad con usos y costumbres, lograda mediante el respeto
y la conservacion de la identidad y valores de la comu-
nidad. Esto se refleja en el uso de materiales y técnicas
tradicionales, como se puede apreciar en sus artesanias
y gastronomia, y genera un impacto en la forma de vida
de las comunidades rurales del territorio.

En la teoria, se plantea la integracion de las comunidades
al modelo turistico, a través de la gestién comunitaria
del territorio. Esto se traducira en acciones como la con-
servacion y gestion de los recursos turisticos por parte
de la comunidad. Sin embargo, en la situacion actual, el
beneficio para las diversas localidades inmersas en las
areas o zonas de aprovechamiento turistico es parcial.
Esto se debe a que los servicios basicos de equipamiento
e infraestructura no se encuentran uniformemente distri-
buidos, lo que representa una debilidad en la capacidad
de la gestion del destino en la superestructura.

En teoria, se plantea la integracion de las comunidades
al modelo turistico mediante la gestion comunitaria del
territorio. Esto se traduciria en acciones como la con-
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servacion y gestion de los recursos turisticos por parte
de la comunidad. Sin embargo, en la situacién actual, el
beneficio para las diversas localidades inmersas en las
areas o0 zonas de aprovechamiento turistico es parcial.
Esto se debe a que los servicios basicos de equipamiento
e infraestructura no se encuentran uniformemente distri-
buidos, lo que representa una debilidad en la capacidad
de gestion del destino en la superestructura.

Otra debilidad considerable es la explotacion de los
recursos culturales y, en especial, de los naturales, bajo
criterios de bajo impacto en los ecosistemas. Esta prac-
tica cae en la inobservancia de la instrumentalizacion
existente para la proteccion, conservacion y manejo de
dichos recursos; lo que afecta directamente al desarrollo
sostenible ambiental del destino, pilar fundamental del
eje uno de la Estrategia: “Planeacion y Desarrollo Soste-
nible del Turismo”.

En el marco de los talleres de participacion cuidada, en

los que participaron diversos sectores de la poblacion,
incluyendo ciudadanos, funcionarios publicos y presta-
dores de servicios turisticos, se identific6 como parte del
andlisis FODA, una preocupacion compartida respecto a
la percepcion de un “estancamiento” desde el nombra-
miento de Pueblo Magico de Yuriria. Esta percepcion se
refiere a varios aspectos del crecimiento y de desarrollo
de esta actividad. Es importante mencionar que para
lograr la aplicacion del concepto de sostenibilidad en
el destino, la capacidad de desarrollo multisectorial es
fundamental, incluso por encima de la capacidad de
crecimiento. Para ello, es necesaria la aplicacion de los
principios de la sostenibilidad con el fin de alcanzar un
equilibrio deseado entre la eficiencia econdmica, la equi-
dad social y la conservacion medioambiental.

En lo que respecta a las oportunidades (O) y amenazas
(A) del analisis FODA, al tratarse de factores externos
que escapan del control de las autoridades y los agentes
participantes en el sector turistico del municipio, no se

profundiza en su evaluacion. Sin embargo, es importante
percibirlas con el objeto de disefiar estrategias para
aprovechar una oportunidad o bien para prevenir una
amenaza.

Como conclusion respecto a la vocacion turistica de
Yuriria, en primer lugar, se confirma la presencia de una
serie de atractivos y recursos turisticos que responden a
la aptitud de atraccion de turistas y visitantes. La capaci-
dad de estos depende de la vision y objetivo por parte de
los agentes o actores sociales en desarrollar, impulsar o
promover la actividad turistica. Si bien existen brechas y
debilidades en diversos aspectos relacionados con esta
capacidad de gestion, se presentaron las condiciones
que favorecen al desarrollo del turismo en la localidad,
basadas en las principales fortalezas del destino y su
impacto en el desarrollo turistico. Estos elementos estan
considerados para la creacion de modelo de desarrollo
y el plan estratégico, que se presentan en el siguiente
capitulo.
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Como antesala a este apartado, se analiz6 la vocacién
turistica de Yuriria a partir de la evaluacion de dos gran-
des aspectos: la aptitud de los recursos biogeograficos,
sociales, econdmicos, culturales, comunidad receptora y
de mercado, para atraer turismo. Y el analisis de algunas
variables de planificacion turistica, gobernanza y com-
petitividad que responden a la capacidad de gestién con
que cuenta el destino.

En el presente apartado, se analizara el potencial turistico
del Pueblo Mégico de Yuriria, el cual, a diferencia de la
vocacion turistica, se limita al estudio de las caracteristi-
cas del primer gran aspecto que evalla el concepto y su
adaptacion para satisfacer las necesidades de los turis-
tas. Dicho aspecto se divide en dos grupos: la demanda
turistica, es decir, el primer grupo son los visitantes que
acuden a un sitio determinado en busca de actividades
recreativas; y la oferta turistica, conformada por los
prestadores de servicios turisticos, comunidades y au-
toridades locales que ofrecen los recursos y atractivos
turisticos.

En términos generales, la vocacion turistica se define
como la aptitud de un territorio para el turismo, basada
en sus caracteristicas geograficas y socioculturales y
la capacidad de la superestructura para gestionarlos y
conducirlos hacia una vision turistica. Por otro lado, el
potencial turistico se refiere a la capacidad de dichas
caracteristicas para convertirse en un producto turistico
exitoso, lo cual incluye recursos, infraestructura y acce-
sibilidad.

En consecuencia, la evaluacion del potencial turistico de
un territorio constituye una herramienta aplicable tanto
en las fases iniciales de desarrollo turistico como en eta-
pas mas avanzadas. Esta evaluacion permite identificar
los recursos y atractivos existentes, asi como las infraes-
tructuras y servicios que facilitan el acceso de los turistas
al territorio, incluyendo las caracteristicas del entorno.
Asimismo permite tomar decisiones sobre la implemen-
tacion de politicas y acciones para asegurar el desarrollo
sostenible del turismo.

Gréfico 3.7 Factores determinantes del potencial turistico

De igual manera que con la vocacion turistica, el analisis
del potencial turistico de Yuriria se basara en la Guia Me-
todolégica antes referida, de la Secretaria de Turismo de
México, realizando las adaptaciones pertinentes acordes
a las caracteristicas y singularidades del Pueblo Magico.
Dicha guia establece que: “el potencial turistico de una
region o municipio estd determinado por la capacidad
gue tienen los productos turisticos de ese sitio para satis-
facer los gustos y preferencias actuales de los visitantes a
una region en particular”. A continuacion se muestran los
factores que determinan el potencial turistico.

Por lo tanto, para lograr el desarrollo y coadyuvar a la po-
tencializacion de la actividad turistica de Yuriria, se debe
efectuar un andlisis exhaustivo de los componentes de su
oferta, asi como el perfil y las tendencias de la demanda
actual frente a la futura. Esta evaluacion integral permitira
dimensionar su potencial. La identificacion del potencial
turistico de un destino esta estrechamente ligado con el
proceso de planeacion responsable del destino, y es la
base para la toma de decisiones conducidas a la creacion
de productos y proyectos detonadores turisticos.

FACTORES DETERMINANTES DEL POTENCIAL TURISTICO

T -
.
Equipamiento, Potencial
Recursos = Recursos instalaciones, Infraestructura y \\\ o
naturales | culturales | serviciosy atractivos | servicios basicos // tu rlstlcu

artificiales

regional

Tendencias del
turismo

Gustos y
preferencias

Perfil del turista

Fuente: Elaboracion basada en el estudio de Identificacion de potencialidades turisticas en regiones y municipios (2001) de la SECTUR.
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Referente a la metodologia integral que propone el es-

tudio

de Identificacion de potencialidades turisticas en

regiones y municipios de la SECTUR, este analisis estara
enfocado en la Fase 1 Determinacién del potencial turis-
tico, de la metodologia, la cual se desarrolla en cuanto
etapas:
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Descripcion del sitio: de los recursos naturales y
culturales, la ubicacion geogréafica y ecosistemas.
Dicha etapa ya fue abordada y se puede observar
con mas detalle en el capitulo 2 Diagnoéstico Inte-
grado del presente Plan.

Diagnéstico del sitio: que contempla el andlisis de
la oferta turistica, como recursos, actividades, equi-
pamiento e infraestructura. Al igual que la etapa
anterior, este punto esta abordado en los capitulos
2 y 3 del presente Plan. A su vez, el Inventario
Turistico de Yuriria (Anexo 8.2.2) describe algunos
aspectos como el estado de conservacion, limpieza
y deterioro; el estado general del equipamiento
e instalaciones; la existencia de sefializacion y
de equipamiento de accesibilidad e inclusién, su
distribucion y disponibilidad en la region (zonas de
aprovechamiento turistico).

Evaluacion del Potencial: el cual emplea técnicas
cuantitativas mediante cuestionario, los criterios
de evaluacion y el sistema de medicion. En este
sentido, el analisis del potencial turistico de Yuriria,
comenzara con el desarrollo de esta etapa.

Potencialidades turisticas: el cual contempla el de-
sarrollo del mapa de potencialidades turisticas que
contribuiran al constructo de las lineas o segmentos
turisticos potenciales del destino.

3.5.1 Mapade potencialidades turisticas

Para llegar a la construccion del mapa de potencialidades turisticas de Yuriria, se dara comienzo con la tercer etapa de
la Fase | de la Guia Metodoldgica: Evaluacién del potencial turistico. Dicha etapa esta compuesta en primer lugar por
un cuestionario que contiene los componentes de la oferta, de acuerdo con la definicién integral del producto turistico,
asi como de la demanda, considerando los componentes principales del mercado; por ello, este instrumento consta

de seis secciones:

Grafico 3.8 Cuestionario para la evaluacién del potencial turistico de un municipio o region.

SECCIONES DE EVALUACION

.

>

I.A. RECURSOS I.B. RECURSOS II. EQUIPAMIENTO
NATURALES CULTURALES TURISTICO
- Zonas de litoral - Patrimonio artistico A, Negocios  F. Ecoturismo
- Zonas de montania monumental B.Cultural  G. Rural
- Areas naturales protegidas - Comunidades tradicionales C. Salud H. Cinegético
- Cuerpos de agua - Expresiones D. Nautico I Soly playa
) contemporaneas E. Aventura
IIL INSTALACIONES |
TURESTICAS IV. INFRAESTRUCTURA V. MERCADO
A. Negocios F. Ecoturismo
B. Cultural  G.Rural - General - Afluencia turistica actual
C. Salud H. Cinegético » Turistica + Publicidad v
D. Nautico  I.Soly playa ) comercializacién
E. Aventura ’ )

Fuente: Estudio de Identificacion de potencialidades turisticas en regiones y municipios (2001) de la

Secretaria de Turismo de México.

Una vez que este ha sido contestado, se afirma la existencia de recursos, equipamiento, instalaciones, infraestructura
y la llegada de turistas. Para ello, la metodologia describe un sistema de medicion del cuestionario, dicho sistema se
basa en la asignacién de un valor a cada rubro de las cinco secciones que lo conforman.



Para calificar en forma estandarizada los componentes
del producto turistico, la Guia Metodoldgica ha estable-
cido criterios de evaluacién, lo que genera una base de
una escala de medicién acotada que especifica rangos de
calificacion faciles de identificar. En términos generales,
estos son los criterios basicos, a los cuales se les asigno
un valor numérico a cada criterio, en una escalade 0 a 2.

1. Laausencia de componentes de la oferta turistica o
de la demanda de servicios turisticos (rojo=0).

2. Se confirma la existencia de los componentes de la
oferta y/o demanda, pero con fuertes limitaciones
(amarillo=1).

ROJO=0

La calificacion roja significa la ausencia del
recurso natural o cultural, equipamiento,
instalaciones, infraestructura de apoyo en
la localidad visitas de turistas.

3. Se cuenta con los componentes de la oferta y/o
demanda en condiciones aceptables para el apro-
vechamiento turistico actual (verde=2).

A partir de estos criterios de evaluacion se permite
transformar el sistema de calificacion cualitativo a uno
cuantitativo y facilita la medicion del potencial turistico,
puesto que es posible la suma de los valores asignados
para cada componente, asi como el promediar las califi-
caciones obtenidas en rubros y secciones.

Sin embargo, como lo indica la Guia Metodoldgica, al
evaluar un sitio, Unicamente se deben tomar en cuenta
el tipo de recursos naturales, culturales e histéricos que
tiene y evitar la penalizacion por componentes que no
corresponden a su vocaciéon productiva y que son ca-

Graéfico 3.9 Criterios de evaluacion del potencial turistico

AMARILLO=1

El amarillo implica un fuerte deterioro,
descuido, pérdida o contaminacion, asi como
una alta fragilidad y riesgo en los recursos
naturales y culturales; o bien, fuertes carencias
y deficiencias en los servicios del equipamiento,
las instalaciones y la infraestructura, que
obstaculizan el crecimiento del turismo, asi
mismo llegadas de turistas ocasionales o de

paso.

racteristicos de otras regiones. Un ejemplo para el caso
especifico de Yuriria, todos los elementos de las zonas de
litoral, no aplican para su evaluacion.

- Cuestionario para la evaluacion del
potencial turistico

Los cuestionarios completos y llenados con la informa-
cion del Pueblo Mégico de Yuriria, se pueden observar a
detalle en el Anexo 8.3.3 Cuestionario para la evaluacion
del potencial turistico de Yuriria. A continuacion se pre-
senta el resumen de los elementos evaluados aplicables
para el Pueblo Magico de Yuriria, posteriormente y de
acuerdo a los resultados, se aplicara el sistema de medi-
cion correspondiente.

El verde refleja que el recurso natural o
cultural, el equipamiento, la instalacién o bien
la infraestructura de apoyo se encuentran en
condiciones de ser aprovechadas para el
desarrollo de la actividad turistica, y la llegada
de turistas en forma especifica al sitio en
evaluacion.

Fuente:Elaboracion basada en el estudio de Identificacion de potencialidades turisticas en regiones y municipios (2001) de la SECTUR.
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I. Oferta Turistica: Recursos Turisticos (Recursos Naturales y Culturales)

Esta seccion del cuestionario se centra en los recursos naturales y culturales de una regiéon o municipio, que conforman en su totalidad los Recursos Turisticos (RT) de la localidad.
En el caso del primer grupo, se consideran Areas Naturales Protegidas y cuerpos de agua, entre otros recursos. Para el segundo grupo, se incluye el patrimonio artistico de comu-
nidades tradicionales, entre otros elementos. Ambos grupos se establecen de acuerdo con la tipologia de destinos turisticos de la Organizacion Mundial del Turismo (OMT, ahora
ONU turismo). Los resultados de la evaluacion para la localidad fueron:

Tabla 3.12 Resultados de la evaluacién de la Oferta Turistica de Recursos Naturales y Culturales para determi-

nar el potencial turistico de Yuriria.

Zonas de Montana

Patrimonio Artistico Monumental

» Montaras o Cerros

« Cuevas y grutas

- Crateres y Volcanes

» Ciudades coloniales: cantros
histéricos, edificios y monumentos 2
histdricos yfo religiosos.

« Bosques

- Floray Fauna

Calificacion promedio

o |

Areas Naturales Protegidas

+ Reservas de la biosfera

- Monumentos Maturales

- Areas de proteccién de recursos

- Areas de proteccion de flora y fauna

« Otras

Calificacidon promedio

I

Cuerpos de Agua

« Lagunas y lagos

« Rios y arroyos

« Cascadas y caidas de agua

B | B3| =

= Esteros

1

Calificacion promedio

1.50

Calificacién promedio total

Fuente: Elaboracion propia, basada en el estudio de Identificacion de potencialidades turisticas en regiones y

municipios (2001) de la SECTUR.
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1.50

» Santuarios o Conventos 2
Calificacién promedio 2.0
Comunidades Tradicionales

» Expresiones artisticas folcldricas:

miisica y danza, gastronomia, 2

artesania y artes populares.

+ Ferias y mercados tradicionales 2

- Eventos folcldricos: carnavales, 2

tiestas anuales.

. [vent_os hismrims yia 'eligii_:ﬂos: 1

peregrinaciones reprasentaciones,

Calificacién promedio 2.0
Expresiones Contemporaneas

- Obras de arte 2

+ Plantaciones agropecuarias 2

Calificacién promedio 2.0

Calificacién promedio total 2.0

Las zonas montafiosas de Yuriria se distinguen por sus
cerros, que albergan una gran diversidad de floray fauna,
como es el caso de su Area Natural Protegida Cerro de
Los Amoles. En cuanto a El Lago-Créter, a pesar de que
el sitio posee este recurso, presenta un fuerte deterioro
significativo, por lo que obtuvo una calificacion de 1. De
igual manera, se aplicé este criterio a la Laguna de Yuriria,
la cual presenta condiciones de deterioro y un alto nivel
de contaminacién. En consecuencia, la calificacion pro-
medio general de los recursos naturales ha sido de 1.5.

En relacion con los criterios de evaluacion aplicados a los
recursos culturales de Yuriria, se registra una calificacion
promedio de 2.0, asociada al color verde. Esto indica que
dichos recursos se encuentran en condiciones 6ptimas
para ser aprovechados en el desarrollo de la actividad
turistica.

De esta forma, la calificacion promedio de los Recursos
Turisticos (RT) de Yuriria es de 1.75, que corresponde al
promedio aritmético de los recursos naturales y cultura-
les.



IIl. Oferta Turistica: Equipamiento y Servicios Turisticos

Las secciones Il y Il del cuestionario recopilan informacion sobre dos componentes: equipamiento e instalaciones. El equipamiento abarca establecimientos publicos o

privados que ofrecen servicios turisticos, categorizados en cuatro formas posibles de equipamiento, aunque se especializa segun el tipo de turismo al que pertenece. Las instala-
ciones son construcciones para servicios turisticos, agrupadas por tipo de turismo, incluyendo segmentos convencionales y nuevos. Ambos componentes se adaptan a segmentos
de mercado (con modificaciones aplicables a la metodologia, de acuerdo a la vocacion turistica de la localidad, analizada durante el estudio in situ): cultural, aventura, ecoturismo
y rural. Los resultados de la evaluacién para la localidad fueron:

Tabla 3.13 Resultados de la evaluacion de la Oferta Turistica del Equipamiento y Servicios Turisticos para determinar el
potencial turistico de Yuriria.

II. Equipamiento y Servicios I11. Equipamiento y Servicios

e Calificacic I Calificacio
Turisticos SHEEEER Turisticos SRS
Turismo Cultural Turismo de Aventura

Alojamiento Alojamiento
- Hoteles con actividades culturales 1 - Establecimientos con enfoque 1

Alimentacién Alimentacion
+ Restaurantes tipicos o - Restaurantes con enfogue 2
esta_bl_eci mientos de antojitos 2 Esparcimiento (actividades)
tradicionales - Terrestres: montafismo, ciclismos, 5

Esparcimiento senderismo, etc.
- Apreciacion de eventas y 9 » Acuaticas: recornidos en lancha,
expresiones tradicionales kayaquismo, pesca deportiva, 2
- Visitas a museos, centros culturales 9 avistamiento de flora
v galerias de arte: recorridos Calificacion prom. Esparcimiento 2.0
Calificacién prom. Esparcimiento 2.0 Otros

Otros - Informacién meteoroldgica vy otro 1

; - tipo de informacion del destino
+ Guias especializados 1 p .
- - - Guias especializados 2
« Informacion y programacidn de 9 - —
viajes » Primeros auxilios 2
Calificacién prom. Otros 1Lz Calificacion prom. Otros 1.67
Calificacién promedio turismo Calificacién promedio turismo
1.63 1.67

cultural cultural

Fuente: Elaboracién propia, basada en el estudio de Identificacién de potencialidades turisticas en regiones y munici-
pios (2001) de la SECTUR.

151



Tabla 3.13 Resultados de la evaluacion de la Oferta Turistica del Equipamiento y Servicios Turisticos para determinar el
potencial turistico de Yuriria.

II. Equipamiento y Servicios IL. Equipamiento y Servicios

e Calificacic S Calificacid
Turisticos S Turisticos S
Ecoturismo Turismo Rural yfo Turismo comunitario
Alojamiento Alojamiento
- Establecimientos con enfogue 1 - Establecimientos con enfogque 1
Alimentacion Esparcimiento (actividades)
« Restaurantes con enfgque 2 « Actividades de observacion:
- et aprendizaje de dialectos, preparacion
Sparcimiento _ y uso de medicina tradicional,
- Actividades de observacion: flora y 9 aprendizaje de modo de produccién 2
fauna, ecosistemna, geologia agropecuario local, talleres
« Senderismo 2 gastrondmicos, eventos culturales y
- Rescate y restauracion de 1 fotografia rural
ecosisternas Otros
- Talleres de educacion 1 - Infarmacion y asesoria
Calificacién prom. Esparcimiento 1.5 especializada en comunidades 2
rurales
Otros Calificacion promedio turismo de 167
« Gufas especializados 2 rural y/o comunitario '
« Infarmacion y asesoria P
especializada en temas ambientales
Calificacién prom. Otros 2.0
Calificacion promedio turismo de 1.63
ecoturismo '

Fuente: Elaboracién propia, basada en el estudio de Identificacion de potencialidades turisticas en regiones y municipios
(2001) de la SECTUR.

Uno de los aspectos con menor puntuacion, coincidente en los cuatro segmentos de turismo, es el equipamiento y servicios turisticos de hospedaje. Si bien en la localidad existe
oferta de alojamiento, en la mayoria de los establecimientos la calidad no es éptima para la satisfaccién de los turistas. Ademas, ninguno de ellos esta especializado o enfocado en
la presentacion de servicios para los segmentos evaluados.

En consecuencia, la calificacion promedio del Equipamiento y Servicios Turisticos (EST) de Yuriria es de 1.65, correspondiente al promedio aritmético del equipamiento y servicios
turisticos de los segmentos aplicables para Yuriria.
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Ill. Oferta Turistica: Instalaciones y Servicios Turisticos

Los resultados de la evaluacion de las Instalaciones y Servicios Turisticos (IST) de Yuriria, arrojaron una calificacion promedio de 1.56, correspondiente al promedio aritmético de
las instalaciones y servicios turisticos de los segmentos aplicables para Yuriria.

En dicha evaluacion se observa una baja calificacion promedio para los segmentos turisticos de aventura y ecoturismo. Esto se debe a que, si bien existen instalaciones y servicios
para su desarrollo, las condiciones en las que se encuentran no son optimas para la satisfaccion completa de los visitantes. Cabe mencionar que dichas instalaciones y servicios se
encuentran concentrados en las dos Areas Naturales Protegidas: La Lagunay su zona de influencia, y el Lago-Crater La Joya. Respecto a la primera, la problematica deriva del alto
grado de contaminacion que presenta la laguna y la proliferacion del lirio acuatico, lo cual llega a impedir la prestacion de servicios para las actividades que se llevan a cabo en esta
zona. De igual manera, las instalaciones del Lago-Crater La Joya no se encuentran en éptimas condiciones. A continuacion se muestran los resultados:

Tabla 3.14 Resultados de la evaluacion de la Oferta Turistica de las Instalaciones y Servicios Turisticos para determinar el
potencial turistico de la de Yuriria.potencial turistico de Yuriria.

Turismo Cultural Turismo de Ecoturismo
» Museos 1 » Instalaciones parael alojamiento: 1
Centros Cultural 5 zonas de_campamento, trailer parks
" LEMIes LURurates - Instalaciones para actividades de
« Galerias de arte 2 ecoturismo: miradores terrestres, 5
- Bibliotecas y hemeratecas 2 circuitos rle.'er.nrnrln, inmuebles de
Calificacis odio Turi temas ambientales
call caI:IGn PIOMECIORANSMO 1.75 Calificacion promedio Turismo de 15
e Ecoturismo i
: Turismeo de ﬁventura Turismo Rural y/o Turismo comunitario
;jlnstalaumestde'ht:luspedaji. zZonas ) - Instalaciones para la_produccion ,
e campamento, trailer parks, agropecuaria
refugios —ados local >
+ Instalaciones para actividades de 1 » Mercados locales
aventura: circuitos de recorrido - Talleres de artesania 2
« Muelles marinos y fluviales 1 Calificacién promedio Turismo de 2.0
Calificacion promedio Turismo de 10 Rural
Aventura )

Fuente: Elaboracion propia, basada en el estudio de Identificacién de potencialidades turisticas en regiones y municipios
(2001) de la SECTUR.
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IV. Oferta Turistica: Infraestructura y Servicios (In-
fraestructura general y servicios e Infraestructura
Turisticay servicios)

La infraestructura se divide en general y turistica. La
infraestructura general incluye construcciones para acti-
vidades productivas que benefician a varias. La infraes-
tructura turistica beneficia directamente al turismo, como
las carreteras que conectan destinos. Cabe destacar que
en esta seccion de infraestructura la evaluacion es mas
estricta, y penaliza por la ausencia de cada concepto.

En esta seccion de los aspectos menos valuados y que
tiene gran impacto sobre la calificacion promedio final de
la infraestructura en general y servicios del destino, fue
la infraestructura de transporte aéreo, si bien el estado
de Guanajuato cuenta con un aeropuerto internacional el
cual se encuentra a aproximadamente 120 km de la ca-
becera municipal, no existe un acceso directo al destino
por este tipo de medio de transporte.

Algunos otros aspectos con baja valoracion, son: la ter-
minal de autobuses, misma que se encuentra inmersa
en pleno casco historico y que segun la opinién publica,
esta se ve afectada por los continuos cierres viales deri-
vados de las celebraciones tradicionales en Yuriria. Por su
parte, los servicios de recoleccién de basura y alumbrado
publico, también presentan algunas deficiencias, puesto
que hay zonas y puntos de interés que durante la noche
carecen eficientemente de este Ultimo servicio, lo que
propicia una percepcion de inseguridad, abandono y poca
atraccion.

En consecuencia, la calificacion promedio de la infraes-
tructura general y servicios de Yuriria es de 1.43.

En lo que refiere a la infraestructura turistica y servicios
de Yuriria, los aspectos menos evaluados, fueron los
accesos principales a los recursos y atractivos turisticos.
Segun la percepcion de los visitantes, el arribo a estos re-
sulta confuso, ademas de que existen caminos de acceso
de doble circulacion en estado de deterioro, lo que difi-
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culta su 6ptimo arribo. A esto se suma la infraestructura
de sefialética insuficiente, deteriorada y casi obsoleta. De
igual manera, existe carencia de modulos de informacién
turistica. Si bien la oficina de la Direccion de Turismo Mu-
nicipal, el Tranvia Turistico y el Parador Gastroartesanal
cumplen actualmente esta funcién, no existe un modulo
de informacioén turistica profesionalizado en el destino. En
consecuencia, Yuriria presenta una calificacion promedio
de 0.67 en infraestructura turistica y servicios.

La calificacion promedio total de la Infraestructura y
Servicios (IS), de Yuriria es de 1.05, correspondiente
al promedio aritmético de la infraestructura general y
servicios y de la infraestructura turistica y servicios. Los
resultados de la evaluacion para la localidad se muestran
a continuacion:

Tabla 3.15 Resultados de la evaluacion de la Oferta Tu-
ristica de la Infraestructura y Servicios para determinar
el potencial turistico de Yuriria.

IV.B. Infraestructura turisticay servicios Calificacion
Transporte terrestra
= Accesos principales a los recursos y atractivos 1
« ACceso y espacios de paraderos turistico 2
» lizacion Turishica 1
s de informacidn turistica 0
Calificacion prom. Esparcimiento 1.0
Transporte aéreo
« Servicios especiales 0
.franspohe acudtico
v ‘0:;94:)9- ¥ M']:
Calificacién promadio total infraestructura turistica y 0.67
_SeNiCios

IV.A. Infraestructura general y servicios Calificacion
Transporte terrestre
« Vias carreteras 2
« Vias de ferrocarn 0
* Red de calles 1
« Tarmunal de ferrovianas 0
« Terminal de autobuses 1
) 1
\ orte, abasto de conpush:;nle. talleres 1
mecanicos, caleterias, sanitarnios, auxilio vial
Calificacién prom., Esparcimiento 0.86
Transporte agreo
« Asropuertos 0
« Aerédromos 0
- Servicios de f'awsc-: rte aéreo 0
Célifiaci&n pr&ﬁ. ﬁansbor?e aéreo 00
Transporteacudtico —
» Puertos mannos o embarcad 2
« Senacios (1--_X transporte acuaboo 2
Calificacion prom. Transporte acudtico 20
Comunicaciones
« Infraestructura de comonicacion 2
«Senicios de comunicacion 2
Calificacién prom, Otros 20
Salud
« Hospitales y clinicas 2
. "‘050:‘1319‘,’;’ cl‘f; cas 2
Calificacion prom, Salud 20
-ge'v:c»os uri)anos; 7 I
« Abasto de agua 2
«Red de d'-:?v‘:—a.;e ] 2—
« Recoleccidn de basura i
Calificacidn prom, Salud 1.67
Energia
« Red eléctrica 1
- Abasto de combustible 2
Calificacién prom. Salud 1.5
Calificacion promedio total infraestructura general y servicios 1,43

Fuente: Elaboracion propia, basada en el estudio de Identificacion de potencialidades turisticas en regiones y munici-

pios (2001) de la SECTUR.



V. Demanda Turistica: Mercado Turistico

La quinta y Gltima seccién del cuestionario comprende las variables que definen la demanda por los atractivos y servi-
cios turisticos. Esta seccion esta compuesta por dos categorias: la primera presenta las caracteristicas de la llegada de
turistas al sitio en evaluacion, y la segunda, las actividades de promocién y comercializacion por parte de los agentes
participantes en dicha actividad. Los resultados de la evaluacion para la localidad se muestran a continuacion:

Tabla 3.16 Resultados de la evaluacion de la Demanda Turistica para determinar el potencial turistico de Yuriria.

V. Demanda Turistica Calificacidn

Fuente: Elaboracion propia, basada en el estudio de Identificacion de potencialidades turisticas en regiones y munici-

pios (2001) de la SECTUR.

demanda

Afluencia Turistica

Afluencia Turistica Actual
- Turistas locales 2
« Turistas nacionales 2
+ Turistas internacionales 2

Estadia estimada promedio
« Turistas locales 1
- Turistas nacionales 1
« Turistas internacionales 1

Gasto estimado promedio
- Turistas locales 2
» Turistas nacionales 2
- Turistas internacionales 2
Calnrﬁc_an:ién promedio Afluencia 1.67
Turistica (AF)

Publicidad y comercializacién

« Organismo promotor 2
« Publicidad regional 2
» Publicidad nacional 2
= Publicidad internacional 2
- Comercializacion 1
CEIIHCaC.iCI?_F‘I pr.t:llmediu Publicidad y 18
Comercializacién (PC)
Calificacion promedio total de la 1.73

La calificacién promedio total de la Demanda Turistica (D)
de Yuriria es de 1.73, resultado del promedio aritmético
de la Afluencia Turistica y la Publicidad y Comercializa-
cion (PC). El aspecto con menor valoracion, en relacién
con las caracteristicas de la llegada y comportamiento de
los turistas, fue la estadia estimada promedio. Esta, como
se observo al inicio del presente capitulo, fue de 1.39 dias
durante el primer trimestre del afio en curso. De acuerdo
con la metodologia, este rango se encuentra englobado
con la calificacion 1. La comercializacion presenta una
calificacion intermedia, ya que, si bien existen diversas
y eficientes acciones de promocion y publicidad para el
destino, se requieren mas canales, principalmente para
la comercializacion de los diferentes paquetes y activida-
des que ofrece.

El sistema realiza la evaluacion Unicamente de los com-
ponentes calificados en el cuestionario, utilizando un
rango de calificacion homogéneo de “0 a 2” para todos
los conceptos. Para determinar un valor promedio total
de la Oferta Turistica (O), establece pesos especificos
que permiten obtener un promedio ponderado. En este
promedio, se otorga mayor relevancia a la existencia de
recursos turisticos naturales y culturales.

En tanto, la calificacion total de la Demanda (D) es el
promedio de todos los conceptos de la secciéon V del
cuestionario, con cada componente teniendo el mismo
peso. Es crucial que la regién o municipio evaluado tenga
afluencia turistica, lo que requiere que los visitantes se
alojeny gasten alli. La afluencia debe ser resultado de las
actividades de publicidad y comercializacion.
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A continuacion se presentan los resultados finales, asi como los pesos establecidos correspondientes:

Tabla 3.17 Resultados de la evaluacion para determinar el potencial turistico de Yuriria.

Resultados de la o
Pesos de " Calificacion
Componentes v evaluacion de cada
ponderacion ponderada
r.ompunente
Recursos Turisticos (RT) 40% 1.75 0.7
Equipamiento y servicios Turisticos (EST) 20% 1.65 0.3
Instalaciones y servicios Turisticos (IST) 20% 1.56 0.3
Infraestructura y Servicios (IS) 20% 1.05 0.2
Calificacion Ponderada de la Oferta Turistica 1.55
Afluencia turistica (AF) 50% 1.67 0.33
Publicidad y Comercializacion (PC) 50% 1.80 0.90
L Calificacién Ponderada de la Demanda Turistica 1.73
_J

Fuente: Elaboracion propia, basada en el estudio de Identificacién de potencialidades turisticas en regiones y municipios (2001) de la SECTUR.
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En el ambito I6gico del sistema de medicion cuantitativo que calificé los componentes de la oferta turistica (1.55) y su ~ Como se puede observar, el Pueblo Magico de Yuriria
demanda turistica (1.73) de la localidad de Yuriria. Los resultados proporcionan un marco de referencia estandarizado  posee una alta potencialidad turistica. De acuerdo con
para evaluar su potencialidad turistica. Este marco de referencia puede representarse en un mapa cartesiano que los resultados de la evaluacion cuantitativa y la Guia Me-
ilustra los resultados de la valoracion de la oferta y la demanda, dividiéndolos en cuatro cuadrantes, a continuacién se  todologica utilizada, la localidad se ubica en el cuadrante
muestra: IV, color verde, que sitla a los destinos que actualmente
realizan actividades turisticas y cuyas calificaciones pro-
medio de oferta y demanda superan la unidad. En estos
casos, la metodologia sugiere analizar las condiciones de
Grafico 3.10 Mapa de Potencialidad Turistica del Pueblo Magico de Yuriria. oferta y demanda para fortalecer e impulsar su competi-
) tividad.

MAPA DE POTENCIALIDAD TURISTICA
: Cabe mencionar que en el capitulo 2 Diagnostico Integra-
do, del presente Plan, se llevo a cabo un andlisis de las
Zonas de Aprovechamiento Turistico (ZAT) del territorio

municipal de Yuriria, el cual identificé dos ZAT.

2.0

i La evaluacion previa del potencial turistico considero los

Potencialidad turistica atractivos y recursos existentes en ambas zonas. Es im-

portante sefialar que la evaluacion del potencial turistico

: [0<1,D>1] de cada zona representa una limitante, especialmente

para la Zona 2 de Aprovechamiento Turistico, debido
a la ausencia de varios componentes que integran la
oferta turistica, como el equipamiento y servicios turis-
ticos, las instalaciones y servicios turisticos, asi como la
infraestructura y servicios turisticos. Adicionalmente no
se cuenta con informacién detallada que contribuya a la
evaluacion de la demanda turistica especifica para esta

m Zona.

Potencialidad turistica No obstante, la existencia de recursos turisticos en la
Z2AT, en su mayoria de caracter natural, representa un
[0 >1,D< 1] indicio para cont)i/nuar considerandolos comopparte de la
oferta del sitio. En ese sentido, pueden ser contemplados
para la conformacién de productos turisticos en el des-
tino, tales como rutas, circuitos y experiencias especia-
lizadas; por tanto, también formaran parte del siguiente
andlisis de segmentos turisticos potenciales.

DEMANDA DE SERVICIOS TURISTICOS
=
o

0 1.0 2.0
OFERTA DE SERVICIOS TURISTICOS

Fuente: Elaboracion propia, basada en el estudio de Identificacién de potencialidades
turisticas en regiones y municipios (2001) de la SECTUR.
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3.5.2 Segmentos turisticos potenciales

Los segmentos turisticos potenciales de un destino
comprenden diversos grupos de consumidores que com-
parten caracteristicas, necesidades, comportamientos
y preferencias similares en cuanto a viajes. La clasifi-
cacion de estos segmentos se fundamenta en criterios
de segmentacion como los geograficos, demograficos y
psicograficos, asi como en criterios de comportamiento
que consideran la motivacion de viaje y las actividades
realizadas durante su estancia en el destino.

En este sentido, para identificar los segmentos turisticos
potenciales de Yuriria, se considerara el analisis del
inventario de recursos y atractivos que posee, el cual se
ha desarrollado extensamente en este capitulo. De igual
manera, se considerara el analisis de comportamiento del
visitante en Yuriria, basado en las actividades que realiza
en el destino, utilizando como fuentes de informacion:
el estudio de la Secretaria de Turismo e Identidad del
Estado de Guanajuato (SECTURI), “Estudio de Comporta-
miento del Visitante, Yuriria” (2024), la previa evaluacion

del Potencial Turistico de Yuriria y el trabajo realizado en
campo, que incluyo los talleres de participacion ciudada-
na, asi como la observacion y el contacto directo con el
destino y sus componentes.

El Estudio de Comportamiento del Visitante, Yuriria,
presenta la siguiente informacion sobre las actividades
que el visitante planea realizar durante su estancia como
parte del plan de viaje al destino.

Gréfico 3.11 Actividades que el visitante planea realizar durante su estancia en Yuriria.

Prabar la gastronomia tipica de la ciudad/
Asistir a un evento gastrondmico

Hacer un recorrido cultural (museos, lugares
histéricos, zonas arqueoldgicas)

Realizar actividades de naturaleza/ aventura

Ver algin espectaculo (misica, teatro,
encuentros deportivos)

Ir de compras

Visitar un familiar / amigo

Asistir a un spa/ balneario

Ninguna 7.9%
. -
5.6%
. 5.1%
1.4%
Otras I 0.9%
0% 15% 30%

52.8%

45% 60%

Fuente: Basado en el “Estudio de Comportamiento del Visitante, Yuriria” (2024) de la SECTURI
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A partir del andlisis de la grafica precedente, se pueden
identificar los segmentos turisticos potenciales del Pueblo
Méagico de Yuriria. Para ello, se consideran las principales
actividades detectadas (excluyendo “ninguna”, “visitar
un familiar/amigo”, “asistir a un spa/balneario” y “otras”,
debido a su ambigiiedad e informacién insuficiente para
incluirlas en algin segmento especifico) y su posible
inclusién en uno o mas de los segmentos propuestos
en la Estrategia Nacional para el Fortalecimiento de los

Pueblos Magicos 2025 de la Secretaria de Turismo.

En consecuencia, se han seleccionado los siguientes
segmentos que consideran las actividades previamente
descritas, asi como la influencia de la existencia y estado
del inventario de recursos y atractivos que posee el desti-
no para la realizacion de las mismas.

e Turismo Cultural (TC): se define como aquel cuya moti-
vacion principal reside en el aprendizaje, descubrimiento,
experiencia y consumo de los atractivos o productos
artisticos, espirituales, gastrondémicos, historicos e in-
telectuales de una sociedad, incluyendo sus formas de
vida, sistemas de valores, creencias y tradiciones.

e Turismo de Naturaleza (TN): Se define como los viajes
cuyo objetivo principal es realizar actividades recreativas
en contacto directo con la naturaleza y las expresiones
culturales que la rodean, con una actitud y compromiso
de conocer, respetar, disfrutar y participar en la conser-
vacion de los recursos naturales y culturales. Se divide en
tres modalidades:

a. Turismo de Aventura (TA): Se refiere a los viajes
cuyo objetivo principal es realizar actividades
recreativas deportivas asociadas a desafios im-
puestos por la naturaleza, donde se participa de
la armonia con el medio ambiente, respetando el
patrimonio natural, cultural e histérico.

b. Ecoturismo (ET): Se define como aquellos viajes
cuyo objetivo principal es realizar actividades
recreativas de apreciacion y conocimiento de la

naturaleza a través del contacto con la misma.

c. Turismo Rural (TR): Se refiere a los viajes cuyo
objetivo principal es realizar actividades de convi-
vencia e interaccion con una comunidad rural, en
todas aquellas expresiones sociales, culturales y
productivas cotidianas de la misma.

e Turismo Comunitario (TCO): es un modelo de gestion
local basado en la gobernanza, que se desarrolla prin-
cipalmente en comunidades organizadas de pueblos
indigenas y afromexicanos, o en otras pequefias localida-
des, donde el patrimonio cultural y natural constituye su
principal atractivo. Este modelo enfatiza la aceptacién vo-
luntaria de las comunidades para recibir, atender, generar
y especializarse en actividades turisticas, abarcando una
amplia gama de productos y segmentos de mercado.

e Turismo Gastrondmico (TG): es una actividad turistica
gue se caracteriza por vincular la experiencia del visitante
con la gastronomia, asi como con productos y actividades
afines. Ademas de ofrecer experiencias gastronémicas
auténticas, tradicionales e innovadoras, el turismo gas-
trondmico puede incluir otras actividades relacionadas,
como la visita a productores locales, la participacion en
festivales gastronomicos y la asistencia a clases de co-
cina.

Asimismo, se presentan los recursos y atractivos turis-
ticos donde se pueden realizar dichas actividades acor-
des a su vocacion y potencial turistico que incluyen las
condiciones necesarias para desarrollar dicha actividad,
agrupados por tipo: Recursos Naturales (RN) y Recursos
Tangibles (RT), mismos que se pueden consultar a detalle
en el presente capitulo y en el Anexo 8.2.2 Inventario
Turistico de Yuriria.

Es importante mencionar que, para su identificacion den-
tro del inventario, se hara uso de una clave alfanumérica
de identificacién, conformada de acuerdo a los siguientes
criterios: el nimero de item + el tipo de recurso al que
pertenece, RN o RT. De esta forma, por ejemplo, la clave

de identificacion de la Laguna de Yuriria y su Zona de
Influencia seria: 1RN, pues es el primer item en el inven-
tario de los recursos naturales. Cabe mencionar que el
ndmero asignado no tiene relacién alguna con un sistema
de jerarquizacion entre los recursos.

A continuacion se presenta la matriz de los segmentos tu-
risticos potenciales del Pueblo Magico de Yuriria. En ella
se describen las actividades previamente identificadas,
los recursos y atractivos inventariados, expresados con
su clave de identificacion, en donde se pueden realizar
dichas actividades, asi como la sefializacion del segmen-
to o segmentos turisticos a los que corresponden.
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Tabla 3.18 Matriz de segmentos turisticos potenciales de Yuriria.

Segmentos Turisticos o Lineas de Producto

Actividad Recursos y Atractivos Turisticos ™
s TC TCO TG
TA ET | T

Probar la gastronomia tipica de la ciudad/Asistir | RN:1

a un evento gastronomico RT:3,7,12,13y 26.
Hacer un recorrido cultural (museos, lugares RT: 1-26
historicos, zonas arqueologicas) '
RN:1-9
Realizar actividades de naturaleza/ aventura
/ RT:12y13
Ver algun espectaculo (misica, teatro, RN: 1
encuentros deportivos) RT: 3,6,9,10,12,13y 14
Ir de compras RT:3,7,10,11,12,13y 26

Fuente: Elaboracion Propia

A partir del analisis de la matriz de segmentos turisticos potenciales de Yuriria, se podran fortalecer los productos y experiencias turisticas existentes y desarrollar nuevos produc-
tos, proyectos y experiencias que aprovechen la amplia riqueza natural, tangible e intangible del destino.

Este objetivo se alcanzara mediante acciones dirigidas a las lineas de producto turistico identificadas, considerando las actividades que busca realizar la demanda turistica actual,
previamente segmentada en grupos especiales de un mercado objetivo. Estos grupos buscan consumir un producto turistico especializado y diferencial.
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MODELO DE DESARROLLO TURISTICO Y

4.1. MISION Y VISION

En el contexto de la planificacion turistica sostenible,
la Misién y la Visién constituyen los ejes rectores que
orientan la definicion de estrategias y acciones dentro del
Plan de Desarrollo Turistico Sostenible de Yuriria Pueblo
Magico. La Mision establece la razon de ser del Plan,
definiendo las necesidades del territorio, los productos y
servicios turisticos que se pretende fortalecer, asi como
los sectores y comunidades hacia los cuales se dirigen los
esfuerzos de desarrollo. Por su parte, la Vision expresa la

ESTRATEGIA

aspiracion colectiva del destino a mediano y largo plazo,
es decir, el horizonte deseado hacia el cual se encaminan
las politicas, proyectos y procesos de transformacion
turistica.

En el caso de Yuriria, ambos componentes se enmarcan
en un modelo hibrido de desarrollo turistico que articula
las dimensiones comunitaria, rural y sostenible. Desde
esta perspectiva, la Mision y la Visién no solo establecen

objetivos estratégicos, sino que también reflejan los
valores, las prioridades sociales y las aspiraciones de la
ciudadania, quienes desempefian un papel central en la
construccién de un turismo responsable, incluyente y re-
siliente. Estos principios son fundamentales para orientar
la gobernanza local, el aprovechamiento equilibrado del
patrimonio natural y cultural, y la generacion de bienestar
para las comunidades del municipio.

163



4.1.1 Marco metodologico
participativo

La definicion de la Mision y la Vision del Plan Municipal de
Desarrollo Turistico Sostenible (PMDTS) de Yuriria Pueblo
Magico se llevé a cabo mediante un proceso participativo
que integro a diversos actores vinculados con la actividad
turistica del municipio. Para ello, se organizaron talleres
de planeacion y reflexion colectiva con la participacion
de prestadores de servicios turisticos, representantes
comunitarios, productores rurales, artesanos, jovenes
emprendedores y funcionarios publicos relacionados con
la gestion del turismo.

El disefio metodoldogico de estos talleres tuvo como
propésito garantizar que la formulacion de la Misién y la
Vision reflejara no solo criterios técnicos de planificacion,
sino también las aspiraciones, valores y prioridades de la
ciudadania. Desde este enfoque, se explico a los parti-
cipantes que la Vision representa el suefio colectivo, es
decir, el escenario al que se aspira llegar con el plan en
el corto, mediano y largo plazo; mientras que la Mision
expresa la razon de ser del proyecto, abarcando las nece-
sidades que se busca satisfacer, los productos y servicios
turisticos que se ofrecen y los publicos hacia los cuales se
orientan las acciones.

Con el objetivo de obtener una base soélida de ideas que
permitiera construir declaraciones coherentes y compar-
tidas, se aplicé una dinamica participativa centrada en la
reflexién colectiva sobre el futuro deseado del destino,
los objetivos turisticos del municipio, las fortalezas y
valores locales, asi como las estrategias necesarias para
adaptarse a los nuevos desafios del turismo. A través de
este ejercicio, los participantes analizaron la identidad
y la oferta turistica de Yuriria, los elementos que la di-
ferencian de otros destinos, las necesidades que busca
atender y el valor agregado que puede ofrecer a los vi-
sitantes, generando asi insumos fundamentales para la
formulacion de la Mision y la Visién del Plan.
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Como parte de la implementacion del proceso parti-
cipativo, se llevaron a cabo tres jornadas de trabajo los
dias 9, 19 y 23 de septiembre de 2025, en las que se
desarrollaron talleres de planeacion y reflexion colectiva.
En estos ejercicios participaron mas de 50 personas,
integradas por 28 servidores publicos de distintas areas
del gobierno municipal y aproximadamente 23 ciuda-
danos en promedio por sesidn, incluyendo prestadores
de servicios turisticos, representantes comunitarios,
productores rurales, artesanos y emprendedores locales.

Las sesiones se estructuraron mediante una metodologia
participativa basada en dindmicas de mesas de trabajo
tipo grupo focal, que permitieron la interaccion directa
entre los participantes y la construccion colectiva de pro-
puestas. Durante los talleres se aplicaron herramientas
como el andlisis FODA, elaboraciéon de mapas mentales,
identificacion de valores y elementos de identidad local,
asi como ejercicios para el reconocimiento de problema-
ticas y la formulacion de iniciativas de solucién. Estas di-
namicas se apoyaron en materiales didacticos disefiados
para facilitar la expresion de ideas, mediante los cuales
los participantes registraron de manera escrita sus per-
cepciones, propuestas y reflexiones.

Este enfoque metodol6gico permiti6 no solo recopilar
informacién cualitativa relevante, sino también generar
procesos de diadlogo e intercambio entre actores con
distintas perspectivas, fortaleciendo la construccion de
consensos en torno al desarrollo turistico del municipio.
La diversidad de perfiles participantes contribuy6 a enri-
quecer el analisis del territorio, integrando tanto la vision
institucional como el conocimiento local y la experiencia
directa de quienes forman parte del ecosistema turistico
de Yuriria.

Como resultado de los ejercicios participativos, se
generaron diversas propuestas estratégicas orientadas
al desarrollo integral del turismo en Yuriria. Entre las
principales aportaciones destaco la necesidad de forta-
lecer la gobernanza turistica, mediante la creacion de
un Consejo Turistico Ciudadano-Municipal, asi como la

implementacion de mecanismos de coordinacién, segu-
ridad y gestion de riesgos en las zonas turisticas.

En materia de movilidad y accesibilidad, los participan-
tes propusieron la modernizacion del transporte publico,
la incorporacion de alternativas sostenibles y mejoras en
la conectividad interna del destino. Asimismo, se plante6
la importancia de diversificar la oferta mediante el desa-
rrollo de nuevos productos turisticos, incluyendo rutas
tematicas, experiencias culturales, religiosas y de aven-
tura, asi como la puesta en valor de espacios naturales y
patrimoniales.

De igual forma, se identific6 como prioridad la mejora de
la infraestructura turistica y urbana, especialmente en
el centro historico, la laguna y otros puntos estratégicos,
incorporando criterios de accesibilidad, imagen urbana y
servicios para visitantes. En el &mbito de la identidad y
promocion, se propuso fortalecer festivales, tradiciones,
gastronomia y narrativas locales, asi como impulsar es-
trategias de promocion digital.

Finalmente, se resalté la importancia de fomentar el
desarrollo econdmico local con enfoque sostenible,
mediante el impulso a productores, artesanos y pres-
tadores de servicios, promoviendo una oferta turistica
basada en la identidad, la participacion comunitaria y el
equilibrio entre aprovechamiento turistico y conservacion
del entorno.

Gracias a estas sesiones de trabajo, se recopilaron las
percepciones, expectativas y propuestas de los partici-
pantes, las cuales fueron posteriormente sistematizadas
y analizadas por el equipo técnico. Este proceso no solo
permitié construir las declaraciones de Mision y Vision,
sino también definir los componentes estratégicos, lineas
de accion y proyectos que integran el Plan Municipal de
Desarrollo Turistico Sostenible de Yuriria. De esta mane-
ra, se logré asegurar la coherencia entre la planeacién
técnica y los deseos colectivos de la comunidad local,
consolidando un instrumento de politica publica construi-
do desde la participacion social, por la comunidad y para



lacomunidad, orientado a responder a las necesidades,
aspiraciones e identidad del territorio.

4.1.2 Mision

La Mision constituye un componente esencial en los
instrumentos de planeacion publica, ya que define la
razén de ser del programa, su propdsito fundamental
y la direccién estratégica que orienta todas sus accio-
nes. En el caso del Programa de Desarrollo Turistico
Sostenible de Yuriria Pueblo Magico (PMDTS), la mision
adquiere especial relevancia al precisar las necesidades
que busca atender en el territorio, los servicios y expe-
riencias turisticas que pretende fortalecer y los publicos
hacia los cuales se dirigen sus esfuerzos. Su formulacion
permite establecer un marco de referencia que articula
los objetivos del desarrollo turistico con los principios de
sostenibilidad, participacion comunitaria y aprovecha-
miento responsable del patrimonio natural y cultural,
garantizando la coherencia entre la planeacién técnica y
las aspiraciones de la poblacion local.

En coherencia con el enfoque participativo del Plan, la
construccion de la Misién del PMDTS de Yuriria Pueblo
Magico se llevo a cabo mediante la integracion de las
percepciones, experiencias y propuestas de la ciudada-
nia. A través de los talleres realizados, los participantes
reflexionaron en torno a la oferta turistica actual del
municipio, sus principales fortalezas, los elementos que
lo distinguen de otros destinos, los valores que orientan
su desarrollo y las estrategias necesarias para garantizar
un turismo sostenible e inclusivo. Este proceso permitié
identificar los rasgos que conforman la identidad turistica
de Yuriria, al tiempo que reveld el compromiso de su po-
blacién por fortalecer una actividad basada en la calidad,
la hospitalidad y el aprovechamiento responsable de los
recursos naturales y culturales.

De las opiniones y aportaciones ciudadanas surgieron
ideas convergentes que definieron la esencia de la
Mision: Yuriria ofrece una amplia gama de servicios y

experiencias turisticas que integran gastronomia, artesa-
nia, naturaleza, cultura e historia, destacando la calidad,
calidez y amabilidad de su gente como sello distintivo.

La comunidad se reconoce por su caracter trabajador,
emprendedor y perseverante, asi como por su diversidad
natural y cultural, que la diferencia de otros destinos.
Los habitantes valoran la tranquilidad, la paz y el sentido
de pertenencia que el entorno ofrece, y manifiestan su
deseo de proyectar estos atributos hacia los visitantes.
Entre los valores mas recurrentes destacan la identidad,
la solidaridad, la hospitalidad, la honestidad, la empatia
y el respeto, los cuales se reflejan en procesos colabora-
tivos, en la capacitacion constante y en la busqueda de
innovacion para fortalecer el turismo local.

El Plan Municipal de Desarrollo Turistico Sostenible
de Yuriria Pueblo Magico (PMDTS) tiene como mision
consolidar un modelo turistico sustentado en la identi-
dad, la hospitalidad y la participacion de su comunidad.
Su proposito es fortalecer una oferta turistica integral
gue combine la riqueza natural, cultural e histdrica del
municipio con la calidad y calidez en los servicios, gene-
rando experiencias auténticas que integren gastronomia,
artesania, tradiciones y paisajes en un entorno tranquilo,
accesible y sostenible.
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El Plan Municipal de Desarrollo Turistico Sostenible de Yuriria Pueblo Magico (PMDTS) tiene como misién consolidar un modelo turistico susten-
tado en la identidad, la hospitalidad y la participacion de su comunidad. Su propésito es fortalecer una oferta turistica integral que combine
la riqueza natural, cultural e histérica del municipio con la calidad y calidez en los servicios, generando experiencias auténticas que integren
gastronomia, artesania, tradiciones y paisajes en un entorno tranquilo, accesible y sostenible.

El PMDTS reconoce como su principal fortaleza el caracter trabajador y solidario de la poblacion, su compromiso con la preservacion del patri-
monio y la transmision de saberes locales. Bajo valores como la identidad, el respeto, la honestidad, la empatia y la cooperacion, promueve la
colaboracion entre comunidad, gobierno y sector turistico para innovar, mejorar la calidad de los servicios y propiciar un desarrollo responsable
gue beneficie tanto a los habitantes como a los visitantes. De esta manera, Yuriria orienta su accién hacia un turismo sostenible, inclusivo y
resiliente que conserve sus recursos naturales y culturales y fortalezca el orgullo de pertenecer a este Pueblo Magico.

Sintesis de la declaracién de la Mision expresada por la ciudadania

-

Dada la amplitud y riqueza de la declaracion anterior, y con el propésito de facilitar su integracion en los instrumentos de planeacion estratégica, se formuld una version sintética
de la Mision. Esta redaccion breve concentra los elementos esenciales identificados en el proceso participativo y constituye una guia clara y operativa para orientar las acciones y
decisiones del Plan de Desarrollo Turistico Sostenible de Yuriria Pueblo Magico.

Mision del Programa de Desarrollo Turistico Sostenible

“Consolidar un modelo turistico sostenible y participativo que, desde la identidad cultural, natural e histérica de Yuriria, ofrezca experiencias
auténticas y de calidad, fortalezca la economia local y promueva el bienestar y orgullo de su comunidad.”

4.1.3 Vision

La Vision constituye un elemento estratégico fundamen-
tal en los instrumentos de planeacion publica, ya que
define el horizonte hacia el cual se orientan las politicas,
proyectos y acciones del desarrollo turistico. Representa
la aspiracion colectiva del destino en el corto, mediano y
largo plazo, describiendo el escenario deseado y la forma
en que se busca posicionar a Yuriria en el ambito turistico.
En el marco del Plan Municipal de Desarrollo Turistico
Sostenible, la Visién permite alinear los esfuerzos de la
comunidad, el sector publico y los actores privados hacia
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un propdésito comun: construir un modelo de turismo
responsable, competitivo y resiliente que asegure la
preservacion del patrimonio natural y cultural, y al mismo
tiempo, mejore la calidad de vida de la poblacion local.

En este contexto, la formulacién de la Vision del PMDTS
no se limitdé a un ejercicio técnico de planeacion, sino
que se construyé de manera participativa mediante la
integracion de las ideas, aspiraciones y expectativas de la
ciudadania. A través de talleres de reflexién colectiva, los
distintos actores del territorio —prestadores de servicios
turisticos, representantes comunitarios, productores

rurales, artesanos y autoridades locales— expresaron su
percepcién sobre el futuro deseado del municipio, los
objetivos turisticos a alcanzar y la forma en que Yuriria
puede posicionarse como un destino sostenible, compe-
titivo y reconocido por su identidad cultural y natural.

La construccion de la Visién del Plan Municipal de De-
sarrollo Turistico Sostenible (PMDTS) de Yuriria Pueblo
Magico se concibi6 como un ejercicio de imaginacion
colectiva orientado a proyectar el futuro deseado del
destino. A través de los talleres participativos, la ciudada-
nia exploré como quisiera ver transformado su municipio






en los préximos afos, identificando metas, valores y
aspiraciones que trascienden lo inmediato. Este proceso
permitié delinear una visién compartida en la que Yuriria
se reconoce como un territorio capaz de crecer de ma-
nera sostenible, fortalecer su competitividad turistica y
consolidar su identidad cultural y natural como base de
su desarrollo.

Las aportaciones de la ciudadania reflejan una aspiracion
clara: que Yuriria se consolide como un Pueblo Mégico
reconocido y competitivo, capaz de ofrecer servicios
turisticos de calidad y de proyectarse a nivel nacional e

internacional como un destino sustentable, auténtico
y lleno de identidad. La comunidad visualiza un futuro
donde el turismo se convierta en una fuente constante de
bienestar, derrama econémica y orgullo local, impulsando
la creacion de empresas, la mejora de infraestructura y la
profesionalizacion del sector a través de la capacitacion
continua.

Asimismo, se destaco el deseo de posicionar a Yuriria
como un destino tranquilo, limpio y seguro, donde la
hospitalidad, la amabilidad y la calidez humana sean su
sello distintivo. La ciudadania aspira a que el municipio

sea reconocido por su riqueza natural —particularmente
por la laguna y su entorno—, asi como por su patrimonio
cultural, histérico y gastronémico. Los valores de comu-
nidad, respeto, paz y cooperacion se consideran pilares
del desarrollo futuro, mientras que la innovacion, la tec-
nologia y la capacitacion son vistas como herramientas
indispensables para adaptarse a los nuevos desafios del
turismo. En conjunto, estas perspectivas configuran una
vision de Yuriria como un destino sostenible, competitivo
y profundamente humano, que aporta al mundo su histo-
ria, sus tradiciones y su espiritu solidario.

_J

~

Yuriria Pueblo Magico se proyecta hacia el futuro como un destino turistico sostenible, competitivo y de reconocimiento nacional e internacional,
distinguido por la autenticidad de su identidad cultural, natural e histérica. Aspira a consolidarse como un territorio que armoniza el desarrollo
econdémico con la conservacion de su patrimonio, garantizando la calidad de los servicios y la hospitalidad de su gente como sello distintivo.

El municipio busca posicionarse como un referente de turismo responsable, donde la innovacion, la capacitacion y la cooperacién ciudadana
permitan adaptarse a las nuevas tendencias del sector. Su vision es crecer con equilibrio, fortaleciendo la infraestructura, diversificando la
oferta turistica y promoviendo experiencias basadas en la cultura, la naturaleza y la tradicion. Yuriria aspira a ser reconocida como un destino
tranquilo, limpio y seguro, que inspira paz y bienestar a sus visitantes, genera orgullo y oportunidades para sus habitantes y proyecta al mundo
su riqueza, su historia y su espiritu comunitario.

Sintesis de la declaracion de la Misién expresada por la ciudadania

-

Dada la amplitud de la declaracién anterior y con el proposito de facilitar su integracion en los instrumentos de planeacion y gestion turistica, se formul6 una version sintética de
la Vision. Esta redaccion breve concentra los elementos esenciales identificados durante el proceso participativo y constituye una referencia clara y operativa para orientar las
acciones estratégicas del Plan de Desarrollo Turistico Sostenible de Yuriria Pueblo Magico.

Vision del Programa de Desarrollo Turistico Sostenible

“Ser un destino turistico sostenible, competitivo y reconocido a nivel nacional e internacional, que armoniza el desarrollo econémico con la
conservacion de su patrimonio natural y cultural, y que proyecta al mundo la hospitalidad, identidad y riqueza de Yuriria Pueblo Magico.”
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4.2. MODELO DE
DESARROLLO TURISTICO
LOCAL

El turismo es una de las actividades con mayor potencial
para contribuir al desarrollo econémico, social, ambiental
y cultural de los territorios, siempre que se gestione de
manera planificada, participativa y sostenible. En este
sentido, el modelo de desarrollo turistico representa el
conjunto de principios, estrategias y acciones que orien-
tan la forma en que Yuriria organiza su actividad turistica
con una visién de futuro compartida.

Un modelo de desarrollo turistico no es solo una ruta
técnica, sino una decision estratégica del territorio: de-
fine qué tipo de turismo se desea fomentar, qué actores
participan en su gestion, qué valores se protegen, y cémo
se distribuyen los beneficios generados.

En el caso de Yuriria, este modelo se construye sobre la
base de su vocacion natural, cultural y comunitaria, asi
como de su reconocimiento como Pueblo Magico, que
implica un compromiso con la calidad, la autenticidad y
la sostenibilidad.

4.2.1 Fundamentos
Territoriales para el Modelo de
Desarrollo Turistico de Yuriria
Pueblo Magico

El modelo de desarrollo turistico de Yuriria Pueblo Ma-
gico se construye a partir del analisis de sus atributos
territoriales, culturales y sociales mas representativos.

Estos elementos identitarios y estructurales son funda-
mentales porque permiten identificar qué tipo de turismo

es posible, deseable y viable en el municipio, ademas
estos componentes no solo reflejan la vocacion turistica
del municipio, sino que permiten identificar los enfoques
mas pertinentes para un desarrollo planificado, inclusivo
y sostenible.

Los componentes primarios que permitieron construir el
modelo se basan en:

. Entorno natural con valor ecolégico y escénico

. Patrimonio histérico y religioso

. Tradiciones, oficios y cultura viva

. Participacion ciudadana en la gestion del turismo

. Visién de desarrollo turistico sostenible y no masivo

a b W N P

La combinacion de estos factores sustenta una vision es-
tratégica Unica, que permite disefiar un modelo turistico
capaz de convertirse en herramienta de desarrollo local,
impulsando el bienestar comunitario, la conservacion del
patrimonio y la generacion de experiencias auténticas
para los visitantes.

Tabla 3.17 Resultados de la evaluacion para determinar el potencial turistico de Yuriria.

Entorno natural Tradiciones, Vision de desarrollo
con valor ecoldgico oficios y turistico sostenible y
y escénico cultura viva no masivo
Participacion
Patrimonio ciudadanaen la
_:¢,_ histérico y gestion del
~ religioso turismo
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4.2.1.1 Entorno natural con valor
ecologico y esceénico

Uno de los elementos de identidad més fuertes del
Municipio de Yuriria es la Laguna de Yuriria. Declarada
como sitio Ramsar, la Laguna de Yuriria constituye uno
de los principales activos naturales del municipio. Su
riqueza bioldgica, sus paisajes lacustres y su potencial
para actividades de bajo impacto (como el ecoturismo,
el avistamiento de aves o la navegacion tradicional) la
convierten en un recurso estratégico.

Esta condicion exige un modelo que promueva la con-
servacion ambiental, el uso responsable del territorio y
el disefio de experiencias sostenibles vinculadas con el
entorno y que revaloricen el componente ecoldgico y
natural presente en esta identidad.

Implicacién para el modelo: Este componente requiere
un modelo turistico que garantice la gestion integral y

responsable del entorno natural, priorizando la conserva-

cion ecoldgica, la educacién ambiental y el uso recreativo
de bajo impacto.

Esto conlleva a que la planificacion turistica debe sus-
tentarse en principios de sostenibilidad, con enfoques
que integren a la comunidad en el cuidado, monitoreo y
aprovechamiento del patrimonio natural como el turismo
sostenible y el ecoturismo comunitario.




4.2.1.2 Patrimonio histéricoy
religioso

Yuriria cuenta con un acervo histdrico y religioso de alto
valor, cuya principal expresion es el Exconvento de San
Agustin, edificado en el siglo XVIy reconocido como uno
de los primeros conjuntos monasticos construidos en
la Nueva Espafia. Junto con la arquitectura colonial del
Centro Histdrico y su vinculacion con las rutas religiosas
del Bajio, este patrimonio constituye un referente cultural
e identitario del municipio.

La presencia de estos bienes patrimoniales ofrece una
base estratégica para el desarrollo de productos turisti-
cos culturales, orientados a la interpretacion del pasado,
la valoracién simbdlica del territorio y el fortalecimiento
del sentido de pertenencia local. Su integracién al mode-
lo turistico debe realizarse bajo criterios de preservacion,
autenticidad y uso responsable, evitando procesos de
banalizacién, sobreexplotacion o descontextualizacion
que comprometan su integridad y valor social.

Implicacién para el modelo: El modelo turistico debe
asumir el patrimonio como un recurso cultural activo, que
no solo debe preservarse, sino también interpretarse, va-
lorarse y compartirse desde una perspectiva comunitaria.
Esto implica promover un turismo cultural que respete los
cédigos simbolicos y el significado histdrico de los bienes
y expresiones, evitando su trivializacion o apropiacion
externa. La inclusién de la poblacién local como agente
cultural activo permitira que el patrimonio contribuya
tanto al desarrollo econémico como a la reafirmacién
identitaria del territorio. Debido a ello es necesario un
modelo que respete, proteja y active el patrimonio como
recurso cultural vivo con apoyo y gestion comunitaria,
valores presentes en los principios del turismo cultural
sostenible y del turismo comunitario.
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4.2.1.3 Tradiciones, oficios y
culturaviva

Yuriria conserva una rica variedad de saberes locales:
artesanias en palma y madera, gastronomia tradicional,
celebraciones populares y expresiones de identidad
colectiva.

Estas manifestaciones no solo tienen valor turistico,
sino que forman parte de los derechos culturales de la
comunidad. Integrarlas de forma respetuosa en la oferta
turistica es esencial para evitar su trivializacion o banali-
zacion.

Implicacién para el modelo: El modelo debe integrar las
manifestaciones culturales vivas como procesos sociales

en continua evolucion, estrechamente ligados al bienes-

tar comunitario. Esto exige un enfoque que garantice la
participacion directa de los portadores de saberes y ofi-
cios tradicionales en la oferta turistica, asi como el forta-
lecimiento de mecanismos para su transmisién a nuevas
generaciones. Esto requiere un enfoque que promueva
la participacion activa de los portadores culturales y la
transmision intergeneracional, como lo hace el modelo
de turismo comunitario.




4.2.1.4 Participacion ciudadana en
la gestion del turismo

La participacion social es un componente fundamental
para el desarrollo de un modelo turistico sostenible,
inclusivo y con arraigo territorial. En el caso de Yuriria, la
poblacién ha manifestado un creciente interés por invo-
lucrarse activamente en los procesos de planificacién y
toma de decisiones vinculados al turismo local.

Si bien la participacion ciudadana aun requiere mayor
fortalecimiento institucional y acompafiamiento desde
la gobernanza local, se han desarrollado acciones de
sensibilizacion comunitaria que han tenido resultados
positivos, incrementando el sentido de pertenencia y el
compromiso social. Un ejemplo destacado son los talle-
res de participacion ciudadana, donde distintos actores
locales han aportado ideas, preocupaciones y propuestas
para el desarrollo turistico del municipio.

Este involucramiento activo es esencial, ya que la ausencia
de participacién comunitaria en la gestion turistica puede
derivar en conflictos, exclusion o pérdida de control sobre
el territorio y su identidad. Por ello, el modelo adoptado
por Yuriria incorpora mecanismos de participacion como
condicion estructural para garantizar un turismo con legi-
timidad social, transparencia en la toma de decisiones y
beneficios compartidos.

Implicacién para el modelo: La participacion ciudadana
debe ser concebida como un componente estructural del
modelo turistico y no como una accion complementaria.

La toma de decisiones, el disefio de estrategias y la ges-
tion de los beneficios deben surgir de procesos delibera-
tivos inclusivos, que reflejen las prioridades y valores de
la poblacion local, esto implica un enfoque que promueva
la gobernanza local, el empoderamiento de los actores
sociales y el control comunitario del desarrollo turistico,
como lo establece el modelo de turismo comunitario.
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4.2.1.5. Vision de desarrollo
turistico sostenible y no masivo

De acuerdo con los diagndsticos participativos realizados
en el municipio, Yuriria ha definido una orientacion clara
hacia un modelo de desarrollo turistico no masivo, basa-
do en criterios de sostenibilidad, resiliencia y uso racional
del territorio. Esta vision se traduce en el rechazo a prac-
ticas extractivas o de sobre-explotacién turistica, que
puedan comprometer los recursos naturales, culturales
o sociales de la localidad.

El enfoque adoptado prioriza un desarrollo de bajo impac-
to, capaz de generar beneficios duraderos para la comu-
nidad local, preservar el entorno y mantener la capacidad
de carga del destino dentro de limites aceptables. Esta
perspectiva requiere la implementaciéon de un modelo
turistico alineado con los principios de sostenibilidad
ambiental, equidad econdmica y responsabilidad socio-
cultural, asi como con estrategias de gestion adaptativa
que fortalezcan la resiliencia territorial ante cambios o
presiones externas.

Implicacién para el modelo: Este componente orienta el
modelo hacia un enfoque centrado en la calidad, la rege-

neracion del territorio y la equidad social, en lugar de un
crecimiento turistico basado en volumen o rentabilidad
inmediata. La planificacion debe considerar limites eco-
I6gicos y socioculturales, asi como fomentar una oferta
turistica consistente con los principios de sostenibilidad,
gue genere beneficios justos, reduzca impactos negativos
y fortalezca la resiliencia del destino. Esto implica esta-
blecer mecanismos de control, monitoreo y mejora conti-
nua, con una vision a largo plazo orientada al bien comun,
para lo cual es indispensable adoptar un marco general
de turismo sostenible, que articule la conservacién am-
biental, la equidad econdmica y el respeto sociocultural.




4.3. JUSTIFICACION TECNICA DEL MODELO DE DESARROLLO TURISTICO PARA

YURIRIA PUEBLO MAGICO

La construccion del modelo de desarrollo turistico de
Yuriria Pueblo Magico parte del reconocimiento de cinco
componentes fundamentales del territorio: su entorno
natural, el patrimonio histérico y religioso, la cultura viva
y los oficios tradicionales, la participacion ciudadana y
la vision local de un desarrollo turistico sostenible y no
masivo. Estos elementos no solo expresan la vocacion
turistica del municipio, sino también sus condiciones y
limites estructurales, que requieren un modelo coheren-
te con las realidades sociales, culturales, econémicas y
ambientales del lugar.

Frente a este contexto territorial y social, se opta por la
adopcion de un modelo hibrido de desarrollo turistico,
estructurado a partir de tres enfoques reconocidos por
ONU Turismo como estrategias complementarias para
territorios con alta sensibilidad cultural, ambiental y co-
munitaria: el turismo comunitario, el turismo rural y el
turismo sostenible. Esta eleccién técnica se fundamenta
en la necesidad de implementar un modelo que garan-
tice un desarrollo turistico con arraigo local, orientado
al fortalecimiento de las capacidades comunitarias, con
bajo impacto ambiental y sociocultural, y con una distri-
bucion equitativa de los beneficios entre los actores del
territorio. La integracién de estos tres enfoques permite
construir una propuesta adaptada al perfil de Yuriria,
alineada con principios de sostenibilidad, participacion y
justicia territorial.

El modelo concibe al Turismo Comunitario como base
operativay social ya que activa a la gente, crea empleos,
y le da vida al destino. Al Turismo Sostenible como
marco regulador y ético ya que ya que evita el deterioro
y promueve equidad y al Turismo Rural como Identidad
Territorial mediante la cual se aprovecha el entorno agri-
cola, los paisajes, los pueblos cercanos y las tradiciones
locales para potenciar la oferta actual, partiendo de lo
que diferencia a Yuriria de otros destinos.

Figura 4.3. Elementos del modelo de Desarrollo Turistico de Yuriria Pueblo Magico

TURISMO COMUNITARIO

Como base operativa y social

TURISMO RURAL

Como identidad territorial
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4.3.1 Componentes
estratégicos del modeloy
definicion de enfoques

Si bien los modelos de turismo comunitario, rural y
sostenible comparten un conjunto de componentes
estratégicos comunes, (como la participaciéon local, la
valorizacion cultural, la sostenibilidad ambiental o la
distribucion de beneficios), es importante sefialar que
cada modelo los interpreta, prioriza y aplica de manera
distinta. La diferencia radica en el enfoque operativo, el
nivel de profundidad técnica y el matiz politico-social que
cada uno imprime a esos componentes.

Por ejemplo, mientras que la gobernanza local es
compartida como principio por los tres enfoques, en el
modelo comunitario se asume como eje estructural bajo
control colectivo, en el modelo rural se articula a través
de actores productivos del territorio, y en el modelo
sostenible se plantea como una gobernanza multiactor

y regulada por criterios técnicos. Lo mismo sucede con
componentes como la cultura, el patrimonio, la gestion
territorial o la comercializacién: su significado y su imple-
mentacion varian segun el modelo base.

Por esta razon, el modelo hibrido propuesto en el presen-
te programa no replica mecanicamente los tres enfoques,
sino que articula de forma complementaria sus com-
ponentes estratégicos, seleccionando de cada uno las
directrices, principios o metodologias mas pertinentes
para responder a las condiciones y prioridades de Yuriria.
Este proceso de seleccién se realiza tomando como
base los cinco componentes primarios identificados
en el territorio (entorno natural, patrimonio, cultura
viva, participacion y vision sostenible). Asi, el modelo
turistico resultante no solo esta alineado con marcos
internacionales, sino que esté contextualizado, adaptado
y disefiado para garantizar coherencia entre diagnéstico,
estrategia y accion.

A continuacion se presentan los componentes estraté-
gicos compartidos entre los tres modelos base (turismo

Tabla 4.3. Enfoques de componentes estratégicos de los Modelos de Desarrollo Turistico — ONU - Turismo

sostenible, turismo rural y turismo comunitario) y la ma-
nera en que cada enfoque los interpreta y aplica dentro
de su estructura conceptual. Esta comparacion permite
identificar similitudes, diferencias y matices propios de
cada modelo, lo cual resulta clave para el disefio de un
modelo hibrido y contextualizado para Yuriria.

Al finalizar esta revisién comparativa, se puntualiza cual
es el enfoque adoptado por el Plan Municipal de Desarro-
llo Turistico de Yuriria para cada componente estratégico,
seleccionando aquel que, por su orientacion, profundidad
o aplicabilidad, mejor responde a los cinco componentes
territoriales definidos previamente y al perfil del munici-
pio. Esta seleccion no implica una adopcion total de un
modelo, sino una integracion critica y funcional de sus
elementos mas pertinentes. En consecuencia, cada com-
ponente del modelo de Yuriria incorpora el enfoque que
mejor se adapta a la realidad local, asegurando que las
acciones turisticas estén orientadas de manera precisa
hacia el aprovechamiento sostenible, la inclusion social y
la valorizacion del territorio.

Enfoque principal
Componente . . _ .
X Turismo Comunitario Turismo Rural Turismo Sostenible adoptado por el Modelo
Estratégico 2
de Desarrollo de Yuriria
1. Gobernanza Gestion colectiva por la comunidad. Liderazgo de actores rurales Gobernanza colaborativa entre Tising Saatiniits
Local Organos de decision propios. (productores, pequenos empresarios). sectores: publico, privado y social.
2. Identidad ki .
Centro del modelo: revaloracion cultural | Se integra como parte del entorno rural, Se protege, pero puede no ser el eje )
Culturaly ; it = . = Turismo Rural
o viva. ligado a formas de vida tradicionales principal.
Patrimonio 2
b sdes Territorialidad comunitaria; baja escala; Uso del paisaje, suelos agricolas. Criterios ambientales en toda la cadena
Territorio y 2 b 8 ’ A Turismo comunitario
: 3 conservacion. bosques y rutas. turistica.
\Medlo Ambiente )
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Tabla 4.3. Enfoques de componentes estratégicos de los Modelos de Desarrollo Turistico — ONU - Turismo

Componente
Estratégico

Turismo Comunitario

Turismo Rural

Turismo Sostenible

Enfoque principal
adoptado por el Modelo

de Desarrollo de Yuriria

4, Economia Local y
Distribucion de
Beneficios

Beneficio directo y equitativo dentro
de la comunidad.

Diversificacion econdmica rural
(agricultura + turisma).

Generacidn de empleo y cadenas de
valor sostenibles.

Turismo sostenible

5. Capacitacion y

Clave para la autogestion turistica.

Formacidn técnica, productiva y

Profesionalizacion del sector en

Turismo rural

Impactos

social y ambiental.

familiar.

ecoldgica, inclusion, equidad.

Autonomia turistica. sostenibilidad.
6. Diselo de Participativas, culturales, Agroturismo, naturaleza, cocina rural Experiencias con bajo impacto
Experiencias ! ’ ' pe ) 40 imp Turismo comunitario
L significativas. vida del campo. ambiental y cultural.
Turisticas
A escala humana, ecoldgica, Alojamiento rural (cabafias, casas, Eficiencia energética, manej
7. Infraestructura . og ot . [_ i . a€ o da Turismo Sostenible
comunitaria. estancias), servicios basicos. residuos, accesibilidad.
8. Comercializacidn Redes de comercio justo, canales Turismo nacional y de cercania; Diversificacion de mercados, Turismo Comunitario
I
¥ Mercados alternativos. agroturismo y experiencias locales. plataformas sostenibles y éticas.
9. Tecnologia y Uso limitado, centrado en promociony | Herramientas basicas para promover Integracion de tecnologia para Turismo Sostenible
Digitalizacién reservas simples. productos y agroturismo. monitoreo, promocidn y gestion.
10. Evaluacion de Evaluacién comunitaria: cultural, Impactos en territorio y economia Indicadores formales: huella

Turismo Sostenible

La seleccién del enfoque mas pertinente para cada componente estratégico permite configurar un modelo turistico integral y adaptado a la realidad de Yuriria, que aprovecha las
fortalezas especificas de los tres enfoques analizados. Esta integracion no responde a una légica rigida ni uniforme, sino a una articulacion estratégica de elementos diferenciados,
donde cada componente del modelo responde a una necesidad especifica del territorio y contribuye al cumplimiento de los objetivos sociales, culturales, ambientales y econémicos

del programa.
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El resultado es un modelo hibrido, contextualizado y operativamente coherente, que combina la centralidad de la comunidad (turismo comunitario), la identidad territorial produc-
tiva (turismo rural) y el marco técnico y ético de sostenibilidad (turismo sostenible), asegurando asi que las acciones futuras se desarrollen en consonancia con las capacidades
locales, el patrimonio existente y la vision de desarrollo turistico no masivo que el municipio ha definido.

Figura 4.4. Modelo de Desarrollo Turistico Yuriria Pueblo Magico

Evaluacién de impactos Gobernanza local
Tecnologia y Identidad cultural
digitalizacion y patrimonio

YURIRIA

Comercializacién Modelo de Uso del territorio
y mercados desarrollo y medio ambiente
turistico
Infraestructura Economia local y

distribucién debeneficios

Diseno de experiencias turisticas Capacitacion y autonomia
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4.4. PRINCIPIOS DEL MODELO DE DESARROLLO TURISTICO

El modelo de desarrollo turistico propuesto para Yuriria Pueblo Magico se construye a partir de una integracion estratégica de enfoques provenientes de los modelos de turismo
comunitario, turismo rural y turismo sostenible y en funcién de su grado de pertinencia frente a los componentes territoriales y sociales previamente identificados. Esta integracion

se organiza en tres bloques que estructuran el modelo:

|. Base operativa y social con enfoque de
Turismo Comunitario

Este enfoque sitla a la comunidad como agente central
del desarrollo turistico, garantizando su participacion
activa en la gestién del territorio, la construccion de
experiencias significativas y el control de los beneficios
econdmicos y culturales.

Los principios rectores del modelo derivados de este
enfoque son:

1. Gestion comunitaria del territorio y del medio am-
biente, con énfasis en una escala de intervencion
baja, el respeto a la territorialidad local y la conser-
vacion de los recursos naturales y culturales desde la
perspectiva comunitaria.

2. Disefio participativo de experiencias turisticas,
centradas en contenidos culturales, simbdlicos y
educativos, que reflejan la identidad colectiva y las
expresiones vivas del territorio, y que fortalecen el
arraigo local.

3. Comercializacion mediante redes éticas y canales
alternativos, priorizando la venta directa, el turismo
de cercania, las plataformas solidarias y los circuitos
de comercio justo que posicionan al Pueblo Magico
como un destino auténtico y con compromiso social.

Il. Marco regulador y ético basado en el Tu-
rismo Sostenible

Este bloque aporta el marco técnico, normativo y de pla-
nificacion estratégica, orientado a garantizar el equilibrio
entre el desarrollo turistico, la conservacién ambiental, la
inclusién social y la viabilidad econdmica a largo plazo.

Los principios que lo estructuran son:

1. Gobernanza colaborativa con participacion articulada
de los sectores publico, privado, académico y social,
que asegure la transparencia, corresponsabilidad y
sostenibilidad institucional del modelo.

2. Fortalecimiento de la economia local mediante la
generacion de empleo digno, el impulso al empren-
dimiento local y la construccion de cadenas de valor
sostenibles e inclusivas.

3. Infraestructura turistica orientada a la sostenibilidad,
basada en criterios de eficiencia energética, accesi-
bilidad universal, gestion responsable de residuos y
armonia con el entorno construido y natural.

4. Incorporacion de tecnologias aplicadas a la gestion
turistica, incluyendo herramientas para el monitoreo
de flujos, la promocion responsable y la toma de
decisiones basadas en datos.

5. Evaluacion sistematica de impactos, mediante el uso
de indicadores formales y verificables que permitan
monitorear dimensiones clave como la huella eco-
I6gica, la inclusién social, la equidad territorial y la
percepcién comunitaria.

I1l. Identidad territorial con enfoque de Tu-
rismo Rural

Este componente otorga al modelo un anclaje en la vida
rural, sus tradiciones productivas, su entorno agricola y
sus formas de organizacion comunitaria. Reconoce el
valor del paisaje cultural y de las practicas rurales como
elementos distintivos del destino.

Los principios derivados de este enfoque son:

1. Integracién del patrimonio y la cultura como parte
inseparable del entorno rural, reconociendo su valor
cotidiano, simbdlico y funcional en la vida de las
comunidades, y promoviendo su activacion desde el
respeto a las formas tradicionales.

2. Capacitacion con enfoque técnico-productivo, que
fortalezca las competencias locales en turismo, ges-
tion de recursos, hospitalidad y actividades comple-
mentarias, contribuyendo a la autonomia operativa
de las comunidades involucradas.

Estos principios definen el marco estratégico que guiara
la implementacion del Modelo de Desarrollo Turistico de
Yuriria Pueblo Méagico. Su integracién diferencial permite
una aplicaciéon adaptada al territorio, justa y sostenible,
alineada con los valores del municipio, su vocacion turis-
tica y los lineamientos de la Estrategia Nacional para el
Fortalecimiento de Pueblos Méagicos 2025 y ONU Turismo.
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4.5. ALINEACION CON LA ESTRATEGIA NACIONAL PARA EL FORTALECIMIENTO DE
PUEBLOS MAGICOS 2025: EJES DE DESARROLLO TURISTICO LOCAL

En concordancia con los lineamientos establecidos por
la Estrategia Nacional para el Fortalecimiento de los
Pueblos Magicos 2025, el presente plan adopta los cinco
ejes de desarrollo turistico propuestos a nivel nacional
como plataforma estructural para la implementacion del
Modelo de Desarrollo Turistico de Yuriria Pueblo Mégico.

Esta alineacion estratégica permite que los principios,
componentes y directrices del modelo hibrido propuesto,
basado en los enfoques de turismo comunitario, rural y
sostenible, se articulen de manera operativa con cada
eje, asegurando que las acciones a desarrollar respondan
directamente a los objetivos especificos definidos en la
politica publica nacional.

De esta forma, los ejes de desarrollo turistico local asu-
midos por Yuriria no solo organizan la intervencion en tér-
minos programéaticos, sino que funcionan como vehiculos
para la aplicacion territorial del modelo, garantizando una
cobertura integral de sus dimensiones clave: gobernanza,
sostenibilidad, identidad, economia local, calidad del ser-
vicio, innovacioén y acceso a mercados.

Previo al andlisis de alineacion entre los principios del
modelo y los ejes estratégicos, se presentan los objetivos
especificos definidos por este programa para cada eje,
los cuales fueron construidos con base en los lineamien-
tos de la Estrategia Nacional para el Fortalecimiento
de los Pueblos Magicos 2025 y adaptados al contexto
local de Yuriria. Estos objetivos constituyen el marco
de referencia que guia la implementacion operativa del
modelo y aseguran que cada eje contribuya de manera
clara al cumplimiento de la vision de desarrollo turistico
del municipio.

En los apartados siguientes se detallara como cada eje
estratégico se relaciona directamente con los principios
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del modelo adoptado y cémo, a partir de dicha relacion,
se podran disefiar acciones puntuales y coherentes que
impulsen el desarrollo turistico sostenible, inclusivo y con
identidad territorial en Yuriria.

Objetivos del programa
alineados a los ejes
estratégicos

1. Eje 1: Planeacion y desarrollo sostenible Consolidar
al turismo como motor de desarrollo econémico, social,
cultural y ambiental del municipio, mediante una plani-
ficacion integral del territorio y la gestion responsable
de los recursos turisticos, garantizando su conservacion,
aprovechamiento equilibrado y sostenibilidad a largo
plazo.

2. Eje 2: Inversion, infraestructura y equipamiento:
Fortalecer la infraestructura turistica y el equipamiento
urbano de Yuriria bajo criterios de accesibilidad, sos-
tenibilidad, funcionalidad y dignificacion del espacio
publico, asegurando condiciones adecuadas para la ex-
periencia del visitante y el bienestar de la poblacion local.

3. Eje 3: Capacitacion, profesionalizacion y mejora
continua: Impulsar la formacion y profesionalizacion
del capital humano turistico mediante procesos de
sensibilizacion, certificacion y fortalecimiento de capa-
cidades, con el fin de elevar la calidad de los servicios,
consolidar competencias locales y fomentar el turismo
como herramienta de desarrollo integral.

4. Eje 4: Promocion y publicad integral: Posicionar
a Yuriria como un destino turistico sostenible y con
identidad propia, a través de estrategias de promocién

nacional e internacional que destaquen su riqueza na-
tural, cultural y patrimonial, fortaleciendo su imagen y
visibilidad en mercados clave.

5. Eje 5: Comercializacion y digitalizacion: Proyectary
dinamizar la oferta turistica de Yuriria mediante estrate-
gias de comercializacion innovadoras y herramientas
digitales, que faciliten el acceso a los productos y
servicios del destino, incrementen su competitividad y
promuevan su reconocimiento como Pueblo Mégico.

A continuacion, se presenta la matriz de alineacion entre
los principios o componentes del Modelo de Desarrollo
Turistico de Yuriria Pueblo Méagico y los cinco ejes es-
tratégicos establecidos en la Estrategia Nacional para
el Fortalecimiento de los Pueblos Magicos 2025. Esta
herramienta permite visualizar de manera estructurada
como el modelo hibrido propuesto, basado en enfoques
de turismo comunitario, rural y sostenible, se articula
funcionalmente con el marco nacional de politica publi-
ca, garantizando asi que la planeacién local no solo sea
pertinente al contexto territorial, sino también coherente
con los lineamientos federales.

Esta alineacion constituye la base técnica para disefiar
acciones, proyectos y mecanismos de evaluacion que
respondan tanto a los principios del modelo como a los
objetivos de cada eje estratégico.



Tabla 4.5. Alineacion de componentes del modelo con ejes estratégicos

ESTRATEGICOS DEL MODELO

COMPONENTES

DESCRIPCION

Eje1

Eje 2

Eje 3

Ejed

Eje5

Gestion comunitaria del Promueve la gestion descentralizada y participativa del uso turistico del territorio,

territorio fortaleciendo la autonomia local.

Disefio participative de Construccion colectiva de productos turisticos con sentido cultural y arraigo social,
experiencias con identidad integrando identidad territorial.

Comercializacién con redes Fomenta modelos de comercializacién alternatives y comercio justo, con
éticas y canales alternativos protagonismo de actores locales.,

Gobernanza colaborativa Establecimiento de esquemas de coordinacidn publico-privadasocial para la toma de — - — _
multiactor decisiones turisticas,
Economia local y cadenas de Impulso de cadenas de suministro y valor integradas, con inclusion de productores y . - '
valor sostenibles prestadores de servicios locales.
Infraestructura turistica Disefio y adecuacion de infraestructura con criterios de sostenibilidad ambiental,

sostenible y accesible accesibilidad universal y eficiencia.

Tecnologia aplicada a la Uso de tecnologias para el monitoreo, difusion y control de la actividad turistica,

gestion y promocion turistica basada en evidencia.

Evaluacion formal de impactos
e indicadores de sostenibilidad

Patrimonio e identidad

integrados al paisaje y vida
rural

Aplicacion de herramientas e indicadores para evaluar impactos ambientales,

economicos, sociales y culturales,

Integracion del patrimonio material e inmaterial al desarrollo turistico desde la
cotidianidad y tradicion rural,

(<

Q

<)

Q

<

<

LN

Capacitacion técnicay
autonomia local

Formacidn enfocada en competencias productivas, técnicas y de autogestidn
comunitaria para el desarrollo turistico.

(<]

En los apartados siguientes se detallara como cada eje estratégico se relaciona directamente con los principios del modelo adoptado y cémo, a partir de dicha relacion, se podran
disefiar acciones puntuales y coherentes que impulsen el desarrollo turistico sostenible, inclusivo y con identidad territorial en Yuriria.
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Alineacion con los instrumentos de planeacion

Con el propésito de garantizar la coherencia entre los instrumentos de planeacion, para la formulacion del Plan Municipal de Desarrollo Turistico Sostenible de Yuriria, se tomaron
en consideracion los objetivos establecidos en el Programa de Gobierno Municipal 2024-2027 (PGM), el Plan Estatal de Desarrollo 2050 (PED), el Programa Estatal de Turismo
2025-2030 (PET), la Estrategia Nacional para el Fortalecimiento de los Pueblos Magicos 2025 (ENFPM) y el Programa Sectorial de Turismo 2025-2030 (PROSECTUR). Asimismo, se
presenta la alineacion con los Objetivos del Desarrollo Sostenible, de modo que los objetivos del Programa puedan contribuir a los compromisos asumidos por México en el marco

de la Agenda 2030.

Tabla 4.6. Alineacion con los instrumentos de planeacion

Objetivo PMDTS

Yuriria

PGM
2024-2027

Objetivos
PED 2050

PED 2050

Estrategias PED 2050

PET
2025-2030

ENFPM
2025

PROSECTUR
2025-2030

0Obj. 1 Consolidar al
turismao como motor de
desarrollo econdmico,
social, cultural y
ambiental del
municipic, mediante una
planificacion integral del
territorio y la gestién
responsable de los
recursos turisticos,
garantizando su
conservacion,
aprovechamiento
equilibrado y
sostenibilidad a largo
plazo,

L

Obj. 1.1
Incrementar el
empleo dentro
del municipio.
Obj. 1.2
Fortalecer e
innovar las
VOCACiones
economicas
del municipio,
Obj. 1.4
Promover la
CONServacion
de la
sostenibilidad
del municipio,

2.2 Fortalecer el
desarrollo
econdmico de la
entidad con visidn
sustentable,

2.4 Impulsar el
turismo sustentable
en la entidad.

5.1 Asegurar la
sustentabilidad

ambiental v [a
proteccion de la
hiodiversidad del
estado de
Guanajuato.

2.2.6 Impulso a la economia circular y
el uso eficiente de los recursos como
motor del crecimiento.

2.4.1 Fortalecimiento de las vocaciones
turisticas regionales de la entidad.

2.4.3 Articulacion y desarrollo de la
cadena turistica en la entidad con
enfoque sustentable.

5.1.1 Fortalecer la proteccidn,
consenvacion y restauracion de la
biodiversidad y los servicios
ecosistémicos.

0bj. 1.1 Impulsar
la competitivicad
del sector turistico
del estado de
Guanajuato.

0Obj. 1.2 Fomentar
el turismo
sostenible en los
municipios del
estado de
Guanajuato.

0bj. 1 Contribuir a
la preservacion
del espacio
turistico y el
patrimanio
cultural y natural
de las localidades
mediante una
adecuada
planeacidn
turistica,

0Obj. 1 Fomentar
el desarrollo
regional y
comunitario en
dreas menos
desarrolladas.

0bj. 5 Promover
la sostenibilidad
en destinos y
producto
turisticos en el
territorio nacional.

0DS 8. Promover el
crecimiento econdmico
inclusivo v sostenible, el
empleo y el trabajo decente
para todos.

0DS 11. Lograr que las
ciudades y los
asentamientos

humanos sean inclusivos,
Seguros, resilientes y
sostenibles,

0DS 12. Garantizar

modalidades de consumo
y produccion sostenibles.
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Tabla 4.6. Alineacion con los instrumentos de planeacion

Objetivo PMDTS

Yuriria

PGM
2024-2027

Objetivos
PED 2050

PED 2050

Estrategias PED 2050

PET
2025-2030

PROSECTUR
2025-2030

Ohj. 2.1 - g
2.4.4M ! tividad del -
Obj. 2 Fortalecer la Armonizary 2A. Impulsar el taj?m_r adoc:mﬂ-:: el L 0Obj. 2 Contribuir a
infraestructura turisticay | sficientar la turismo sustentable | Sector turistico del estado. lamejorade la
A en la entidad. ifusid it I
el equipamiento movilidad integral L 5.4.5 DIIIJ'?-IDI'I. prmeo_c:mn ',r infragstructura de 0DS 9. Industria,
urbano de Yuriria bajo de Yuriria 5.4 Desarrcllar conservacidn del patrimonio cultural, OBJ. 1.2 Foment accesibilidad y Obj. 2 Promover | . iéne
et . ' et : . P i mentar : .
criterios de accesibilidad, Obi. 2.2 Meiorar e territorios, ciudades | urbano y arquitectdnico con enfoque ol burismo 0N perspectiva la atraccion de I
sostenibilidad, ) . & . | I y comunidades incluyente. B \ de género, el inversiones en
o incrementar la sostenible en los o i i
funcionalidad y e sustentables y 5.5.1 Movilidad activa con accesibilidad | - .o equipamiento infraestructura GIDS 11. Lograr que las
dignificacidn del espacio resilientes. universal > urbano y turistico, | turisticaen Eidee d=
i urbana dE'l : EStadU dE amtamientﬂs humanm
puablico, asegurando . 5.5 Lograr una 553 » . ) a través de estados y . .
o municipio. .3 Promocion de los sisternas de Guanajuato, . Ao sean inclusivos, seguros
condiciones adecuadas maovilidad A espacios MUnICIpios. g
e Obj. 2.3 Mejorare L L Ll R S ST : resilientes y sostenibles.
para la experiencia del incluyente, seguray | i o funcionales,
- _ incrementar los vente, ¥ | intermunicipal de acuerde con las )
visitante y el bienestar de tabl | e g sostenibles e
” . sustentable parala | condiciones de cada municipio y del ) )
la poblacion local. VLIS poblacién. tad inclusivos.
plblicos, el
Obj. 3 Impulsar la
formacion y ) 1.3 Incrementar el :
profesionalizacion del Obj. 1.2 nivel educativo y 1.3.4 Desarrollo de un nueve modelo QDS 4. .li?ar.anllza.r s
capital humano turistico | Fortalecer e significadode los | educativo integral, personalizado, S LT T L
mediante procesos de innovar las aprendizajes. adaptativo y pertinente a los equitativa de calidad y
sensibilizacion, vocaciones AP requerimientos del futuro Obj. 1.1 Impulsar | Obj. 3 Fortalecer | Obj. 4 promover oportunidades
- . r r ’ ) e
certificacion y econdmicas del - - B A _— la competitividad | la formacidnde | Incrementar la de aprendizaje
i e 5 @M =] 4 rofesionalizacion y capacitacion L .
fortalecimiento de MURICIRO. ) P ycap del sector turistico | los actores locales | competitividad e | Permanente para todos.
capacidades, con el fin i i calidad acordes a a | de talento humano de acuerdo con (as del estado de del sector innovacidn en el
pac T Obj. 1.3 Vincular demanda de la necesidades actuales y futuras de . o o 0DS 8. Promover :3!
de elevar la calidad de la educacidn ala Guanajuato, turistico. sector turistico. crecimiento ecandmico

los servicios, consolidar
competencias locales y

fomentar el turismo

como herramienta de

desarrollo integral.

economia del
municipioy de la
region.

nueva era laboral.

2.4 Impulsar el
turismo sustentable
en la entidad.

Guanajuato.

2.4.4 Mejorar la competitividad del
sector turistico del estado.

inclusivo y sostenible, el
empleo y el trabajo
decente para todos.
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Tabla 4.6. Alineacion con los instrumentos de planeacion

Objetivo PMDTS
Yuriria

PGM
2024-2027

Objetivos
PED 2050

PED 2050

Estrategias PED 2050

PET
2025-2030

PROSECTUR
2025-2030

Obj. 4 Posicionar a
Yuriria como un desting
turistico sostenible y con
identidad propia, a

2.4 Impulsar el

turismo sustentable

en la entidad.

3.6 Incrementar la

2.4.1 Fortalecimiento de las vocaciones
turisticas regionales de la entidad.

Obj. 4
Incrementar la
competitividad e

0DS 8. Promover el
crecimiento econdmico
inclusivo y sostenible, el
empleo y el trabajo
decente para todos.

. Obj. 1.2 2.4.2 Diversificacion de la oferta turistica | gbj, 2.1 Obj. 4 Posicionar | . :

través de estrategias de F :t i presencia de deles For]talec& a lc{s —— innowacion en el 0DS 11. Lograr que las

: ) ortalecer e ) tado, r a ueblos et i
promocion nacional e innovar las Guanajuato en &l o . romodisn Migioos como sector turistico. ciudades y los
internacional que ) ambito nacional e 3.6.1 Institucionalizacion de la politica | P . Y X E, Obj. 6 Fomentar asentamientos humanos

. Vocaciones i . de internacionalizacidon de Guanaj_uatn.r comercializacion destinos ) N B . N
destaquen su riqueza . internacional. o . la diversificacion | Sean inclusivos,
L cultural econdmicas del 5.4.5 Difusion. proteccion turistica de nacionales e -
ot e A municipio. 5.4 Desarrollar ) ién I:Iip! = i e Guanajuato. internacionales. | %€ mercadus ¥ seguros, resilientes y
P mu_mal. _ territorios, ciudades | SCNeENVAcion del patrimonio cutturel, destinos turisticos | sostenibles.
forfarlr.llcllendu su imagen v comunidades !.lrb:ann y arquitectdnico con enfoque en el territorio 0DS 12, Garantizar
y visibilidad en mercados sustentables y incluyente. nacional. modalidades de
clave. resilientes, consumo y produccion
sostenibles.
Obj. 3 Desarrollar
QDS 8. Promower el

Obj. 5 Froyectary |a politica y imiento ol
dinamizar la oferta 2.4.3 Articulacion y desarrollo de la Obj. 2.1 gobernanza Crecimiento Econemico
turistica de Yuriria Obj. 1.2 2-"{ Impulsar el e It =n 2 et con S G ruristica. inclusivo y snsten.lble, el
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4.6. ESTRATEGIAS PARA EL

Tras haber establecido la alineacion entre los principios
del Modelo de Desarrollo Turistico de Yuriria Pueblo
Magico y los cinco ejes estratégicos de la Estrategia Na-
cional para el Fortalecimiento de Pueblos Magicos 2025,
en este apartado se presentan de forma estructurada las
estrategias operativas y acciones clave que permitiran
llevar a cabo dicha articulacion en el territorio.

Estas estrategias han sido disefiadas bajo un enfoque
integral y multisectorial, organizadas por eje y agrupadas
segun los componentes estratégicos del modelo hibrido
propuesto para Yuriria Pueblo Magico (comunitario,
rural y sostenible). Cada grupo de acciones responde a
los objetivos especificos de cada eje y busca garantizar
que el modelo se exprese no solo en términos concep-
tuales, sino en propuestas concretas de intervencion
local, culturalmente pertinentes, técnicamente viables
y socialmente equitativas. La matriz que se presenta a

DESARROLLO TURISTICO LOCAL

continuacion constituye el plan operativo de referencia
para la implementacién del programa, asegurando que
cada principio del modelo se traduzca en acciones con
enfoque territorial, impacto medible y coherencia con la
politica turistica nacional.

La matriz de estrategias presentada constituye una hoja
de ruta estructurada para la implementacion operativa
del modelo de desarrollo turistico de Yuriria, garantizan-
do su coherencia con los principios rectores del enfoque
comunitario, rural y sostenible adoptado en el presente
programa.

Cada conjunto de acciones ha sido formulado no solo
en funcién de los objetivos de los ejes estratégicos na-
cionales, sino también en correspondencia directa con
los atributos del territorio, la vision de desarrollo local
y los procesos participativos realizados con actores co-

munitarios. Esto permite asegurar que las intervenciones
proyectadas:

» Se basen en una planificacion con arraigo territorial.
+ Generen valor econémico distribuido y equitativo.
» Fortalezcan la identidad cultural y la cohesion social.

- Contribuyan a la sostenibilidad ambiental y la resi-
liencia turistica.

En conjunto, estas estrategias operan como dispositivos
de transformacion local, que vinculan la planeacion con
la accion, y colocan ala comunidad de Yuriria en el centro
de la gestion turistica.

Eje 1: Planeacion y desarrollo sostenible

Objetivo: Consolidar al turismo como motor de desarrollo econdmico, social, cultural y ambiental del municipio, mediante una planificacion integral del territorio y la
gestion responsable de los recursos turisticos, garantizando su conservacion, aprovechamiento equilibrado y sostenibilidad a largo plazo.

Componente: Gestion comunitaria del territorio

Estrategias

1.1 Implementar un esquema de planeacion participativa que integre a barrios, comunidades, prestadores de servicios y ciudadania en la toma de decisiones sobre
el uso, preservacion y aprovechamiento del territorio turistico. Este modelo debe fortalecer el tejido social y garantizar que las decisiones respondan a los intereses
comunitarios y al desarrollo sostenible del Pueblo Magico.

1.2 Creacion del Plan de Manejo del Centro Histérico con Manual de Imagen Urbana donde se delimiten zonas de valor patrimonial, cultural y paisajistico.
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1.3 Establecer mecanismos efectivos para incorporar la voz y vision de las comunidades rurales y barrios en la definicion de politicas de uso del suelo con vocacion
turistica, garantizando una planificacién equitativa, sostenible y sensible a las realidades locales.

1.4 Promover la creacion y fortalecimiento de comités comunitarios de turismo que actlien como instancias locales de co-gestion del territorio y sus recursos, fomen-
tando la corresponsabilidad ciudadana, la inclusion de saberes locales, y la vigilancia comunitaria sobre las actividades turisticas desde una perspectiva sostenible y
participativa.

Componente: Disefio participativo de experiencias con identidad

Estrategias

1.5 Facilitar procesos de co-creacion colectiva para el disefio de productos turisticos con identidad, que integren elementos culturales, simbdlicos y del paisaje rural,
fomentando la apropiacion comunitaria y la innovacion desde los saberes locales.

1.6 Disefiar y publicar un catalogo de experiencias turisticas comunitarias, como rutas gastronomicas, talleres artesanales, vivencias campesinas o senderismo interpre-
tativo, mediante procesos colaborativos con portadores culturales y actores locales.

1.7 Realizar un mapeo cultural del territorio a través de talleres comunitarios donde se identifiquen lugares significativos desde la memoria colectiva, los valores simbo-
licos y los afectos locales, como base para futuras rutas y procesos de planificacion turistica con sentido territorial.

Componente: Gobernanza colaborativa multiactor

Estrategias

1.8 Impulsar la firma de convenios de colaboracién entre el municipio de Yuriria y dependencias estatales y federales para coordinar politicas publicas, programas e in-
versiones relacionadas con el turismo. Esto permitird unificar esfuerzos, optimizar recursos y alinear el desarrollo turistico local con las estrategias regionales y nacionales.

1.9 Disefiar y promover actividades turisticas incluyentes que garanticen la participacion equitativa de comunidades vulnerables y personas con discapacidad, tanto
como visitantes como actores del ecosistema turistico, asegurando condiciones de accesibilidad universal, equidad e integracion sociocultural.
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1.10 Creacién del Consejo Turistico Ciudadano-Municipal de Yuriria, como espacio permanente de didlogo, coordinacion y planeacion compartida entre la ciudadania,
prestadores de servicios, comunidades y gobierno local, para alinear necesidades, propuestas e implementacién del desarrollo turistico sostenible.

1.11 Establecer una red de comunicacion preventiva y agil entre actores turisticos, autoridades y servicios de emergencia, que facilite la deteccion, reporte y atencion
oportuna de riesgos en contextos turisticos.

1.12 Establecer protocolos formales de coordinacion interdepartamental dentro del municipio de Yuriria para mejorar la implementacion de politicas y proyectos tu-
risticos. Esta accion busca garantizar una gestion coherente, eficiente y transversal entre las distintas areas municipales cuyas competencias impactan en el desarrollo
turistico local, fortaleciendo la gobernanza institucional desde lo operativo.

1.13 Disefiar e implementar un sistema municipal que permita canalizar, atender y dar seguimiento a quejas, sugerencias, incidentes y reportes relacionados con los
servicios turisticos en Yuriria. Este sistema debe incluir una linea telefénica directa y una via digital accesible, para fortalecer la confianza ciudadana y de los visitantes,
garantizando la seguridad, la calidad en el servicio y la protecciéon de derechos.

1.14 Fortalecer las capacidades institucionales y comunitarias para ofrecer atencion oportuna, servicios de auxilio turistico, protocolos sanitarios y condiciones de bien-
estar fisico y emocional para los visitantes, prestadores de servicios y habitantes del destino. Esta estrategia busca consolidar un modelo integral de seguridad turistica
con perspectiva de salud, inclusion y prevencion de riesgos.

1.15 Disefiar e implementar una campafa de educacion ambiental, en colaboracién con la comunidad, instituciones educativas y especialistas técnicos, que sensibilice
sobre la riqueza natural de Yuriria mediante la instalacion de sefialética interpretativa en sitios turisticos, enfocada en flora, fauna y ecosistemas locales.

Componente: Economia local y cadenas de valor sostenibles

Estrategias

1.16 Fortalecer el ecosistema econémico local mediante el impulso a emprendimientos turisticos comunitarios, con énfasis en la participacion de mujeres, jovenes y
colectivos organizados, buscando fomentar la economia social y solidaria como motor del desarrollo turistico, articulando actividades productivas tradicionales (como la
agricultura, artesania, gastronomia y servicios) con el turismo, y generando cadenas de valor sostenibles, inclusivas y resilientes.

1.17 Establecer mecanismos de vinculacién directa entre productores locales (agricolas, artesanales, gastronémicos) y los prestadores de servicios turisticos para
integrar sus productos en experiencias, recorridos, mercados y espacios gastronomicos.
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1.18 Crear la Reserva comunitaria de saberes para el turismo: Crear un banco comunitario de conocimientos, habilidades y expresiones culturales que pueden formar
parte del turismo, gestionado por la propia comunidad como patrimonio vivo para el disefio de experiencias.

Componente: Tecnologia aplicada a la gestién y promocion turistica

Estrategias

1.19 Desarrollar una plataforma digital municipal que funcione como sistema de informacion turistica centralizado, de acceso abierto, y en constante actualizacion,
permitiendo integrar y difundir rutas, atractivos, servicios turisticos, calendario de eventos, agenda cultural y actividades en el Pueblo M&gico de Yuriria.

1.20 Disefiar e implementar herramientas tecnoldgicas que permitan al visitante acceder a informacion relevante, cultural e interactiva sobre el patrimonio y la oferta
turistica de Yuriria, fortaleciendo el sentido de identidad, apropiacion y disfrute del destino.

Componente: Evaluacion formal de impactos e indicadores de sostenibilidad

Estrategias

1.21 Implementar un sistema integral de indicadores que permita evaluar el desempefio del destino en términos ambientales, sociales, econémicos y culturales,
adaptado a las caracteristicas y prioridades del Pueblo Magico de Yuriria.

1.22 Aplicar el Modelo de Sustentabilidad Turistica del Estado de Guanajuato (MSTEG) como herramienta orientadora de la planeacion, monitoreo y mejora continua
del desarrollo turistico de Yuriria. Este modelo considera cinco dimensiones clave (econdmica, sociocultural, ambiental, de gestion y de percepcién) y su implementacion
permitira integrar estos enfoques de forma transversal en todas las politicas, proyectos y acciones del destino.

1.23 Promover la incorporacién de herramientas sencillas, accesibles y adaptadas al contexto local que permitan a emprendimientos comunitarios y microempresas
turisticas autoevaluar su desempefio en términos de sostenibilidad ambiental, inclusién social, calidad de servicios y viabilidad econémica. Esto permitira identificar areas
de mejora, fortalecer capacidades locales y orientar acciones hacia una mejora continua, alineada con los principios del turismo sostenible.
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Componente: Patrimonio e identidad integrados al paisaje y vida rural

Estrategias

1.24 Establecer el reconocimiento, la proteccién y la integracion del patrimonio cultural tangible e intangible como un eje estructurante en la planificacion turistica del
municipio de Yuriria.

1.25 Establecer un marco de actuacion turistica que garantice el respeto, la visibilidad y la valorizacion de los modos de vida campesinos, celebraciones tradicionales

y entorno rural como expresiones vivas del patrimonio. Las actividades turisticas deberan incorporar estos elementos de forma ética, evitando su banalizacion o uso sin
consentimiento comunitario.

1.26 Disefio e implementacion de un programa integral de sostenibilidad ambiental para la Laguna de Yuriria y su entorno, que combine estrategias de gestion del agua,

control del lirio acuatico, aprovechamiento de residuos organicos y reforestacién participativa. EI programa promovera practicas circulares, restauracion ecologica y
tecnologias apropiadas para el saneamiento ambiental.
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Eje 2: Inversion, infraestructura y equipamiento

Objetivo: Fortalecer la infraestructura turistica y el equipamiento urbano de Yuriria bajo criterios de accesibilidad, sostenibilidad, funcionalidad y dignificacion del espacio
publico, asegurando condiciones adecuadas para la experiencia del visitante y el bienestar de la poblacion local.

Componente: Gobernanza colaborativa multiactor

Estrategias

2.1 Crear un Laboratorio ciudadano de infraestructura turistica, espacio donde actores comunitarios, técnicos y creativos disefien soluciones de infraestructura turistica
ligera, funcional y contextualizada. Este laboratorio ciudadano permitird generar prototipos de sefialética, mobiliario y moédulos de atencién, con materiales locales y
criterios de sostenibilidad, fomentando la apropiacion social del espacio turistico y la innovacion con pertinencia territorial.

2.2 Establecer un comité técnico-social de infraestructura turistica como instancia de articulacién entre actores comunitarios, sector publico, operadores turisticos y
especialistas. Este comité facilitara la planificacion colaborativa, la priorizacion de proyectos locales y la toma de decisiones compartida sobre inversiones turisticas,
fortaleciendo la corresponsabilidad, la transparencia y la eficiencia de los recursos publicos.

2.3 Fortalecer el sistema de seguridad turistica mediante acciones de prevencion, vigilancia y presencia operativa, priorizando zonas de alta afluencia, eventos especiales
y corredores turisticos, con enfoque de atencidn oportuna, coordinacion institucional y proximidad comunitaria.

2.4 Establecer un marco obligatorio de evaluacion para que todo proyecto turistico, infraestructura u obra publica vinculada al modelo de desarrollo turistico en Yuriria,
cuente con un dictamen previo de impacto socioterritorial y cultural. Esto permitira anticipar afectaciones, incorporar criterios de sostenibilidad y garantizar que las
intervenciones respeten la identidad local, el tejido social y el equilibrio comunitario y ambiental del territorio

Componente: Economia local y cadenas de valor sostenibles

Estrategias

2.5 Impulsar la dotacién de equipamiento productivo a cocineras tradicionales, artesanos, productores rurales y prestadores comunitarios de servicios turisticos, me-

diante esquemas de apoyo publico, vinculacion institucional y gestion municipal. Esta medida busca fortalecer los eslabones locales de la cadena de valor, dignificar el
trabajo comunitario y fomentar un turismo con raices territoriales.

2.6 Impulsar esquemas de microinversion comunitaria que permitan financiar pequefias infraestructuras estratégicas con alto valor social, ambiental y turistico, defini-
dos desde las propias comunidades. Estos modelos de cofinanciamiento promoveran la apropiacion local del desarrollo, fortaleceran microempresas y cooperativas, e
integraran a jévenes como agentes clave de innovacion territorial.
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2.7 Reconfiguracion integral del Parador Gastro-Artesanal para transformarlo en un mercado de artesanias funcional, atractivo y competitivo, que integre espacios
museograficos, talleres en vivo, exhibicion y venta directa de productos locales con narrativa cultural, accesibilidad y nuevos modelos de gestion comunitaria.

2.8 Consolidar el “Festival de la Pitahaya” como una celebracion anual que impulse el orgullo local, la identidad gastronémica y el aprovechamiento turistico de una fruta
exotica con gran potencial econémico: la pitahaya o fruta del dragdn. El evento integrara productores, cocineras tradicionales, turismo rural, experiencias sensoriales, arte
y cultura en un formato innovador, sostenible y de impacto regional.

2.9 Rehabilitar o habilitar nuevos espacios comunitarios para la operacion de productos turisticos generados por laboratorios ciudadanos, iniciativas colectivas y proyec-
tos culturales. Estos espacios como mercados, talleres, comedores o0 salas de experiencia que permitiran articular redes de valor local, visibilizar la identidad territorial y
facilitar la comercializacion ética de bienes y servicios comunitarios.

2.10 Implementacion de un sistema de mototaxis sustentables con rutas definidas y estaciones asignadas, que brinden transporte accesible, innovador y ambientalmen-
te responsable en Yuriria, con base en energias limpias y esquemas cooperativos o comunitarios.

Componente: Tecnologia aplicada a la gestion y promocion turistica

Estrategias

2.11 Desarrollar modulos turisticos inteligentes 100% digitales, accesibles desde dispositivos moviles y puntos interactivos del territorio, que integren informacion
turistica, conectividad, atencién automatizada y servicios de valor. Esta solucion tecnoldgica puede ser replicada como sistema operativo en médulos fisicos, promoviendo
una atencién eficiente, actualizada y accesible al visitante.

2.12 Desarrollar una plataforma digital municipal para la gestion operativa de espacios turisticos, que permita monitorear su capacidad, horarios, mantenimiento y con-
diciones de seguridad. Esta herramienta optimizara la administracion del territorio turistico, fortalecera la toma de decisiones basada en datos y facilitara la articulacion
entre dependencias responsables de su operacion.

2.13 Instalar puntos de acceso digital en centros turisticos y zonas rurales estratégicas, mediante infraestructura tecnoldgica de bajo costo y facil mantenimiento. Esta
conectividad permitira mejorar la experiencia del visitante, fortalecer la visibilidad de los actores locales y facilitar el acceso comunitario a herramientas de promocion,
formacion y gestion del turismo.

2.14 Implementar un sistema de videovigilancia en zonas turisticas con protocolos éticos de operacion, centrado en la prevencién de incidentes, protecciéon de derechos
y coordinacién comunitaria para el uso responsable de la informacion.
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Componente: Evaluacion formal de impactos e indicadores de sostenibilidad

Estrategias

2.15 Establecer mecanismos de monitoreo ciudadano durante la ejecucién de obras e infraestructura turistica publica, permitiendo que actores comunitarios, técnicos
y autoridades locales evalien avances, cumplimiento de criterios de sostenibilidad y uso adecuado de los recursos. Esta estrategia fortalece la transparencia, fomenta la
rendicion de cuentas y asegura que las inversiones respondan a las prioridades sociales y territoriales.

2.16 Establecer mecanismos de evaluacion continua para verificar que la infraestructura turistica cumpla con su funcién social, ambiental y operativa de forma eficiente
y sostenible.

2.17 Implementar herramientas de semaforizacion territorial que adviertan sobre niveles criticos de saturacion turistica, fragilidad ecosocial o pérdida de autenticidad
cultural. Estas alertas facilitaran la gestion adaptativa del destino, garantizando que las actividades se mantengan dentro de limites sostenibles y culturalmente pertinen-
tes, al tiempo que incentivan el desarrollo cultural y artistico como alternativa de regeneracién y valoracion local.

Componente: Patrimonio e identidad integrados al paisaje y vida rural

Estrategias

2.18 Promover que toda obra publica con fines turisticos incorpore procesos creativos, colaborativos y artisticos que recuperen simbolos, narrativas y valores locales.
Esto incluye intervenciones como murales, mosaicos, rituales o esculturas elaboradas por artistas locales o colectivos comunitarios, vinculadas al Laboratorio Ciudadano
de Infraestructura Turistica y a experiencias previas como el proyecto de Land Art, para fortalecer la apropiacion del espacio y la identidad territorial.

2.19 Creacion del Santuario de Aves de la Laguna de Yuriria como un centro de excelencia nacional e internacional en aviturismo cientifico sostenible, que integre
conservacion ambiental, investigacién aplicada, educacion especializada y turismo responsable.

2.20 Desarrollo de un corredor paisajistico y arquitecténico que conecte la Laguna de Yuriria, el Ex Convento Agustino y el Lago Crater “La Joya”, mediante un Parque

Lineal que integre espacios publicos, paisaje natural, equipamiento cultural, rutas interpretativas y tecnologias sostenibles. El proyecto busca consolidar un sistema de
espacios publicos identitarios, articulados entre si como un gran museo paisajistico al aire libre.

2.21 Disefio y ejecucion de un corredor turistico-patrimonial que conecte los siete templos mas emblematicos del centro de Yuriria, mediante una intervencion urbana

integral que integre imagen urbana, movilidad peatonal, sefialética, iluminacion escénica y ordenamiento comercial. El corredor busca rescatar la narrativa religiosa,
historica y arquitectonica de la ciudad como un eje articulador del turismo cultural.
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2.22 Disefiar y ejecutar la “Ruta de las 7 Capulas”, un recorrido turistico-religioso que conecta siete templos ubicados sobre la Calle Miguel Hidalgo, como experiencia
espiritual y cultural durante la Semana Santa. El proyecto integrara ambientacion tradicional, arte sacro, expo artesanal, mudsica sacra, visitas guiadas y material interpre-
tativo fisico y digital.

2.23 Consolidar el Festival “Xanharu: Camino de las Animas” como evento emblema de Yuriria, fusionando tradicion, cultura, leyenda y gastronomia en torno al Dia
de Muertos. El festival debe posicionarse como un atractivo regional de alto impacto turistico y emocional, fortaleciendo la identidad local mediante una experiencia
inmersiva multisensorial y participativa.

2.24 Instalacion de un modulo de informacion turistica accesible y estratégicamente ubicado en el centro histérico de Yuriria, con disefio coherente al paisaje urbano y
al entorno patrimonial. Este espacio sera un punto clave de orientacién para visitantes, articulado con estrategias de promocion y comercializacion local.

2.25 Revalorizacién y adecuacion turistica, ecologica y social del entorno de la Laguna de Yuriria mediante infraestructura panoramica, accesos viales, gastronomia,
paseos nauticos, restauracion ambiental y fortalecimiento del tratamiento de aguas residuales. La iniciativa consolida la laguna como eje articulador del destino y espacio
vivo de experiencias sostenibles.

2.26 Intervencion ecoturistica integral del Lago Crater “La Joya” como parque natural escénico, artistico y de aventura: Proyecto de arquitectura de paisaje que trans-
forma el entorno de La Joya en un parque turistico natural, integrando infraestructura (senderos, tirolesa, iluminacioén escénica, malecon, parque lineal), experiencias
deportivas (enduro, downhill), land-art, leyendas y elementos simbdlicos como el “lago de sangre”, respetando la falla geoldgica y el paisaje original.

2.27 Restauracién arquitectdnica y paisajistica de la ermita de la capilla de la Virgen del Pefiasco, mediante intervenciones que recuperen su valor historico, estético y
espiritual, reforzando su funcién como icono patrimonial y atractivo turistico dentro del paisaje religioso y cultural de Yuriria.

2.28 Ruta Agustina Yuriria — Turismo Espiritual y Cultural
La Ruta Agustina Yuriria es un recorrido turistico-religioso enfocado en la espiritualidad agustiniana, que integra monumentos historicos, paisajes naturales y practicas con-
templativas. Busca consolidarse como una experiencia transformadora inspirada en el legado de San Agustin, articulando fe, cultura, turismo comunitario y economia local.

2.29 Implementar un proyecto integral de mejora del centro histérico de Yuriria mediante la rehabilitacion de andadores y superficies (como pérgolas y concreto estam-
pado), soterramiento del cableado eléctrico, adecuaciones para la accesibilidad universal (rampas y cajones exclusivos) y dotacién de servicios basicos como sanitarios
publicos.
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Componente: Infraestructura turistica sostenible y accesible

Estrategias

2.30 Establecer criterios obligatorios de sostenibilidad, eficiencia energética, accesibilidad universal y uso de materiales locales para el disefio y ejecucion de infraestruc-

tura turistica en Yuriria. Estos lineamientos seran aplicables a toda obra publica o privada con impacto turistico, promoviendo entornos integradores, responsables con el
ambiente y coherentes con el paisaje y la identidad rural del municipio.

2.31 Disefiar e implementar un sistema integral de sefialética y mobiliario urbano en todo el territorio turistico de Yuriria, que refuerce la identidad del Pueblo Méagico

y mejore la orientacion y experiencia del visitante. Este sistema incluird sefialética vial, turistica, interpretativa, asi como paradas de transporte, tétems informativos y
madulos de atencion al visitante.

2.32 Mejorar la seguridad y funcionalidad del espacio plblico mediante la instalacion de infraestructura turistica basica que garantice iluminaciéon adecuada, sefializacion
de emergencias, zonas seguras de estacionamiento y modulos de atencion para incidentes.

2.33 Disefio y ejecucion de un circuito artistico y escénico de sitio especifico (“land-art’) que combine esculturas monumentales diurnas y ambientacion escénica
nocturna en espacios naturales, histéricos o simbdlicos de Yuriria. El proyecto busca activar el turismo nocturno y reforzar la identidad local mediante la colaboracién con
artistas visuales, escénicos y artesanos de la region, integrando elementos de las leyendas locales, el paisaje y la espiritualidad.

2.34 Ruta “Yuriria al Extremo”: Disefio e implementacion de un corredor de turismo deportivo y de aventura que articule rutas en terraceria, senderos y espacios

naturales para actividades como cuatrimotos, razers, ciclismo, motocross y caminatas familiares, conectando comunidades y bordes de la laguna, con infraestructura,
sefializacion, competencias y experiencias tematicas.

2.35 Desarrollar espacios pet-friendly e infraestructura adecuada para la convivencia responsable con mascotas en zonas turisticas, como areas verdes, rutas de paseo,
bebedores, estaciones de higiene y sefialética informativa, promoviendo inclusion, bienestar animal y experiencias familiares integrales.

2.36 Desarrollar un sistema de transporte pablico mas accesible, eficiente y sostenible en Yuriria mediante la modernizacion de unidades, implementacion de modos
alternativos como mototaxis o bicicletas, mejoramiento de rutas, infraestructura de la central de autobuses y mejora del servicio de taxis.

2.37 Fomentar el uso de infraestructura efimera o desmontable en actividades turisticas temporales —como ferias, festivales y rutas rurales— que minimice impactos

ambientales y facilite el uso responsable del territorio. Esta infraestructura debera ser funcional, de bajo costo, facil instalacion y retiro, promoviendo la sostenibilidad, la
reutilizacion y la integracion armonica con el entorno natural y social.
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2.38 Promover la creacion de centros de interpretacion del patrimonio natural y cultural, como espacios educativos y experienciales operados por jovenes locales. Estos
centros facilitaran la apropiacion del territorio, la difusion de saberes locales y el fortalecimiento del turismo consciente, mediante contenidos accesibles, herramientas
digitales y recorridos guiados desde una perspectiva comunitaria.

2.39 Disefio y construccion de un mirador escénico en la comunidad de El Granjenal, como punto de contemplacién paisajistica y nodo de activacion ecoturistica,

articulado con senderos interpretativos, sefialética, mobiliario rastico, paneles educativos y servicios basicos. Se integrara con otras rutas de naturaleza y fomentara la
educacién ambiental y la apropiacion comunitaria del territorio.
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Eje 3: Capacitacion, profesionalizacién y mejora continua

Objetivo: Impulsar la formacién y profesionalizacién del capital humano turistico mediante procesos de sensibilizacion, certificacion y fortalecimiento de capacidades, con
el fin de elevar la calidad de los servicios, consolidar competencias locales y fomentar el turismo como herramienta de desarrollo integral.

Componente: Gestion comunitaria del territorio

Estrategias

3.1 Disefar e impartir talleres de gobernanza turistica comunitaria y derechos territoriales dirigidos a autoridades auxiliares, prestadores locales y actores organizados.
La formacion incluird herramientas legales, organizativas y metodoldgicas adaptadas al contexto rural.

3.2 Crear espacios de formacion practica para fortalecer capacidades locales en diagnéstico, planificacion y gestion participativa del territorio. Las escuelas fomentaran
la apropiacion comunitaria de los procesos turisticos desde una mirada integral.

3.3 Escuelas itinerantes de turismo comunitario y rural: Capacitar directamente en las comunidades, ejidos o barrios mediante una unidad mévil o equipo docente
itinerante que imparta formacion préactica con base en la realidad del lugar.

Componente: Disefio participativo de experiencias con identidad

Estrategias

3.4 Fortalecer las capacidades creativas, narrativas y operativas de actores locales para que puedan disefiar experiencias turisticas auténticas y con identidad, articuladas
desde sus saberes, oficios y relacion con el entorno.

3.5 Ofrecer formacién especializada en interpretacion cultural, guién turistico, hospitalidad y atencion al visitante con enfoque cultural.

3.6 Facilitar encuentros intergeneracionales para la transmision de saberes locales aplicables al turismo.

3.7 Certificacion local de “Producto turistico con sentido”: Desarrollar una etiqueta o sello local (tipo marca territorial) para productos y experiencias que cumplan
criterios de identidad, sostenibilidad, respeto cultural y beneficios comunitarios. Puede aplicarse en linea y en materiales promocionales.
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Componente: Gobernanza colaborativa multiactor

Estrategias

3.8 Convenios con instituciones académicas: Establecer alianzas con universidades, tecnoldgicos o escuelas de turismo para desarrollar programas de formacion dual
(teoria y practica) enfocados en turismo con identidad territorial.

3.9 Implementar un programa formativo para que prestadores turisticos accedan a certificaciones como Punto Limpio, Moderniza, H, Tesoros de México, Guia Certificado,
Cadigo de Conducta, Biosphere, entre otras. Se incluir4 asesoria técnica, formacion especializada y acompafiamiento en procesos de aplicacion y auditoria.

3.10 Establecer una red de aprendizaje entre Pueblos Magicos de la region para intercambiar buenas practicas de gobernanza.

Componente: Economia local y cadenas de valor sostenibles

Estrategias

3.11 Fortalecer las capacidades de gestién y sostenibilidad econémica de los emprendimientos turisticos mediante formacion técnica especializada. La iniciativa prioriza
a actores locales con potencial productivo, vinculando el conocimiento practico con herramientas de administracion, calidad, normatividad y comercializacion responsable.

3.12 Ofrecer diplomados o certificaciones en turismo comunitario y sostenible para actores clave de la cadena de valor.

3.13 capacitar a productores, artesanos y cocineras tradicionales en mejora de calidad, identidad de producto y storytelling comercial.

Componente: Tecnologia aplicada a la gestion y promocion turistica

Estrategias

3.14 Fortalecer las capacidades digitales de actores comunitarios, emprendedores y prestadores turisticos mediante procesos de alfabetizacion tecnolégica aplicada al
turismo. Esta formacion permitira una gestion mas autdbnoma, eficiente y visible de las experiencias locales en entornos digitales.

3.15 Establecer una brigada joven de “promotores digitales del turismo local” en colaboracion con universidades o bachilleratos que busquen promover y posicionar a
Yuriria.

199



Componente: Evaluacion formal de impactos e indicadores de sostenibilidad

Estrategias

3.16 Adoptar e integrar los lineamientos del Modelo Estatal de Sustentabilidad Turistica como marco de referencia para evaluar, mejorar y planificar la sostenibilidad del
destino Yuriria Pueblo Magico, promoviendo una gestion basada en evidencia y alineada con las politicas estatales.

3.17 Formar una unidad local de monitoreo y evaluacion integrada por actores comunitarios diversos que facilite el seguimiento, analisis y mejora de las acciones
turisticas, desde una perspectiva inclusiva, territorial y con enfoque en sostenibilidad.

3.18 Disefiar herramientas accesibles para la recoleccion participativa de datos turisticos.

3.19 capacitar a actores locales en el uso de indicadores turisticos sostenibles: inclusion, equidad, impactos ambientales, percepcién local.
Componente: Patrimonio e identidad integrados al paisaje y vida rural

Estrategias
3.20 Desarrollar programas de educacién patrimonial para guias, operadores turisticos y estudiantes de la region.
3.21 Ofrecer formacion en narracion cultural, mediacion patrimonial y gestion del patrimonio vivo con enfoque comunitario.

3.22 Implementar actividades formativas en escuelas que vinculen turismo, cultura y vida rural.
Componente: Capacitacion técnica y autonomia local

Estrategias

3.23 Fortalecer capacidades técnico-productivas para el turismo rural en comunidades de Yuriria mediante programas formativos en agrotransformacion, operacion de
rutas, hospitalidad basica y mantenimiento de infraestructura, articulados con talleres en contabilidad, marco legal, gestion de cooperativas y derechos colectivos.

3.24 cCertificaciones locales de saberes empiricos: Disefiar mecanismos de reconocimiento oficial de conocimientos tradicionales y experiencias adquiridas fuera de
esquemas formales, en alianza con universidades o el INAES.
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3.25 Laboratorios de innovacion rural y cultural: Crear espacios donde jovenes y portadores culturales trabajen juntos en la prototipacion de experiencias, productos o
narrativas turisticas que integren tecnologia y saberes locales.

3.26 Plataforma digital de formacién continua: Desarrollar un sitio web o aplicacion que contenga cursos, manuales, videotutoriales y recursos descargables adaptados
al modelo turistico de Yuriria.

3.27 Disefiar rutas de capacitacion progresiva (inicial, intermedia, avanzada) para que los actores comunitarios accedan a mayores niveles de autonomfa en la gestion
turistica.
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Eje 4: Promocién y publicad integral

Objetivo: Posicionar a Yuriria como un destino turistico sostenible y con identidad propia, a través de estrategias de promocién nacional e internacional que destaquen su
riqueza natural, cultural y patrimonial, fortaleciendo su imagen y visibilidad en mercados clave.

Componente: Disefio participativo de experiencias con identidad

Estrategias

4.1 Impulsar procesos participativos de comunicacion y promocion del destino a partir de la construccion de narrativas locales, con la comunidad como protagonista. Las
campafas visibilizaran el patrimonio vivo, los relatos, la gastronomia y el paisaje, mediante talleres de cocreacion (fotografia, relatos, slogans) que den voz a las memorias,
visiones y expresiones culturales de Yuriria, proyectando una imagen auténtica, sensible y atractiva para publicos diversos.

4.2 “Programa Sabores y Raices de Yuriria: Plataforma mensual de integracion turistica, productiva y cultural”

Programa mensual que busca consolidar una plataforma viva de experiencias identitarias mediante la organizacién del evento “Sabores y Raices de Yuriria”, donde se
integren cocineras tradicionales, artesanos, productores y talentos locales en un espacio que combine gastronomia, cultura y economia local con visién turistica y de
continuidad.

4.3 Reconocer y posicionar a las y los actores comunitarios como embajadores culturales del destino, integrandolos en la promocidn oficial del turismo local. Su parti-

cipacion activa en ferias, campafas y plataformas visibiliza el arraigo, la diversidad de experiencias y el vinculo directo entre la oferta turistica y las comunidades que la
sostienen, reforzando una identidad viva y auténtica de Yuriria.

Componente: Comercializacion con redes éticas y canales alternativos

Estrategias

4.4 Impulsar procesos participativos de comunicacién y promocién del destino a partir de la construccién de narrativas locales, con la comunidad como protagonista. Las

campafias visibilizaran el patrimonio vivo, los relatos, la gastronomia y el paisaje, mediante talleres de cocreacion (fotografia, relatos, slogans) que den voz a las memorias,
visiones y expresiones culturales de Yuriria, proyectando una imagen auténtica, sensible y atractiva para publicos diversos.

4.5 Posicionar a Yuriria como Pueblo Magico con alma rural y natural mediante una narrativa territorial basada en autenticidad y sustentabilidad. Este relato debe
articularse en los canales promocionales y comerciales, diferenciando al destino por su autenticidad, su vinculo con el paisaje, la tierra y la participacion comunitaria en la
oferta turistica. La estrategia narrativa sera la base para campafias, productos y experiencias coherentes con los valores del modelo.

4.6 Disefio y posicionamiento de una Marca Ciudad para Yuriria, que integre la produccion local, la identidad territorial y la experiencia turistica como un gran parque vivo
y sostenible. Esta marca servird como narrativa paraguas para fortalecer el sentido de pertenencia, la comercializacion ética y la visibilidad del destino.
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4.7 Podcast de relatos locales que recupera las voces auténticas de Yuriria para narrar historias del territorio, oficios tradicionales, leyendas, memorias y reflexiones sobre
el turismo.

4.8 Vincular la promocién con canales alternativos de comercializacion: plataformas colaborativas, redes de turismo responsable, tiendas solidarias, ferias comunitarias.

Esta vinculacion facilitara la difusion de productos y experiencias turisticas coherentes con los valores del modelo, ampliando su alcance a publicos afines al turismo ético
y cultural.

4.9 Disefiar un manual de comunicacion con enfoque ético y cultural, para asegurar que la promocion respete los valores y limites de las comunidades. Este instrumento
orientard tanto a actores publicos como privados para evitar estereotipos, usos indebidos del patrimonio y practicas de folclorizacion.

Componente: Tecnologia aplicada a la gestién y promocion turistica

Estrategias

4.10 Reactivacion y ampliacion del video mapping en el centro histérico, incorporando proyecciones tematicas en fechas clave y narrativas identitarias que integren
historia, leyendas y patrimonio cultural de Yuriria, como herramienta de atraccion turistica nocturna y revitalizacién del espacio publico.

4.11 Desarrollar estrategias de marketing digital territorial con enfoque participativo e identitario, integrando a jévenes de Yuriria en la creacion de contenido auténtico
para redes sociales, plataformas colaborativas y campafias segmentadas.

4.12 Impulsar una estrategia de promocion digital y territorial de la oferta hotelera de Yuriria, destacando su diversidad, accesibilidad y valor agregado, a través de
canales digitales, redes sociales, colaboraciones con plataformas de viajes, y acciones conjuntas con actores del sector turistico local.

4.13 Crear una galeria digital que documente y difunda la cultura viva de Yuriria a través de fotografias, videos y relatos sobre oficios tradicionales, fiestas, rituales,

practicas agricolas y biografias locales. Este espacio virtual fortalecera el vinculo identitario, visibilizara el patrimonio inmaterial y servira como recurso de promocion y
educacion cultural.

4.14 cCrear una plataforma digital oficial de turismo para Yuriria con un enfoque inmersivo, narrativo y visual que exprese la identidad del territorio, visibilice oficios vivos

y promueva experiencias de turismo rural. Sera una herramienta de promocion, vinculaciéon comunitaria y comercializacion de productos turisticos con criterios éticos y
sostenibles.
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4.15 Aplicar herramientas de realidad aumentada, codigos QR y storytelling digital en sitios clave para enriquecer la experiencia del visitante.

4,16 Disefiar microexperiencias digitales inmersivas que promuevan Yuriria desde los sentidos y la memoria, a través de rutas virtuales con audioambientes, relatos
locales, musica tradicional y paisajes en video 360°. Estas rutas sensoriales permiten un acercamiento emocional y distintivo al destino, ideales para campafias digitales,
plataformas interactivas y publicos diversos.

Componente: Patrimonio e identidad integrados al paisaje y vida rural
Estrategias
4.17 Disefiar una narrativa turistica distintiva basada en la relacién viva entre paisaje, oficios y modos de vida rurales, que posicione a Yuriria como un destino auténtico,

no masificado, con valores de identidad, comunidad y sostenibilidad. Esta narrativa debe guiar la comunicacion, experiencias, disefio territorial y posicionamiento del
destino.

4.18 Realce de leyendas locales como recurso narrativo turistico, mediante su integracion en experiencias guiadas, sefialética, medios digitales y ambientaciones
urbanas, con el fin de fortalecer la identidad del destino y diversificar la oferta turistica con contenidos culturales Unicos.

4.19 Seleccionar y capacitar a personas representativas de barrios, comunidades y sectores productivos de Yuriria como Embajadores Culturales del Territorio. Su rol
sera compartir, desde la voz local, relatos, saberes y practicas identitarias en ferias, encuentros y plataformas digitales, fortaleciendo la promocion auténtica y comunitaria
del destino.

4.20 Disefiar y producir materiales fisicos y digitales de promocion turistica que integren simbolos, frases, colores y elementos culturales representativos de Yuriria.
Estos kits incluirdn mapas culturales, postales sonoras, merchandising ético y piezas artesanales, como herramientas para posicionar el destino desde su identidad rural
y memoria viva.

4.21 Establecer un sello narrativo del destino (ej. “Yuriria, Santurario de Aves”) que oriente todas las piezas de promocion con identidad local.
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Eje 5: Comercializacién y digitalizacion

Objetivo: Proyectar y dinamizar la oferta turistica de Yuriria mediante estrategias de comercializacién innovadoras y herramientas digitales, que faciliten el acceso a los
productos y servicios del destino, incrementen su competitividad y promuevan su reconocimiento como Pueblo Magico.

Componente: Disefio participativo de experiencias con identidad

Estrategias

5.1 Codisefar paquetes y productos turisticos con la comunidad, asegurando su viabilidad logistica, cultural y econémica.

Componente: Comercializacion con redes éticas y canales alternativos

Estrategias

5.2 Establecer alianzas con plataformas de turismo responsable y comercio justo (cooperativas, ONGs, redes éticas).
5.3 Participar en ferias comunitarias, encuentros regionales y vitrinas digitales con narrativas alternativas al turismo convencional.

5.4 Generar un catalogo de experiencias comercializado bajo principios de precio justo, autenticidad y distribucién equitativa de beneficios.

5.5 Fomentar una cultura de legalidad, transparencia comercial y respeto al consumidor en establecimientos turisticos mediante acciones de sensibilizacion, vigilancia,
normatividad visible y mecanismos de atencion accesibles.
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Componente: Gobernanza colaborativa multiactor

Estrategias

5.6 Asignar al Comité de Pueblo Magico la funcién de coordinar, supervisar y dar seguimiento a las estrategias de comercializacion turistica, integrando una célula
especializada en este rubro.

5.7 Establecer un reglamento ético comunitario que rija la comercializacion turistica en Yuriria, priorizando el control local, la distribucion justa de beneficios, la protec-
cién del patrimonio cultural y el respeto a la comunidad anfitriona.

5.8 Establecer alianzas estratégicas mediante convenios con tour operadores y agencias comprometidas con el turismo responsable, que compartan los principios del

modelo de desarrollo turistico de Yuriria. Estos convenios garantizaran la venta justa de productos y experiencias, el respeto por la identidad local y la distribucién ética
de los beneficios.

Componente: Economia local y cadenas de valor sostenibles

Estrategias

5.9 “Pasaporte turistico” interactivo y con recompensas locales: Desarrollar un pasaporte (fisico y digital) donde los visitantes registren experiencias completadas. Cada
sello puede canjearse por descuentos, productos locales o experiencias gratuitas, promoviendo el consumo responsable y la redistribucion econémica.

5.10 cCrear una tienda digital colectiva de productos y servicios turisticos de Yuriria, con enfoque comunitario, que permita comercializar paquetes turisticos, artesanias,
alimentos y talleres locales. Esta plataforma facilitara la visibilidad de experiencias auténticas, bajo principios de comercio justo, distribucion equitativa y promocion del
emprendimiento local con identidad territorial.

5.11 Disefar herramientas digitales que aseguren el pago justo a los actores locales, permitan trazar el origen de productos y experiencias, y den visibilidad a las
personas y comunidades beneficiadas.

5.12 Establecer alianzas estratégicas con empresas de logistica responsables y de proximidad que faciliten la distribucion, envio y circulacion de productos turisticos y
culturales de Yuriria.

5.13 Mercado digital campesino y artesanal con identidad territorial: Crear un marketplace digital especializado en productos hechos en Yuriria (gastronomia, textiles,
medicina tradicional, agroalimentos), con envios colaborativos, storytelling de los productores y uso de medios de pago accesibles.
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Componente: Tecnologia aplicada a la gestién y promocién turistica

Estrategias

5.14 plataforma colectiva de reservas con trazabilidad comunitaria: Desarrollar una plataforma digital propia de Yuriria (o vinculada a una red ética nacional), donde los
usuarios puedan reservar experiencias, talleres, hospedaje y productos locales, con transparencia sobre quiénes participan y como se distribuyen los ingresos.

5.15 capacitar a los prestadores en manejo de plataformas de booking ético y promocion digital autosustentable.

5.16 Hackatén rural de turismo digital con jovenes locales: Convocar a jovenes estudiantes, emprendedores y creativos del municipio a una jornada intensiva de innova-
cion para resolver desafios digitales del turismo local, mediante la creacion de soluciones tecnoldgicas con enfoque territorial, cultural y sostenible.

Componente: Evaluacion formal de impactos e indicadores de sostenibilidad

Estrategias

5.17 Medir el desempefio comercial de productos turisticos en términos de participacion comunitaria, rentabilidad y satisfaccién del visitante.
Esta iniciativa busca crear una metodologia sistematica y continua para evaluar el funcionamiento de productos turisticos comunitarios, considerando no sélo su rentabi-
lidad econdmica, sino también el nivel de participacion local y la experiencia de los visitantes

5.18 Implementar mecanismos que permitan evaluar la sostenibilidad y justicia de los procesos de comercializacion turistica, a través de indicadores concretos que
midan la equidad econ6mica, la inclusion digital y el cumplimiento de principios éticos en el comercio de productos y servicios turisticos comunitarios.

5.19 Generary divulgar de forma periddica reportes accesibles que den cuenta del rendimiento de la comercializacion turistica del destino: ventas, participacion comuni-
taria, alcance digital y distribucion de beneficios. Estos reportes permitiran visibilizar logros, ajustar estrategias y fortalecer la transparencia en los procesos de promocion
y comercializacion del modelo turistico de Yuriria.
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Componente: Patrimonio e identidad integrados al paisaje y vida rural

Estrategias

5.20 Formulacion de paquetes turisticos articulados a partir de experiencias significativas que vinculen paisaje, patrimonio, saberes tradicionales y vida rural. Estas
rutas tematicas deben expresar la identidad profunda de Yuriria mediante recorridos estructurados, que combinen visitas, talleres, alimentos, narrativas y contacto con la

comunidad. La propuesta es que cada paquete se construya colectivamente, con viabilidad logistica y comercial, y fortalezca una cadena de valor que beneficie a distintos
actores del territorio.

5.21 Red de “puntos de experiencia” en comercios y espacios comunitarios: Disefiar una red de lugares locales donde se puedan vivir microexperiencias turisticas
(audio-relatos, degustaciones, talleres exprés), con sefialética unificada y registro digital para monitoreo. Esto distribuye el flujo turistico y activa actores menos visibles.




4.7. PLAN DE IMPLEMENTACION DEL MODELO DE DESARROLLO TURISTICO

La planificacion estratégica de un modelo de desarrollo
turistico requiere no sélo de principios rectores claros y
acciones alineadas a politicas publicas nacionales, sino
también de un plan de implementacion técnicamente
estructurado que permita su ejecucion de manera eficaz,
participativa y sostenible en el tiempo.

Este apartado tiene como propésito establecer las con-
diciones operativas para poner en marcha el Modelo de
Desarrollo Turistico de Yuriria Pueblo Magico, basado en
la combinacion de los enfoques de turismo comunitario,
rural y sostenible. Para ello, se desarrollan los principales
elementos que permitiran transitar del disefio programa-
tico a la ejecucion territorial concreta, asegurando que las
iniciativas planteadas puedan llevarse a cabo de forma
coherente, articulada y medible.

El presente plan de implementacién esta estructurado
para facilitar la operacionalizacion estratégica del Modelo
de Desarrollo Turistico de Yuriria Pueblo Méagico, a través
de una serie de componentes que articulan la vision, las

capacidadesy los actores involucrados en su ejecucion.
En particular, el plan comprende:

- Un objetivo especifico, que define el propoésito
concreto del plan dentro del marco general del pro-
grama, orientado a la ejecucion eficaz, ordenada y
participativa del modelo adoptado.

- Fases de implementacién, concebidas como una
ruta metodoldgica escalonada que guia el desarrollo
progresivo del modelo desde su fase inicial hasta su
consolidacion.

« Actores clave, donde se identifican los sectores, ni-
veles de gobierno, organizaciones sociales y actores
privados involucrados en cada fase y componente.

- Un cronograma tentativo, que establece los tiempos
estimados para la implementacion de acciones, per-
mitiendo la planificacion y el monitoreo continuo del
proceso.

« Mecanismos de coordinacién y gobernanza, que
aseguran la conduccion técnica, institucional y social
del modelo, promoviendo la corresponsabilidad, la
transparencia y la articulacién intersectorial.

« Recursos necesarios, en los que se estiman los re-
guerimientos minimos — humanos, financieros, ma-
teriales y tecnoldgicos— para garantizar la viabilidad
operativa del plan.

Cabe destacar que los indicadores de seguimiento y eva-
luacién de resultados no se incluyen en este apartado,
ya que seran desarrollados con mayor detalle técnico en
el siguiente capitulo del documento. Estos indicadores
permitiran medir el grado de avance, los impactos gene-
rados y los aprendizajes derivados de la implementacion,
asegurando asi un proceso basado en evidencia y mejora
continua.
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4.7.1 Objetivo del Plan de
Implementacién

El objetivo del presente plan de implementacion no debe
confundirse con el objetivo general ni con los objetivos
especificos del Plan Municipal de Desarrollo Turistico
Sostenible, los cuales estan orientados a los fines ultimos
del proceso. En contraste, el plan de implementacion
tiene como finalidad operacionalizar esos fines, es decir,
facilitar y organizar la ejecucién préactica del modelo
propuesto, definiendo como, cuando, con qué recursos y
con qué actores se materializaran los principios, compo-
nentes y estrategias que sustentan el desarrollo turistico
de Yuriria.

4.7.2 Fases de
implementacion

La implementacion del Modelo de Desarrollo Turistico
Local se organiza en cuatro fases secuenciales, las cuales
permiten estructurar la ejecucion de forma escalonada,
articulada y eficiente, desde la preparacion institucional
hasta la consolidacion operativa. Cada fase incluye ob-
jetivos especificos, que definen con claridad el propésito
operativo de cada etapa en funcion del modelo adopta-
do; acciones clave, que orientan el conjunto de tareas y
procesos necesarios para alcanzar dichos objetivos de
manera articulada y participativa; y productos esperados,
que representan los entregables concretos o condiciones
minimas a cumplir en cada fase para avanzar hacia la
consolidacion progresiva del modelo.

FASES DE IMPLEMENTACION

FASE 2

Planeacion
operativa y diseio
participativo

FASE 1

Preparacion y
articulacion
institucional

FASE 4

Monitoreo,

retroalimentacion
y escalamiento

Figura 4.5. Fases de implementacion del Modelo de Desarrollo Turistico
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FASE 1. PREPARACION Y ARTICULACION INSTITUCIONAL

Objetivo: Establecer las condiciones organizativas,
técnicas y sociales minimas para iniciar el proceso de
implementacion.

Acciones clave:

1. Instalacion formal del comité o instancia de gober-
nanza multiactor: Conformacién oficial del 6rgano
responsable de coordinar la implementacion del
modelo, con representacion de los sectores publico,
social, privado y académico, bajo criterios de paridad,
territorialidad y pertinencia.

2. Socializacion del modelo con actores locales y
regionales: Presentacion técnica y participativa del
Plan Municipal de Desarrollo Turistico y su Modelo de
Desarrollo turistico a los actores clave del territorio,
mediante talleres, reuniones y materiales explicativos,
con el fin de garantizar su comprension y aceptacion.
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3. Definicién del reglamento operativo del modelo:

Elaboracién participativa de un instrumento normativo
que regule el funcionamiento del comité de gobernan-
za, incluyendo su estructura, funciones, mecanismos
de toma de decisiones, y criterios de participacion.

4. Revision y validacion participativa del cronograma

y fases: Evaluacion conjunta del plan de implemen-
tacion propuesto, ajustando tiempos, actividades y
responsables de acuerdo con la realidad operativa del
territorio.

. Mapa de actores clave y diagndéstico rapido de ca-

pacidades locales: Identificacion sistematica de los
actores relevantes para el modelo y andlisis preliminar
de sus recursos, competencias, vinculos instituciona-
les y niveles de organizacion, mediante herramientas
de mapeo y caracterizacion.

Formalizacion de mecanismos de articulaciéon
interinstitucional: Establecimiento de compromisos
institucionales mediante convenios, acuerdos o cartas

de intencién, que definan roles, responsabilidades y
canales de colaboracién entre niveles de gobierno y
actores clave.

Disefio e implementacién de una estrategia de
comunicacion interna del proceso: Disefio de un
protocolo o plan de comunicacion interna, que incluya
medios, formatos, frecuencias y responsables para
mantener informados a los actores involucrados y
garantizar la transparencia operativa.

. Identificaciéon de fuentes de financiamiento inicial

o de arranque: Deteccidn y priorizacién de recursos
financieros disponibles (publicos, privados, comunita-
rios 0 mixtos) para cubrir los requerimientos basicos
de la fase inicial del proceso.

9. Plan de fortalecimiento inicial de capacidades ins-

titucionales: Disefio e implementacién de sesiones
de formacion basica para miembros de la instancia de
gobernanza, centradas en enfoques de sostenibilidad,
gestion participativa, planificacion territorial y mode-
los turisticos.



Productos esperados:

Tabla 4.5. Alineacion de componentes del modelo con ejes estratégicos

ACCIONES CLAVE PRODUCTOS ESPERADOS

1. Instalacion formal del comité o instancia
de gobernanza multiactor

2. Socializacidn del modelo con actores
locales y regionales

Acta constitutiva y directorio funcional del comité de gobernanza turistica, con estructura representativa
definida.

Relatorias de sesiones de socializacién, materiales informativos (presentaciones, tripticos, sintesis
ejecutiva) y listado de actores participantes.

3. Definicion del reglamento operativo del
modelo

Reglamento interno validado del comité, con lineamientos para la toma de decisiones, funciones,
criterios de inclusidn y mecanismos de evaluacidn.

4. Revision y validacion participativa del
cronograma y fases

Version final del cronograma de implementacion con validacidn multiactor, incluyendo adecuaciones
técnicas derivadas del contexto local.

5. Mapa de actores clave y diagndstico
rapido de capacidades locales

Documento técnico de mapeo de actores y matriz de andlisis de capacidades locales (fortalezas,
limitaciones, oportunidades de articulacion).

6. Formalizacion de mecanismos de
articulacion interinstitucional

Convenios de colaboracion o cartas de intencidn firmadas entre instituciones clave, con lineas de accion
conjuntas definidas.

7. Disefio e implementacidn de una estra-
tegia de comunicacion interna del proceso

Plan de comunicacion interna del comité: flujos de informacion, canales, formatos y frecuencia de
comunicacion entre actores del proceso.

B. Identificacion de fuentes de
financiamiento inicial o de arranque

Informe técnico de opciones de financiamiento con identificacion de convocatorias, programas pablicos,
fondos privados y estrategias mixtas,

9. Plan de fortalecimiento inicial de
capacidades institucionales

Programa de formacidn inicial con temarios, cronograma, responsables y evidencias de ejecucidn
{constancias, materiales didacticos).
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FASE 2. PLANEACION OPERATIVA Y DISENO PARTICIPATIVO

Objetivo: Traducir el modelo en acciones concretas, via-
bles y localmente apropiadas, a través de metodologias
participativas.

Acciones clave:

1.

Disefio colaborativo del plan de accion por eje es-
tratégico: Implica coordinar talleres y mesas técnicas
para estructurar un plan operativo vinculado a los
cinco ejes estratégicos, incorporando enfoques comu-
nitarios, rurales y sostenibles en la definicion de lineas
de accion.

. Priorizacion de proyectos detonadores de alto

impacto: Se refiere a la identificacion y seleccion de
proyectos estratégicos con alto potencial transforma-
dor, definidos mediante criterios de viabilidad, sosteni-
bilidad, impacto territorial y cohesién social.
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3. Vinculacion interinstitucional con dependencias

clave: Consiste en articular al modelo con programas,
recursos y capacidades de los tres ordenes de gobierno
y otros actores clave (ONG, academia, sector privado),
mediante mesas de coordinacion o convenios marco.

. Definicién de criterios de sostenibilidad y factibi-

lidad por accién: Establece parametros técnicos y
sociales para evaluar la viabilidad de cada iniciativa,
considerando impactos ambientales, econdmicos,
culturales y capacidades locales de ejecucion.

. Elaboracion de fichas técnicas para acciones y

proyectos priorizados: Implica sistematizar cada
proyecto en una ficha operativa que contenga: obje-
tivos, actividades, responsables, recursos estimados,
cronograma, riesgos y criterios de evaluacion.

6. Validacion comunitaria del plan de accion integral:

Se refiere a la revision y retroalimentacion del plan
por parte de representantes comunitarios y actores
sociales, asegurando legitimidad, apropiacion local y
pertinencia cultural.

. Integracion de una matriz de corresponsabilidad

por actor: Supone definir claramente los roles, res-
ponsabilidades y compromisos institucionales, socia-
lesy privados en la implementacion de cada accion del
plan.

. ldentificacién de necesidades de asistencia técnica

y fortalecimiento: Consiste en detectar brechas de
capacidad organizativa, técnica o financiera entre los
actores involucrados, para disefiar estrategias de for-
talecimiento y acompafnamiento diferenciado.



Productos esperados:

ACCIONES CLAVE PRODUCTOS ESPERADOS

1. Disefio colaborativo del plan de accién
por eje estratégico

Plan de accién estructurado por eje estratégico, con objetivos, acciones y resultados
esperados alineados al modelo combinado.

2. Priorizacién de proyectos detonadores
de alto impacto

3. Vinculacion interinstitucional con
dependencias clave

4. Definicion de criterios de sostenibilidad y
factibilidad por accion

Cartera priorizada de proyectos detonadores, jerarquizados segun criterios de impacto,
viabilidad y sostenibilidad territorial.

Convenios o acuerdos interinstitucionales formalizados para colaboracién técnica,
financiera y operativa,

Criterios técnicos de sostenibilidad y factibilidad definidos para evaluar transversalmente
las acciones propuestas.

5. Sistematizacion de fichas técnicas por
proyecto o accion

Fichas técnicas de proyectos y acciones con descripcion operativa, metas, indicadores,
presupuesto y actores responsables.

6. Validacion del plan de accidn con actores
comunitarios

Acta de validacion comunitaria del plan, respaldada por los actores sociales y productivos
del territorio.

7. Elaboracion de matriz de
corresponsabilidad institucional y social

Matriz de corresponsabilidad que distribuye funciones, compromisos y tiempos entre los
actores involucrados.

8. Identificacion de necesidades de
qurtalecimientu de capacidades

Informe técnico de necesidades para capacitacion, asistencia técnica y acompanamiento
durante la implementacion del plan.

>
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FASE 3. IMPLEMENTACION TECNICA Y EJECUCION TERRITORIAL

Objetivo: Poner en marcha las estrategias, proyectos e
iniciativas contempladas en el plan, con acompafiamien-
to técnico y participacion local.

Acciones clave:

1.

Ejecucion de proyectos estratégicos en territorio:
Implementacién directa de las intervenciones priori-
zadas en el plan de accion, asegurando su coherencia
con los principios del modelo combinado (comunitario,
rural y sostenible) y adaptadas al contexto territorial.

. Desarrollo de procesos de capacitacion técnica 'y

turistica: Implementacion de programas formativos
enfocados en competencias operativas, atencién
turistica, gestion organizativa y fortalecimiento de ca-
pacidades locales con enfoque inclusivo y de género.

.Implementacidén de infraestructura, equipamiento y

sistemas digitales: Construccion o adecuacioén de es-
pacios fisicos y tecnoldgicos que fortalezcan la oferta
turistica, incorporando criterios de sostenibilidad am-
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biental, accesibilidad universal y eficiencia operativa.

. Seguimiento participativo de avances e identifi-

cacion de ajustes: Ejecucion de mecanismos comu-
nitarios de monitoreo y evaluacion participativa que
permitan retroalimentar el proceso, detectar desvia-
ciones, ajustar rutas de accion y fortalecer el control
social.

5. Activacion de redes comunitarias para la operacion

de experiencias turisticas: Organizacion funcional
de actores locales para operar productos y servicios
turisticos de manera asociativa, integrando roles com-
plementarios en logistica, atencion, guianza, venta y
gestion.

Formalizacion de mecanismos de articulaciéon
publico-privada-social para la ejecucion: Consolida-
cion de acuerdos operativos y mesas de trabajo entre
sectores clave (municipio, comunidad, prestadores y
otros actores) para garantizar la corresponsabilidad en

la implementacion de acciones.

7. Puesta en marcha de campafias piloto de promocion

y comercializacidon: Lanzamiento inicial de campanas
dirigidas a publicos estratégicos mediante platafor-
mas digitales, ferias, redes sociales u otros medios,
como forma de validar narrativas, precios, logistica y
posicionamiento.

8. Acompafiamiento técnico territorial por eje estraté-

gico: Asignacion de equipos de trabajo especializados
(internos o externos) que ofrezcan soporte técnico
constante en la ejecucion de cada eje, fomentando la
apropiacion, calidad y sostenibilidad de los resultados.

. Instalacion de sistemas comunitarios de gestion

de datos e informacion turistica: Desarrollo e imple-
mentacion de instrumentos o herramientas accesibles
para registrar, analizar y usar informacion relevante
(afluencia, satisfaccion, ventas, retroalimentacion)
como insumo para la toma de decisiones.



Productos esperados:

Tabla 4.8 Productos esperados de la Fase 3.

ACCIONES CLAVE PRODUCTOS ESPERADOS

1. Ejecucion de proyectos estratégicos en
territorio

2. Desarrollo de procesos de capacitacion
técnica y turistica

Proyectos turisticos operatives en comunidades priorizadas; reportes de avance fisico-financiero;
evidencia documental de ejecucian.

Planes de formacitn ejecutados; personas capacitadas con constancia; madulos o manuales técnicos
adaptados al contexto local.

3. Implementacion de infraestructura,
equipamiento y sistemas digitales

Infraestructura fisica funcional; espacios turisticos equipadas; sistemas digitales activos y en uso
{reservas, informacion, seguimiento).

4. Seguimiento participativo de avances e
identificacion de ajustes

Informes de monitoreo comunitario; sesiones de retroalimentacion documentadas; propuestas de ajuste
validadas colectivamente

5. Activacién de redes comunitarias para la
operacion de experiencias turisticas

Grupos organizados y roles definidos para operacidn turistica; rutas o experiencias funcionando bajo
l&gica asociativa,

6. Formalizacién de mecanismos de
articulacién plblico-privada-social para la
ejecucion

Convenios, acuerdos o actas de colaboracion firmados; mesas de coordinacidn activas y con plan de
trabajo definido.

7. Puesta en marcha de campaiias piloto de
promocion y comercializacion

Campanias de difusion con materiales producidos; estadisticas iniciales de alcance y respuesta del
mercado; analisis de efectividad.,

B. Acompafamiento técnico territorial por
eje estratégico

Equipos de asistencia técnica desplegados; cronograma de visitas o asesorias; bitacoras o diagndsticos
técnicos generados.

9. Instalacion de sistemas comunitarios de
gestion de datos e informacion turistica
N

Herramientas implementadas (formularios, tableros, bases de datos); personal comunitario capacitado
en su uso; informes de uso y analisis.
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FASE 4. MONITOREO, RETROALIMENTACION Y ESCALAMIENTO

Objetivo: Evaluar resultados, fortalecer aprendizajes y
consolidar el modelo como politica publica local.

Acciones clave:

1.

Aplicacion de indicadores de evaluacion del capitu-
lo siguiente: Consiste en poner en marcha el sistema
de evaluacion disefiado en el capitulo correspondien-
te, utilizando indicadores cuantitativos y cualitativos
previamente definidos para medir avances, resultados
e impactos en materia ambiental, sociocultural, eco-
némica e institucional del modelo.

. Espacios de retroalimentacion participativay ajuste

de estrategias: Implica la creacion de mecanismos de
didlogo, tales como talleres y mesas de trabajo, que
permitan validar los resultados con los actores del te-
rritorio, recoger aprendizajes y reformular estrategias
en funcion de la experiencia de implementacion.

. Sistematizacion de buenas précticas: Se refiere al

registro, andlisis y documentacion de experiencias
exitosas, lecciones aprendidas e innovaciones sur-
gidas durante el proceso, con el objetivo de generar
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conocimiento aplicable en futuros proyectos o réplicas
del modelo.

4. Definicién de estrategia de escalamiento o replica-

bilidad: Incluye el disefio de una hoja de ruta técnica
y operativa que permita trasladar el modelo a nuevas
comunidades, fases o regiones, aprovechando los
logros obtenidos y considerando las capacidades ins-
titucionales y comunitarias existentes.

. Evaluacién comunitaria cualitativa complementa-

ria: Accién que incorpora metodologias participativas
(como entrevistas, cartografias sociales y grupos
focales) para captar la percepcion local, los niveles de
apropiacion y los cambios sociales no visibles en los
indicadores numéricos.

6. Disefio de una metodologia para evaluar impactos

sociales y culturales: Busca desarrollar instrumentos
técnicos que permitan medir transformaciones rela-
cionadas con identidad cultural, practicas sociales,
redes de colaboracién y resiliencia comunitaria, como
parte esencial del impacto del modelo.

7. Talleres de validacion de resultados con actores

clave: Consiste en organizar encuentros intersec-
toriales para presentar y debatir los hallazgos de la
evaluacion, generando consensos sobre los logros
alcanzados, las debilidades observadas y las lineas de
mejora futura.

8. Generacion de un informe de evaluacion integral del

modelo: Implica la elaboracion de un documento téc-
nico que integre los resultados de los indicadores, las
valoraciones comunitarias, los aprendizajes institucio-
nales y las recomendaciones estratégicas, funcionan-
do como cierre técnico del ciclo de implementacion.

. Definicion de hoja de ruta para la sostenibilidad

post-programa: Consiste en disefiar una estrategia de
continuidad que permita mantener el modelo activo
mas alla del periodo de implementacion formal, iden-
tificando fuentes de financiamiento, actores respon-
sables, mecanismos de gestion autbnoma y marcos
normativos de respaldo.



Productos esperados:

Tabla 4.9 Productos esperados de la Fase 4.

ACCIONES CLAVE PRODUCTOS ESPERADOS

1. Aplicacién de indicadores de evaluacion
del capitulo siguiente

Informe técnico de evaluacion con base en indicadores cuantitativos y cualitativos.,

2. Espacios de retroalimentacion

L . Actas de talleres participativos con propuestas de mejora validadas.
participativa y ajuste de estrategias participa Prop J

3. Sistematizacion de buenas practicas Documento de sistematizacidn con casos destacados v lecciones aprendidas.

4. Definicion de estrategia de escalamiento

. Hoja de ruta técnica para replicar o escalar el modelo en otras comunidades o fases.
o replicabilidad J pa P

5. Evaluacion comunitaria cualitativa

i Informe narrativo con percepciones, experiencias y recomendaciones locales.
complementaria P pe P Y

6. Disefio de una metodologia para evaluar

. ] Instrumento metodoldgico validado para la medicion de impactos intangibles.
impactos sociales y culturales g P pa g

7. Talleres de validacion de resultados con

Relatorias con consensos multisectoriales sobre logros y oportunidades de mejora.
actores clave

B. Generacion de un informe de evaluacion

Documento técnico integral con analisis, resultados y recomendaciones finales.
integral del modelo e 1"’

9. Definicion de hoja de ruta para la

Estrategia de sostenibilidad con compromisos, recursos estimados y responsables definidos.
k_snstenibilidad post-programa g > s
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4.7.3 Actores clave

La implementacion del Modelo de Desarrollo Turistico
de Yuriria Pueblo Magico requiere la articulacion de una
gobernanza colaborativa y multinivel, donde converjan
actores de los sectores publico, social, privado y acadé-
mico. Cada uno de estos actores cumple funciones di-
ferenciadas pero complementarias, indispensables para
asegurar la operatividad del modelo y la sostenibilidad de
sus resultados en el tiempo.

La participacion se organiza en funcién de las etapas del
proceso, los componentes estratégicos del modelo hibri-
do (comunitario, rural y sostenible), y los ejes definidos
por la Estrategia Nacional de Pueblos Magicos.

En funcion de las fases de implementacion descritas, se
identifican los actores estratégicos cuya participacion
serd esencial para garantizar la operatividad, legitimidad
y sostenibilidad del Modelo de Desarrollo Turistico de Yu-
riria. Estos actores se organizan segun su naturaleza insti-
tucional, social, econémica o académica, y se les asignan
roles especificos de acuerdo con sus competencias,
capacidades y vinculacion con el territorio. La siguiente
tabla resume los principales actores clave, desglosando
su categoria, nivel de participacion y funcion esperada
dentro del proceso de implementacion.
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Tabla 4.10 Actores clave en laimplementacion del Modelo de Desarrollo Turistico de Yuriria

Categoria de
Actor

Subtipo [ Institucion

Gobierno Municipal de Yuriria

Rol y Funcidn Principal

Coordinacidn general del programa,
normatividad local, promocian y ejecucion de
AcCHones,

Secretaria de Turismo e Identidad del

Acompanamiento técnico, formacidn,
articulacidn institucional y alineacidon con

Instituciones Estado de G juato -
. uanAu politicas estatales.
Piblicas
Direcciones municipales (Cultura, Desarrollo | Ejecucidn sectorial de accionesy
Econdmica, Medio Ambiente, etc.) transversalizacién de los principios del modelo.
SECTUR, SEDATL, SEMARMAT, INAH, INPI, Financiamiento, normativa federal y vinculacion
entre otras con programas de orden nacional,
. Participacion directa en el disefio, ejecucit
Comités ciudadanos, colectivos, ejidos y e‘uﬂlu.;ciﬁn l:gl :md:h: L ":nmr::-,d:jl - ny
comunidades L g &
territorial.
. ; . Instancia de decisidn multiactos, articulacidn
Actores Sociales | Consejo de Turismo Local (o Comité del ) ) e
Programa) social, evaluacidn de procesos y validacion de
y Comunitarios propuestas,
ticer comnitarios e Custodios del patrimonio inmaterial,
& ypo educadores comunitarios y promotores del
culturales
enfoque cultural,
. . Implementacion directa de servicios alineados
Prestadores de servicios turisticos P‘ . ) o
a principios sostenibles y comunitarios,
. Articulacidn con canales dticos de
Comercializadoras y redes de valor et = _
Sector Privado o comercializacién e impulso al comercio justo.
o Financiamiento de proyectos con enfoque de
Inversionistas responsables ) . P o foq
impacto social y sostenibilidad.
. : : L Apoyo en monitoreo, disefio de indicadores,
Universidades, centros de investigacion, . R N
et sistemnatizacion de aprendizajes y procesos
formativos.
Academia e

Escuelas y centros educativos

Participacion en formacion técnica local,
practicas profesionales y educacian
comunitana,




4.7.4 Cronograma tentativo

Con el objetivo de orientar y coordinar las acciones es-
tratégicas definidas para la implementacién del modelo,
se plantea un cronograma tentativo que organiza las
fases en un horizonte temporal estimado de 36 meses (3
afos). Este cronograma establece una secuencia logica
y progresiva entre las fases, permitiendo identificar los
momentos clave de intervencion, los periodos 6ptimos
para el despliegue de capacidades, asi como los tiempos
necesarios para la maduracion de procesos participativos
y de infraestructura. Aunque el calendario es referencial,
ofrece una base técnica para la planificacion, el segui-
miento y la asignacion de recursos.

Si bien el Programa de Desarrollo Turistico Sostenible de
Yuriria ha sido diseflado con una visién de corto, mediano

y largo plazo, se reconoce que la implementacion practica
de sus acciones estratégicas implica horizontes diferen-
ciados. Algunos proyectos, especialmente aquellos de
caracter estructural o de transformacion profunda (como
los de infraestructura, posicionamiento de experiencias
0 reconversion productiva), pueden requerir entre 5y 10
afios para su consolidacién total.

En este sentido, el plan de implementacion operativo se
estructura en cuatro fases distribuidas en un marco de
cinco afios (2026—2030), con el proposito de garantizar
la viabilidad politico-institucional y técnica del modelo.
Esta temporalidad permite articular con los ciclos admi-
nistrativos municipales (habitualmente de tres afos), y
al mismo tiempo proyectar acciones mas alla de un solo
periodo de gobierno.

Tabla 4.11 Cronograma de implementacion del Modelo de Desarrollo Turistico

Ademas, se plantea que la Fase 3 — Implementacion
Territorial funcione como una etapa ciclica. Es decir, una
vez completada la Fase 4 (evaluacién y ajuste), se podran
redefinir prioridades, ajustar proyectos y reactivar la
ejecucion de forma periédica segun los resultados obte-
nidos, garantizando asi la continuidad del modelo como
politica publica de largo plazo y su adaptacion permanen-
te al contexto.

Finalmente, es importante sefialar que este cronograma
no parte de cero. Muchas de las acciones e iniciativas
previstas ya se encuentran en curso y promovidas por
actores comunitarios, dependencias gubernamentales,
organizaciones sociales o cooperativas locales, por lo que
la estrategia de implementacion debe integrarlas, poten-
ciarlas y coordinarlas, reconociendo sus avances previos
y evitando la duplicidad de esfuerzos.

Estado estratégico Proposito operativo principal
Fase 1. Preparacion institucional Enero - Mayo Arranaue organizativo Establecer la gobernanza, socializar el modelo y validar
y validacion 2026 . Ea colectivamente el plan operativo
Fase 2. Planificacién participativa Junio - Consolidacion de Disefiar colaborativamente el plan de accidn, priorizar proyectos y
y articulacion institucional Diciembre 2026 estructura operativa formalizar alianzas interinstitucionales
Fase 3. Eje-l:!.l:i&n territorial Enert.] 2027 - Implementacion inicial Ejecutar pruyecm.s estratégicos, capacitac.ion!as, equipamiento e
(Ciclo 1) Junio 2028 infraestructura en el territorio
Fase 4. Evaluacidn, ajustes y Julio - Evaluacidn técnicay Medir resultados con indicadores, ajustar estrategias, recuperar
sistematizacién Diciembre 2028 adaptativa aprendizajes y planear el segundo ciclo
Fase 3. Ejecucion territorial Enero 2029 - . _ Escalar intervenciones exitosas, profundizar impactos y consolidar
Expansion y sostenibilidad N
L (Ciclo 2) Diciembre 2030 P y o capacidades institucionales
o
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Notas aclaratorias:

1. El modelo se implementa en dos ciclos de ejecucion
territorial (2027-2028 y 2029- 2030) con un periodo
de evaluacion intermedia (Fase 4).

2. Lainclusién de un segundo ciclo permite que los pro-
yectos de largo aliento o de alta complejidad puedan
desplegarse gradualmente.

3. Este cronograma es orientativo, permitiendo ajustes
conforme a las condiciones locales y los resultados de
evaluacion.

Fase 5: Implementacidn
territorial (ciclo 2)

Fase 4: Evaluacion, ajustes y
sostenibilidad

Fase 3: Implementacion
territorial

Fase 2: Planificacion
operativa y vinculacion

Fase 1: Instalacion y
organizacion inicial

2026

2027

4. Las acciones e iniciativas actualmente en curso en
Yuriria deben integrarse desde la Fase 1, evitando
duplicidades y maximizando recursos.

Aunque ella vision del Plan Municipal de Desarrollo
Turistico Sostenible se articula inicialmente desde una
perceptiva de corto y mediano plazo, se reconoce que
multiples iniciativas, en especial las relacionadas con
proyectos detonadores, infraestructura, educacion co-
munitaria y transformacion territorial, requieren tiempos
de maduracién mas amplios.

Figura 4.6. Diagrama de Gantt: Fases y Horizonte Temporal

Por esta razon, se ha incluido una Fase 3 complementaria
(ciclo 2) proyectada para el periodo 2029-2030, que per-
mite continuar con la ejecucién de proyectos estratégicos
y escalar intervenciones en funcién de los aprendizajes
obtenidos en la primera ronda.

Asimismo, se recuerda que las acciones actualmente en
curso a nivel local o regional deberéan integrarse desde la
primera fase como parte del modelo en implementacion.

2028 2029 2030

2031

El cronograma aqui propuesto constituye una guia orientativa de ejecucion, disefiada para ofrecer una vision estructurada, coherente y estratégica del despliegue del Modelo de
Desarrollo Turistico de Yuriria. No obstante, su aplicacion debera mantenerse flexible y sujeta a ajustes, considerando las condiciones reales del territorio, la capacidad de respuesta
de los actores locales, la disponibilidad presupuestaria y los posibles cambios en el entorno institucional o social. La adecuacion progresiva de los tiempos permitird salvaguardar
la calidad de los procesos, asegurar la participacion efectiva y garantizar que las acciones se implementen con pertinencia, eficacia y sostenibilidad en el tiempo.
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A continuacion, se presenta un resumen operativo por afio que sintetiza las actividades clave y los productos espe-  *Nota sobre el horizonte temporal extendido: Dado que
rados conforme a cada fase del plan de implementacion del Modelo de Desarrollo Turistico de Yuriria Pueblo Magico.  algunos proyectos estratégicos — especialmente aquellos
Esta tabla permite visualizar de forma estructurada la secuencia l6gica de intervencion, articulando acciones técnicas, de infraestructura o reconversion territorial— pueden
sociales e institucionales dentro de un horizonte temporal de mediano plazo. Asimismo, ofrece un marco de referencia  requerir de 5 a 10 afios para consolidarse, este crono-
para la gestion estratégica del tiempo y la coordinacién de esfuerzos, sin perder de vista que ciertas intervenciones, grama no representa un cierre definitivo, sino el primer
particularmente las de caracter territorial o de infraestructura, podran extenderse mas alla de los tres primeros afios  ciclo operativo del modelo. Su continuidad dependera del
como parte de ciclos adaptativos posteriores. fortalecimiento institucional, la evaluacién de resultados
y la disponibilidad de recursos, permitiendo su repeticiéon
o escalamiento en fases sucesivas.

Ano / Periodo Actividades Principales Productos Esperados
= Instalacion formal del comité de gobernanza = Comiteé instalado y activo = Linea base diagnostica
= Socializacion del modelo = Modelo validado socialmente = Mapa de actores e iniciativas
Ao 1 (Arranque) s .
= Validacion del cronograma = Reglamento operativo aprobado
» Elaboracion del reglamento operativo
Ao 2 (Disefio « Disefio colaborativo de planes por eje » Plan de accion integral validado « Convenios y acuerdos de
i y » Priorizacion de proyectos detonadores = Cartera de proyectos colaboracion
= Alianzas interinstitucionales priorizados » Estrategias de formacidn listas
Ao 3 » Puesta en marcha de proyectos piloto y detonadores = Proyectos estratégicos en ejecucion
(Implementacion « Desarrollo de infraestructura y equipamiento = Primeros indicadores de avance fisico y social
inicial) = Implementacion de programas de = Capacitacion implementada
Ao 4+ (Ciclo = Aplicacion de indicadores de evaluacidn « Informes de evaluacion
adaptable) (Evaluacion | - Ajustes al modelo segin resultados = Ajustes metodologicos y operativos
+ mejora continua) = Sistematizacion de aprendizajes = Buenas practicas documentadas
A
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4.7.5 Mecanismos de
coordinacion y gobernanza

La correcta implementacion del Modelo de Desarrollo
Turistico de Yuriria requiere de un sistema de coordina-
cion funcional, multiescalar y con representacion amplia
que garantice la legitimidad, eficiencia y sostenibilidad
de las acciones planteadas. Para ello, se estableceran
mecanismos institucionales y operativos de gobernanza
colaborativa, orientados a la toma de decisiones com-
partida, el monitoreo constante y la articulacion efectiva
entre actores publicos, privados, sociales y académicos.

ESTRUCTURA DE GOBERNANZA

Se propone conformar un Comité de Gestion Turistica de
Yuriria Pueblo Magico, como 6rgano técnico y consultivo
responsable de coordinar, acompafiar y dar seguimiento a
las fases del plan. Este comité deberd integrarse de forma
representativa por los siguientes actores:

» Gobierno municipal (areas de turismo, planeacion,
cultura y desarrollo econémico)

» Representantes comunitarios y organizaciones sociales
» Prestadores de servicios turisticos locales

» Sectores productivos vinculados (agricultura, artesania,
pesca, etc.)

* Instituciones académicas y de investigacion

» Organismos estatales y federales competentes

Este comité podra trabajar mediante mesas técnicas
por eje estratégico, que facilitaran el avance especifico

en temas como infraestructura, promocion, formacion,
sostenibilidad, entre otros.
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FUNCIONES CLAVE DE LA
GOBERNANZA

Los mecanismos de coordinacion deberan garantizar:
» La toma de decisiones participativa y con enfoque te-
rritorial

- La transparencia y rendicion de cuentas en el uso de
recursos y ejecucion de acciones

- La adaptacion estratégica a partir del monitoreo y eva-
luacion continua

» La gestion interinstitucional para movilizar apoyos téc-
nicos y financieros

» La representacion equitativa de sectores y comunida-
des

HERRAMIENTAS DE
COORDINACION OPERATIVA

e Reglamento de operacidn interna del Comité, donde
se establezcan roles, frecuencias de reunion, criterios
de votacion y mecanismos de resolucion de conflictos.

e Plataforma digital de seguimiento y gestion, que
consolide informacion del cronograma, acciones, pro-
ductos esperados y permita el seguimiento publico.

e Agendaanual de trabajo, aprobada en sesion plenaria,
con objetivos y metas claras.

ESCALABILIDAD Y
SOSTENIBILIDAD INSTITUCIONAL

Los mecanismos de gobernanza deberan estar disefiados
para trascender ciclos administrativos, garantizando con-
tinuidad institucional. Esto podra lograrse mediante:

« Laformalizacion del Comité como instancia permanen-
te mediante acuerdo de Cabildo

« * La vinculacion con instrumentos municipales de pla-
neacion (Plan Municipal de Desarrollo, POA, etc.)

« < Lagestion de recursos para el fortalecimiento operati-
vo y técnico del modelo.

4.7.6. Recursos necesarios.

La implementacion efectiva del Modelo de Desarrollo
Turistico de Yuriria Pueblo Magico requiere de una pla-
nificacion anticipada, integral y realista de los recursos
necesarios para su ejecucion. Estos recursos compren-
den no solo aspectos financieros, sino también humanos,
técnicos, materiales y tecnoldgicos que, en conjunto,
garantizaran la viabilidad operativa de las acciones plan-
teadas.

A) RECURSOS FINANCIEROS

Los requerimientos presupuestales dependeran del al-
cance y nivel de complejidad de cada proyecto y accion
priorizada. Se deberan contemplar fuentes diversas de
financiamiento, tales como:

* Presupuesto Municipal (ramos especificos del area de
turismo, cultura, obras publicas, desarrollo econémico)

- Fondos Estatales y Federales vinculados al turismo, el
desarrollo rural y la sostenibilidad

» Programas federales como Pueblos Magicos, Bienestar,
SEDATU, FONART, SADER, entre otros

« Cooperacion internacional y financiamiento de organis-
mos multilaterales (FAO, BID, UNESCO, etc.)

» Alianzas publico-privadas, responsabilidad social em-



presarial y esquemas de inversién social.

Dentro del presente Plan Municipal de Desarrollo
Turistico Sostenible , se ha estructurado una Matriz
de Corresponsabilidad Financiera, la cual identifica y
vincula las posibles fuentes de financiamiento, publicas,
privadas, comunitarias e internacionales, con las accio-
nes, obras y proyectos definidos en el modelo. Esta he-
rramienta permite establecer compromisos compartidos
entre actores clave y proyectar la asignacion de recursos
a corto, mediano y largo plazo de forma estratégica.

Dicha matriz sera presentada mas adelante en el do-
cumento, como instrumento operativo que fortalece la
viabilidad econémica del programa y facilita su gestion
interinstitucional y territorial.

B) RECURSOS HUMANOS

La implementacion del modelo requerira de equipos mul-
tidisciplinarios con perfiles técnicos, operativos, sociales
y comunitarios. Entre los perfiles clave destacan:

« Coordinacion general del modelo y facilitacion territorial

« Técnicos en turismo, desarrollo rural, sostenibilidad y
patrimonio

* Facilitadores comunitarios y promotores turisticos
» Capacitadores, evaluadores y monitores

« Especialistas en comunicacion, digitalizacién y gestion
de plataformas

Asimismo, se debera garantizar la formacion continua
del equipo técnico y de los actores comunitarios,
especialmente en metodologias participativas, gestion
turistica sostenible y herramientas digitales.

CERECUR,SOS MATERIALES Y
TECNOLOGICOS

Se requerirdn insumos, equipamiento y herramientas
tanto fisicas como tecnoldgicas para el desarrollo de ac-
tividades estratégicas. Algunos elementos clave incluyen:

» Equipamiento para oficinas técnicas de turismo o nodos
comunitarios

« Materiales para sefialética, comunicacion visual y pro-
mocion del destino

 Equipos digitales (computadoras, camaras, software de
gestion turistica, plataformas en linea)

- Infraestructura para capacitacion y eventos (salas,
mobiliario, medios audiovisuales)

« Vehiculos o medios de transporte para desplazamiento
territorial y monitoreo

D) ESTRATEGIA DE GESTION DE
RECURSOS

Para asegurar una correcta utilizacion de los recursos, se
sugiere:

« Establecer un mecanismo de administracién trans-
parente y participativa a través del Comité de Gestidn
Turistica.

« Elaborar un plan financiero anualizado con costos
estimados por fase y por eje estratégico.

« Implementar herramientas de monitoreo de ejecucion
presupuestal y trazabilidad de recursos.

« Fomentar la movilizacion de recursos desde los ac-
tores locales, promoviendo la corresponsabilidad y la
sostenibilidad econémica del modelo.

El proceso de implementacion del modelo sera acom-
pafiado de mecanismos de seguimiento y evaluaciéon
que permitan medir su avance, resultados e impactos
en el territorio. En este sentido, las acciones, proyectos
y fases aqui planteadas estaran sujetas a un esquema de
evaluacion sistematica, conforme a lo establecido en el
capitulo de Metas e Indicadores del presente Plan, con el
fin de asegurar la mejora continua, la transparencia en la
gestion y la toma de decisiones basada en evidencia en el
desarrollo turistico de Yuriria.
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PROYECTOS TURISTICOS DETONADORES

Los proyectos turisticos detonadores constituyen el eje
estratégico operativo del Modelo de Desarrollo Turistico
Integrado de Yuriria Pueblo Magico. Se trata de inter-
venciones de caracter estructurado, integral y de alto
impacto, disefladas para activar el territorio y amplificar
los beneficios de las mudltiples iniciativas ciudadanas,
acciones comunitarias y propuestas técnicas que confor-
man el Plan Municipal de Desarrollo Turistico Sostenible
del Municipio.

Estos proyectos derivan directamente de la arquitec-
tura conceptual del modelo, el cual integra de manera
coherente los principios del turismo sostenible, la vo-
cacion rural del territorio y el enfoque comunitario que
caracteriza a Yuriria. En consecuencia, no son acciones
aisladas ni intervenciones puntuales, sino plataformas de
implementacion del modelo, concebidas para dinamizar

los componentes centrales: conservacion ambiental, par-
ticipacion social, fortalecimiento productivo local, gestion
del paisaje cultural y gobernanza territorial.

A diferencia de otras iniciativas valiosas contenidas en
este Plan, los proyectos detonadores han sido priorizados
por su alta capacidad de articulacién, su potencial para
generar sinergias multisectoriales (publicas, comunita-
rias, privadas y académicas) y su viabilidad para conver-
tirse en emblemas transformadores del destino. Cada
proyecto responde a una légica territorial especifica, la
laguna, el centro histdrico, el paisaje volcanico o los co-
rredores turisticos; pero todos comparten el propésito de
ofrecer experiencias significativas, impulsar el desarrollo
local sostenible y consolidar a Yuriria como un destino
turistico de nueva generacion basado en su patrimonio
natural, cultural y comunitario.

A lo largo de este capitulo, se presenta el enfoque de
cada proyecto, su justificacion territorial y conceptual,
asi como los elementos clave que orientan su disefio e
implementacion. Del mismo modo, se incorporan ideas
potenciales que permiten visualizar su alcance, su vincu-
lo con otras acciones del Plan y las condiciones minimas
requeridas para su puesta en marcha.

El capitulo concluye con la incorporacion de los proyectos
detonadores complementarios, concebidos como me-
canismos de soporte y amplificacién que fortalecen los
grandes ejes de transformacion del modelo, mejoran la
calidad ambiental, consolidan la infraestructura turistica
y potencian la identidad cultural viva, extendiendo asi
el impacto de los cuatro proyectos principales en zonas
estratégicas del Municipio.
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Fuente: Elaboracién propia asistida por IA (Gemini).

llustracion 5.1 Vista aérea de la Isla de San Pedro. Se observa la infraestructura para la accesibilidad en lancha y paseo en kayak, asi como para avistamiento de aves, y miradores.

5.1. SANTUARIO DE AVES ENDEMICAS Y MIGRATORIAS DE LA LAGUNA DE YURIRIA

El proyecto propone la creacion de un Santuario de Aves
Endémicas y Migratorias en la Laguna de Yuriria, concebi-
do como un sistema integral de conservacion ecologica,
investigacion aplicada, educacién ambiental y turismo
responsable. Su disefio parte de la relevancia internacio-
nal del humedal, reconocido como Sitio Ramsar, y de su
funcion estratégica dentro de la Ruta Migratoria del Paci-
fico, que alberga més de 200 especies de aves residentes
y migratorias a lo largo del afio.

228

El Santuario se estructura bajo un enfoque de infraestruc-
tura ligera y de bajo impacto, acompafiado de un modelo
de gestion por capacidades de carga para asegurar el
equilibrio entre uso publico, restauraciéon ecolégica y
bienestar de las especies. La Isla de San Pedro funcio-
nard como nodo principal de articulacion, concentrando
los puntos de control, los circuitos interpretativos, los
servicios ambientales y los sistemas de monitoreo cien-
tifico, ordenando asi los flujos de visita y fortaleciendo la
gobernanza local del sitio.

El proyecto incorpora fases escalonadas de implemen-
tacion que permitiran consolidar equipamiento especia-
lizado (observatorios, senderos elevados, estaciones de
anillamiento, puntos de monitoreo, aulas ambientales).
La iniciativa busca generar beneficios sociales y econo-
micos distribuidos localmente, impulsando cadenas de
valor comunitarias vinculadas al turismo de naturaleza,
la educacion ambiental y los servicios ecosistémicos,
garantizando al mismo tiempo un impacto neto positivo
en la biodiversidad y la recuperacién de habitats criticos
en el entorno de la Laguna.



5.1.1 Objetivo

Establecer el Santuario de Aves Endémicas de la Laguna de Yuriria como un centro
de excelencia nacional e internacional en aviturismo cientifico sostenible, que integre
conservacion ambiental, investigacion aplicada, educacion especializada y turismo
responsable. El proyecto busca transformar la Isla de San Pedro en el nodo articulador
gue combine experiencias turisticas innovadoras con impacto neto positivo en la biodi-
versidad, posicionando a Yuriria como destino pionero en turismo ornitolégico dentro de
la ruta migratoria del Centro de México, aprovechando las mas de 200 especies de aves
que alberga este sitio Ramsar.

5.1.2 Ideas Potenciales

La configuracion del Santuario de Aves Endémicas abre la posibilidad de desarrollar un
portafolio de experiencias recreativas, educativas y cientifico-participativas que permi-
tan diversificar el uso publico del humedal sin comprometer su integridad ecoldgica.
Estas ideas amplian la oferta turistica tradicional mediante actividades de bajo impacto,
innovacion interpretativa y modelos de turismo cientifico ciudadano, integrando a la co-
munidad local en la operacion, guia y monitoreo ambiental. La diversificacion propuesta
fortalece el posicionamiento del sitio como un destino de naturaleza especializado,
capaz de atraer publicos familiares, académicos, aventureros y observadores expertos,
mientras genera valor social, educativo y econoémico vinculado directamente a la con-
servacion.

1. Integracion con Infraestructura Existente

1. Aprovechamiento del Corredor Turistico Malecén-Isla de San Pedro como eje inte-
grador.

2. Conexion con paseos en lancha, kayak, eventos gastrondmicos y actividades cultu-
rales.

3. Vinculacion con Parador Gastro-Artesanal mediante circuitos tematicos.

2. Experiencias Multisensoriales Innovadoras

1. Safari fotografico familiar al amanecer con georreferenciacion.

2. Picnics educativos con productos locales (tule, pesca sostenible).

3. Caminatas interpretativas conectadas con fauna acuatica.

4. Experiencias bioacusticas inmersivas mediante audifonos especializados.

3. Aventura Sostenible Diversificada

. Tirolesas ecoldgicas de dosel fuera de zonas sensibles con vistas panoramicas.

. Puentes colgantes como puntos de lectura interpretativa del paisaje.

. Kayak safaris con rutas tematicas diferenciadas (matutina, vespertina, nocturna).

. Plataformas flotantes biomiméticas de uso dual: refugio nocturno de aves y obser-
vatorio diurno.
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4. Turismo Cientifico Participativo

1. Investigacion ornitologica en tiempo real mediante ciencia ciudadana certificada.
2. Programas de anillamiento y monitoreo de poblaciones aviares.

3. Contribucion a bases de datos internacionales (eBird, iNaturalist).

4. Expediciones multiaventura que combinan escalada, kayak e investigacion.

5. Innovacién en Observacion Especializada

. Parapente cientifico para seguimiento de migraciones.

. Observatorio Astrondmico-Ornitoldgico para investigacion dual.

. Paddle Surf Yoga con observacion matutina simultanea.

. Competencias internacionales que fusionan aventura extrema con identificacion de
especies.
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5.1.3 Componentes del Proyecto

FASE I: PLANIFICACION Y DISENO INICIAL - AVENTURA CONTEMPLATIVA

1. Senderos Interpretativos Inteligentes con Gamificacion Educativa

* Red de senderos elevados en madera certificada con pilotes de bajo impacto.

» Estaciones interactivas con cddigos QR y realidad aumentada.

* Sensores de movimiento que activan grabaciones bioacusticas.

» Desafios de identificacion y juegos de memoria auditiva.

» Acceso universal para familias.

» Construccion biomimética inspirada en ecosistemas de humedales.

» Materiales con trazabilidad sostenible y beneficio econémico directo a proveedores
regionales.

» Gamificacion basada en Tranvia Escolar y Pasaporte Magico existentes.

229



2. Kayak Safari Ornitolégico con Rutas Georreferenciadas

+ Kayaks con propulsion silenciosa.

» Escuela de Canotaje complementaria.

+ Compartimentos estancos para equipos Opticos.

+ Sistemas de estabilizacion para fotografia profesional.
» Ruta Amanecer Familiar (6-8 AM): Rituales matutinos, guia bilingte. » Refugios climaticos para proteccion durante cambios de tiempo.
» Ruta Contemplativa Vespertina (4-6 PM): Picos de actividad aviar.

+ Ruta Cultural Nocturna (7-9 PM): Navegacion por estrellas y leyendas locales.

3. Plataformas Flotantes Biomiméticas Multifuncionales

» Islas artificiales funcionales con materiales biomiméticos (lirio, carrizo, fibra de
€0CO).

» Sistemas de anclaje biodegradable.

« Accesibilidad universal mediante rampas de madera con pendiente suave.

llustracion 5.2 Sendero elevado de madera, para la observacion de aves. Elaboracién propia asistida por IA (Midjourney).

230

3 e
.

A . .
TSN,




llustracion 5.4 Plataformas flotantes biomiméticas, construidas con materiales sustentables. Elaboracion propia asistida por IA (Midjourney).




FASE Il: PREPARACION E INFRAESTRUCTURA BASICA - AVENTURA AREA SOSTE- + Sensibilizacién ambiental previa al acceso.

NIBLE » Trazado estratégico fuera de nidos y zonas de congregacion.
» Miradores elevados con paneles informativos sobre migracion y cultura local.
1. Red de Tirolesas Ecologicas de Dosel » Enfoque de responsabilidad ambiental.
» Lineas de tirolesa con diferentes longitudes y niveles de dificultad. 2. Puentes Colgantes Panoramicos
* Anclajes por compresion sin dafio a arboles ni sustrato.
» Plataformas integradas de acceso universal. » Construccién con cables de acero galvanizado y tablones de madera local.
« Guias certificados en aventura, seguridad y conservacion. » Conexion entre Isla de San Pedro y zonas elevadas del malecon.

llustracion 5.5 Vista aérea de la red de tirolesas ecologicas de dosel. Elaboracion propia asistida por 1A (Midjourney).
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* Puntos intermedios de observacion.

+ Areas de descanso interactivas.

* Audioguias multilingUes.

« Telescopios estabilizados en puntos de descanso.

» Disefio para uso por familias, personas mayores y capacidades limitadas

3. Torres y Miradores de Observacion Ecologicos

« Estructuras resistentes construidas con materiales regionales.

» Ubicacion en puntos estratégicos del circuito.

» Paneles multilinglies sobre ecologia, cultura y fenémenos astronémicos.
» Puntos para talleres guiados sobre identificacion y fotografia area.

» Maximizacion de observacion sin afectar visibilidad de anidacion.

» Educacion ambiental en altura.

« Acceso seguro mediante escaleras o rampas especiales

llustracion 5.7 Vista panoramica de torre de observacion construida con
materiales de la regién. Elaboracién propia asistida por IA (Midjourney).
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FASE lll: DESARROLLO DE INSTALACIONES ESPECIALIZADAS - AVENTURA CIEN-
TiFICA

1. Centro de Investigacion Aplicada en Humedales

» Laboratorio de Campo Multidisciplinario (materiales locales certificados).
» Laboratorio himedo y laboratorio seco.

» Estacion meteorol6gica integrada.

» Centro de computo especializado.

» Biblioteca especializada en ecologia de humedales.

Sistema piloto de humedales artificiales con especies nativas.
Modelo replicable para comunidades rurales.

Instalaciones veterinarias basicas.

Observacion de procedimientos y liberacién de fauna.
Transporte mediante vehiculos eléctricos.

Médulos tematicos en senderos.

Realidad aumentada y simuladores ecoldgicos.

Juegos cientificos adaptados por edad.

Actualizacion remota basada en monitoreo continuo.

llustracion 5.5 Vista aérea de la red de tirolesas ecoldgicas de dosel. Elaboracion propia asistida por IA (Midjourney).
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llustracion 5. 9 Vista de instalaciones para la rehabilitacion especializada de aves. llustracion 5.10 Vista del sensor acustico inteligente ubicado en la laguna, con sistema
Elaboracién propia asistida por IA (Midjourney). de carga solar, equipado con sensor de temperatura, camara y capacidad de monitoreo
remoto. Elaboracion propia asistida por IA (Midjourney).

llustracion 5.11 Torres de Observatorio Astrondmico-Ornitolégico. Vista nocturna. Elaboracién propia asistida por 1A (Midjourney).




y
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llustracion 5.12 Invernadero de propagacion de plantas nativas. Elaboracion -
propia asistida por IA (Midjourney). -

llustracion 5.13 Laboratorio mévil con equipamiento especializado. Elaboracién propia asistida por 1A (Midjourney).
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FASE IV: OPERACION E INVESTIGACION - AVENTURA CIENTIFICA PARTICIPATIVA 2. Parapente con Seguimiento de Aves Migratorias

1. Expediciones Multiaventura Cientificas * Vuelos biplaza con pilotos expertos en ornitologia.
» Rutas migratorias activas durante picos de migracion.
» Combinacion de tirolesas, kayak, escalada y senderismo.

» Participacion real en anillamiento, monitoreo y censo. 3. Paddle Surf Yoga con Observacion Matutina
« Campamento cientifico con laboratorios de campo portétiles.
» Fogatas interpretativas nocturnas con charlas especializadas. » Sesiones de yoga en tablas de paddle surf (6-7 AM).

* Momento de maxima actividad ritual de aves acuaticas.
* Meditacién bioacustica.
« Ejercicio fisico, relajacion mental y observacion natural.

llustracion 5.14 Experiencia holistica de paddle surf yoga al amanecer con observacion natural. Elaboracion propia asistida por IA (Midjourney).
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llustracion 5.17 Parapente con seguimiento de aves migratorias, equipado con GPS 'y
camaras especializadas. Elaboracion propia asistida por 1A (Midjourney).

FASE V: CONSOLIDACION Y EXPANSION - TURISMO DE LUJO AVENTURERO

1. Glamping Aéreo con Observatorios Privados

llustracion 5. 16 Experiencia de puentes colgantes panoramicos integrados con la natu- » Cabafias de lujo suspendidas entre arboles maduros.
raleza. Elaboracion propia asistida por IA (Midjourney). » Acceso mediante tirolesas privadas.
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« Telescopios de grado profesional. » Conductores-naturalistas certificados.
» Terrazas de observacion privadas.

» Servicios de spa con tratamientos locales. 3. Competencias de Aventura Ornitolégica Internacional
+ Sistemas de iluminacién nocturna no perturbadora.
» Materiales 100% sostenibles. » Competiciones anuales internacionales.
» Energia renovable independiente. » Combinacion de habilidades de aventura (escalada, kayak, orientacion, tirolesa).
» Gestion de residuos de circuito cerrado. » |dentificacion precisa de especies aviares.
» Formato de carreras por etapas multidisciplinarias.
2. Rutas en Vehiculos Anfibios Eléctricos  ldentificacion por sonido.
» Fotografia de especies especificas.
» Vehiculos 100% eléctricos tierra-agua. - Navegacion usando comportamientos aviares.
» Propulsion silenciosa. » Pruebas de conocimiento ecoldgico bajo presion fisica.

* Acceso universal para personas con movilidad limitada.

llustracion 5.18 Vista panoramica desde el interior de glamping aéreo en medio de la laguna. Elaboracion propia asistida por 1A (Midjourney).
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llustracion 5.19 Cabafia de lujo sostenible. Elaboracién propia asistida por IA (Midjourney).

llustracién 5.20 Vehiculo anfibio eléctrico. Elaboracién propia asistida por 1A (Midjour- llustracion 5.21 Experiencia de eventos deportivos de aventura e identificacion de aves.
ney). Elaboracién propia asistida por IA (Midjourney).
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5.1.4 Equipamiento

El equipamiento propuesto para el Santuario de Aves
Endémicas Y Migratorias responde a criterios de bajo
impacto ambiental, eficiencia operativa y funcionalidad
turistica especializada, garantizando la proteccion del
humedal y la seguridad de los visitantes. La infraestructu-
ray los sistemas técnicos se disefian para ordenar flujos,
fortalecer la investigacion cientifica, integrar tecnologias
de monitoreo ambiental en tiempo real y diversificar
las experiencias de observacion, educacion y aventura
sostenible. Asimismo, se prioriza el uso de materiales
locales, energias limpias y equipamiento certificado
internacionalmente, asegurando que el Santuario opere
bajo estandares de seguridad, conservacion y calidad
turistica de alto nivel.

e Senderos y Estructuras Elevadas: Senderos elevados
en madera local certificada con pilotes de compresion,
plataformas flotantes modulares con sistemas de anclaje
biodegradable, refugios climaticos de materiales locales,
puentes colgantes con elementos antideslizantes.

e Sistemas de Sefializacién: Sistema de sefializacion
interpretativa bilinglie (espafiol-inglés), cartelera infor-
mativa resistente a UV y vandalismo, iluminacion solar de
espectro no perturbador

e Equipamiento de Proteccién Personal: Chalecos sal-
vavidas biodegradables para todas las actividades acuUs-
ticas, arneses certificados internacionalmente, cascos y
amortiguadores de impacto, equipos de rescate acuatico,
kits de primeros auxilios especializados.

* Vehiculos y Transporte: Kayaks transparentes con
propulsion silenciosa, vehiculos anfibios eléctricos con
autonomia de 12 horas, vehiculos de transporte eléctrico
para patrullaje ambiental, equipos de tirolesas certifica-
dos internacionalmente, tablas de SUP especializadas
para estabilidad.

* Monitoreo Ambiental: Equipos de monitoreo de calidad
de agua en tiempo real (IoT), estaciones meteorologicas
automaticas, sistema de videovigilancia ambiental, red
de fibra Optica subterranea.

e Equipamiento especializado: Sistema de tirolesas
certificado internacionalmente, plataformas elevadas
disefiadas como miradores-muelles, equipos de vision
nocturna, parapentes biplaza con sistemas integrados,
telescopios robotizados de grado profesional, sistemas
de realidad aumentada avanzada, vehiculos anfibios de
lujo con plataformas hidraulicas, instalaciones de com-
petencia internacional, sistemas de conectividad de fibra
Optica.

El Santuario de Aves Endémicas y Migratorias de la
Laguna de Yuriria constituye una iniciativa estratégica
de alto impacto que posiciona al municipio como refe-
rente internacional en turismo ornitolégico sostenible,
integrando conservacion, ciencia y desarrollo econémico
local. Basado en atributos Unicos (Sitio Ramsar, Area de
Importancia para la Conservacion de las Aves, mas de
200 especies registradas y avances previos hacia la cer-
tificacion Biosphere Community), el proyecto construye
una plataforma sélida para un modelo de uso publico res-
ponsable y regenerativo. Su propuesta trasciende el avi-
turismo tradicional al ofrecer un portafolio diversificado
de experiencias para distintos segmentos, desde familias
y estudiantes hasta investigadores y turistas especializa-
dos. Mediante un desarrollo por fases, el Santuario arti-
cula beneficios comunitarios, investigacion cientifica de
valor internacional y educacion ambiental significativa,
consolidandose como un modelo de desarrollo territorial
donde la conservacion y el turismo responsable generan
impactos positivos duraderos, convirtiendo a cada visi-
tante en un aliado activo del conocimiento y la proteccion
del ecosistema.
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5.2. PROYECTO DEL CORREDOR DE LA LAGUNA - CONVENTO - LAGO CRATER: MEGA
PARQUE LINEAL DE YURIRIA, GUANAJUATO

El proyecto del Corredor de la Laguna - Convento - Lago Crater se concibe como un Mega
Parque Lineal de aproximadamente 15 kilometros de extensién que articula de manera
fisica, funcional y simbdlica los principales atractivos turisticos del municipio de Yuriria,
Guanajuato. Esta intervencion territorial urbano-paisajistica representa una estrategia
innovadora de desarrollo turistico sostenible que busca consolidar la continuidad urba-
na, evitar la fragmentacion del tejido territorial y potenciar la identidad cultural y natural
del Pueblo Méagico.

El corredor se estructura a lo largo de un eje principal que conecta la Laguna de Yuriria,
primer obra hidraulica de América Latina y sitio RAMSAR, con el majestuoso Exconvento
Agustino de San Pedro y San Pablo (siglo XVI), continuando hacia el Lago Crater (La
Joya), area natural protegida de gran valor geoldgico y ecoldgico.

—

PROYECTO DEL CORREDOR DE LA LAGUNA-CONVENTO-LAGO CRATER

MALECON DE LA LAGUNA

I
S C|RCUITO LAGO CRATER
S RUTA DE LAS SIETE CUPULAS

ETAPA ALTERMATIVA A FUTURD PARA EL CORREDOR DE LA LAGUNA-
CONVENTO-LAGO CRATER

SENDERO ELEVADO Y PUENTE A TRAVES DEL ARROYD DEL CAPULIN,
COMO ETAPA A FUTURD PARA EL CORREDOR DE LA LAGUNA -
CONVENTO -LAGO CRATER

llustracion 5.22 Simbologia del mapa de rutas turisticas de Yuriria. Elaboracion propia.
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En su trayecto, el Mega Parque Lineal integra los siete templos histéricos emblematicos
de la localidad, el Malecén de la Laguna, la Isla de San Pedro, el Parador Turistico Gas-
tro-Artesanal y el parque “Los Ahuehuetes”, creando una red multifuncional de espacios
publicos de calidad.

Uno de los ejes centrales del proyecto es la consolidacion de la accesibilidad universal
y la promocién de la movilidad alternativa, garantizando que todas las personas, inde-
pendientemente de su edad, condicion fisica, sensorial o cognitiva, puedan desplazarse,
disfrutar y apropiarse del corredor en condiciones de comodidad, seguridad, igualdad
y autonomia. Para ello, se contempla la implementacién de infraestructura peatonal y
ciclista continua, con pavimentos diferenciados y tactiles, rampas con pendientes ade-
cuadas, sefalética inclusiva en Braille y alto contraste, iluminacién eficiente, mobiliario
urbano ergonémico, y sistemas de informacién multisensoriales.

MERCADO

AVIARIO

CENTRAL DE AUTOBUSES

ESCUELA DE CANOTAJE

ESCALINATAS AREAS VERDES

MUSED EDIFICIO RELIGIOSO

R © © @

PUENTE ESTACIONAMIENTO

®» 6 0 © ©
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llustracion 5.23 Proyecto del Corredor de
la Laguna - Convento - Lago Crater: Mapa
de Yuriria con las rutas turisticas que
abarcan los principales sitios de interés
y atractivos del sitio. Elaboracion propia.

243



5.2.1 Objetivo

Consolidar un sistema de articulacion territorial mediante
un Mega Parque Lineal que conecte de manera integral
los principales atractivos turisticos del municipio de Yu-
riria, incluyendo la Laguna de Yuriria, Isla de San Pedro,
Malec6n de la Laguna, los siete templos emblematicos, el
Lago Crater Axalapasco y el Ex Convento de San Agustin,
con el fin de promover el desarrollo turistico sostenible
del Pueblo Magico, fomentar la movilidad alternativa,
garantizar la accesibilidad universal, revitalizar el espacio
publico urbano-paisajistico del parque “Los Ahuehuetes”,
y fortalecer la identidad cultural y natural de la localidad.

5.2.2 Ideas Potenciales

El Proyecto del Corredor Laguna—Convento—Lago Crater
se concibe como un Mega Parque Lineal que articula los
principales atractivos naturales, historicos y culturales de
Yuriria mediante un sistema continuo de espacio publico,
movilidad sostenible y experiencia turistica inclusiva.
Esta propuesta busca transformar el eje territorial en un
paisaje activo, educativo y accesible, donde se integren
infraestructura verde, tecnologias digitales, interpreta-
cioén patrimonial y participacion comunitaria. Las ideas
potenciales que se presentan a continuacion consolidan
una visiéon de corredor multifuncional que fortalece la
conexién entre ecosistemas y espacios urbanos, diversi-
fica la experiencia del visitante y genera oportunidades
econdmicas locales, manteniendo siempre criterios de
sostenibilidad, accesibilidad universal y coherencia con
el Modelo de Desarrollo Turistico Integrado.

1. Consolidaciéon de un eje verde continuo que per-
mita la conectividad peatonal y ciclista entre los
atractivos turisticos principales, eliminando barreras
fisicas y mejorando la experiencia del visitante.

2. Creacion de nodos de interpretacién cultural en
puntos estratégicos del corredor, donde se difunda
la historia, patrimonio arquitecténico religioso y
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tradiciones de Yuriria mediante sefialética bilingie,
cédigos QR informativos y dispositivos interactivos
accesibles.

Intervencion del espacio publico con Esculturas
de Land Art que permita articular el territorio turisti-
co desde la Laguna de Yuriria hasta el Lago Crater “La
Joya”, pasando por el Centro Histdrico.

Implementacion de infraestructura de movilidad
sostenible que incluya ciclovias, senderos peato-
nales con pavimentos tactiles, rampas de acceso
universal y estaciones de bicicletas publicas.

Revitalizacion urbano-paisajistica del parque “Los
Ahuehuetes” en los alrededores del Exconvento,
integrando areas de descanso, jardines botanicos
con flora endémica, mobiliario urbano accesible,
iluminacion escénica con energia solar y espacios
para eventos culturales.

Incorporacion de tecnologia digital accesible
mediante aplicaciones moviles con audioguias en
espafiol, inglés, lenguas indigenas y otros idiomas,
contenidos subtitulados, realidad aumentada para
personas con discapacidad visual, y mapas interac-
tivos del corredor.

Desarrollo de rutas tematicas diferenciadas: Ruta
Religiosa (7 Cupulas), Ruta Agustina, Ruta de Natu-
raleza y Avistamiento de Aves, y Ruta Gastronémica
Lacustre, todas con criterios de accesibilidad.

Establecimiento de puntos de informacion turisti-
caaccesibles con personal capacitado en atencion a
personas con discapacidad, sefializacion en Bralille,
sistemas de induccién magnética y sefializacion con
contrastes cromaticos adecuados.

Integracion de la comunidad local mediante coo-
perativas de guias turisticos comunitarios, artesanos,
cocineras tradicionales y prestadores de servicios

locales que participen activamente en la cadena de
valor turistica del corredor.

10. Creacion de infraestructura para eventos cultu-
rales y deportivos en el corredor, aprovechando
espacios como el malecon de la Laguna para fes-
tivales gastrondmicos, presentaciones artisticas,
competencias deportivas acuaticas y celebraciones
tradicionales.

11. Sistema de transporte turistico accesible que
incluya tranvias adaptados con rampas, espacios
para sillas de ruedas, informacion visual y sonora de
paradas, conectando todos los puntos del corredor.

5.2.3 Componentes del
Proyecto

El Proyecto se estructura en ocho componentes que con-
forman un sistema integral de museografia, infraestructu-
ra, accesibilidad universal, espacio publico, conservacién
ambiental, conectividad digital y participacion comunita-
ria. Cada componente ha sido disefiado para fortalecer
la movilidad sostenible, mejorar la experiencia turistica,
promover la inclusién social y consolidar el corredor
como un Mega Parque Lineal de referencia regional. La
propuesta articula criterios de sostenibilidad, identidad
territorial e innovacion tecnoldgica, garantizando que
la intervencion sea funcional, segura y coherente con el
Modelo de Desarrollo Turistico Integrado de Yuriria. Estos
componentes permiten ordenar el territorio, dinamizar la
economia local y crear un corredor continuo, accesible y
ambientalmente responsable.

1. Esculturas de Land Art en el espacio publico

1.1 Circuito de esculturas de Land Art
» Proyecto museografico del espacio publico.
» Circuito de esculturas de gran escala en el espacio
publico desde el Malecon de la Laguna de Yuriria,



pasando por el Convento, hasta llegar al Lago Crater “La Joya”

« Convocatoria de artistas internacionales, artistas locales y artesanos para la crea-
cion de las esculturas.

 lluminacion escénica.

2. Infraestructura de Movilidad Alternativay Accesibilidad Universal

2.1 Red de senderos peatonales accesibles
= Pavimentos continuos con acabados anti derrapantes y drenaje adecuado.

» Pavimentos tactiles direccionales y de alerta para personas con discapacidad visual.

* Ancho minimo de 1.80 metros para permitir cruce de sillas de ruedas.
+ Rampas con pendientes no mayores al 8% y descansos cada 6 metros.
» Pasamanos bilaterales a dos alturas (75 cm y 90 cm) con informacion tactil.

2.2 Sistema de ciclovias integradas
+ Ciclovia bidireccional de 3 metros de ancho con sefializacion horizontal y vertical.
» Estaciones de bicicletas publicas con sistemas de préstamo accesible.
* Bicicletas adaptadas para personas con movilidad reducida.
» Conectividad con sistema de transporte publico municipal.

2.3 Cruces peatonales seguros y accesibles
» Semaforos con sefiales sonoras y temporizadores visuales.
« Rampas vehiculares rebajadas con textura contrastante.
» Paso peatonal elevado (tipo plataforma) en zonas de alta circulacion vehicular.
 lluminacién LED especifica en cruces para mejorar visibilidad nocturna.

2.4 Mddulos de descanso accesibles
» Bancas con respaldo, apoyabrazos y espacios laterales para sillas de ruedas.
» Areas techadas con proteccion solar y contra lluvia.
» Fuentes de agua potable a diferentes alturas (75 cmy 90 cm).
» Mesas de picnic con extensiones accesibles.

3. Sefalética Turistica Integral e Incluyente

3.1 Sistema de orientacion multisensorial.
» Sefialética vertical con informacion en espafiol, inglés y sistema Braille.
» Cddigos QR enlazados a audioguias descargables en mdltiples idiomas.
» Mapas tactiles tridimensionales del corredor en puntos estratégicos.
- Pictogramas universales de alto contraste cromatico (negro/amarillo).

3.2 Totems informativos interpretativos
» Contenido sobre historia, arquitectura, biodiversidad y cultura local.

» Paneles con realidad aumentada para experiencias inmersivas.
- Sistemas de audio activados por botén para personas con discapacidad visual.
» Altura de lectura entre 90 cm y 120 cm.

3.3 Sefializacion direccional continua
» |dentificacion de distancias y tiempos de recorrido entre atractivos.
» Sefializacion de servicios turisticos: bafios, restaurantes, médulos de informacion.
» Indicadores de ubicacion actual tipo “Usted esta aqui”.
- Marcadores kilométricos del corredor.

4. Espacios Publicos de Encuentro y Recreacion

4.1 Revitalizacion del Parque “Los Ahuehuetes”
» Rehabilitacion integral de areas verdes con especies endémicas (ahuehuetes, piru-
les, bugambilias).
» Jardin botanico tematico de flora lacustre y de zonas éridas.
» Plaza de eventos culturales con foro al aire libre y gradas accesibles.
» Juegos infantiles inclusivos certificados con superficies amortiguantes.
* Gimnasio al aire libre con equipamiento accesible.
» Sistema de iluminacion escénica LED con paneles solares.
» Red de captacion de agua pluvial para riego de areas verdes.
» Sanitarios publicos accesibles con cambiadores para adultos.

4.2 Plaza mirador en el Malecén de la Laguna.
» Plataforma elevada accesible con vistas panoramicas a la Lagunay la Isla de San
Pedro.
» Pérgolas con vegetacion trepadora para sombra natural.
» Zona de foodtrucks y comercio artesanal local con accesibilidad garantizada.
« Muelle accesible para embarcaciones turisticas con plataforma nivelada.

4.3 Nodo cultural frente al Exconvento
* Rehabilitacién de la Plaza Morelos con pavimento permeable de cantera.
» Mobiliario urbano de disefio contemporaneo que dialogue con arquitectura colonial.
* Fuente de los Buenos Samaritanos restaurada con iluminacion nocturna.
» Explanada para expo-ventas artesanales con médulos estandarizados accesibles.

5. Corredor Ecolégico y de Conservacion Ambiental

5.1 Senderos interpretativos de naturaleza
* Ruta de Aviturismo en Laguna de Yuriria con observatorios de aves accesibles.
» Sendero geoldgico en Lago Crater La Joya con estaciones interpretativas.
» Jardines de polinizadores con plantas nativas meliferas.
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» Humedales artificiales de Fito depuracion como sistema natural de tratamiento de
aguas.

5.2 Programa de reforestacion con especies nativas
» Plantacién de 2,000 arboles endémicos a lo largo del corredor (mezquites, huiza-
ches, pirul).
» Vivero comunitario para reproduccién de plantas nativas.
» Talleres de educacioén ambiental para escuelas y comunidad.
» Programa de adopcién de arboles por visitantes.

5.3 Infraestructura verde sostenible
» Jardines de lluvia para infiltracion de agua pluvial.
» Pavimentos permeables en areas de estacionamiento.
» Techos verdes en modulos de informacion turistica.
» Contenedores de separacion de residuos (organicos, inorganicos, reciclables) con
disefio accesible.

6. Conectividad Digital y Tecnolégica Accesible

6.1 Aplicacion movil del Mega Parque Lineal.
* Mapa interactivo georreferenciado con ubicacion en tiempo real (GPS).
» Audioguias en espafiol, inglés, purépecha y lengua de sefias mexicana (video).
» Informacidn sobre accesibilidad de cada atractivo y servicio.
» Sistema de alertas de eventos culturales y condiciones climaticas.
» Realidad aumentada para recreaciones histéricas del Exconvento.

6.2 Red Wifi publica gratuita
» Cobertura continua en todo el corredor con ancho de banda suficiente.
» Puntos de recarga USB/eléctrica para dispositivos mdviles.
» Portal cautivo con informacién turistica del destino.

6.3 Sistema de monitoreo y seguridad
» Camaras de videovigilancia conectadas a C4 municipal.
» Botones de panico discretos en modulos de informacion.
* lluminacién LED inteligente con sensores de movimiento.
» Aplicacion de denuncia ciudadana anénima.

7. Servicios e Infraestructura Turistica Accesible

7.1 Modulos de informacion y atencion turistica.
» Tres modulos estratégicamente ubicados: inicio del corredor (Laguna), centro (Ex-
convento) y final (Lago Crater).
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» Personal capacitado en atencion a personas con discapacidad.
- Material promocional en formatos accesibles (Braille, macro tipo, audio).
« Sistema de induccién magnética para personas con aparatos auditivos.

7.2 Sanitarios publicos universales
» Cinco baterias de bafios distribuidas en el corredor.
» Disefio universal con espacios de maniobra para sillas de ruedas (1.50 x 1.50 m).
» Barras de apoyo abatibles y fijas.
» Cambiadores para bebés y adultos con discapacidad.
» Sefializacion pictografica clara y contrastante.
» Sistema de alerta de emergencia con botény luz.

7.3 Sistema de transporte turistico accesible
» Tranvia turistico adaptado con rampa hidraulica, espacios para sillas de ruedas y
cinturones de seguridad.
» Sistema de audio con informacion del recorrido en espafiol e inglés.
» Paradas accesibles con sefializacion clara y areas de espera techadas.
» Frecuencia de paso cada 30 minutos en temporada alta.

7.4 Estacionamientos accesibles
» Cajones de estacionamiento exclusivo para personas con discapacidad (5% del
total).
* Ancho minimo de 3.80 metros con area de aproximacion lateral.
» Sefializacion vertical y horizontal con simbolo internacional de accesibilidad.
» Ubicacion préxima a accesos principales y servicios.

8. Integracién Comunitaria y Desarrollo Econémico Local

8.1 Cooperativas de servicios turisticos comunitarios
» Cooperativa de guias turisticos certificados con especializacion en turismo accesi-
ble.
» Cooperativa de lancheros con embarcaciones adaptadas.
» Cooperativa de artesanos con puntos de venta estandarizados en el corredor.
» Cooperativa de cocineras tradicionales para eventos gastronémicos.

8.2 Talleres artesanales
» Taller de tejedoras de tule con demostraciones en vivo.
» Taller de telares de rebozo artesanal con visitas guiadas.
» Taller de papel de lirio acuatico (economia circular).
+ Taller de alfareria y ceramica local.



8.3 Mercado de productos locales

Espacio techado en el Parador Turistico para venta de artesanias, productos lacustres y gastrondmicos.
Certificacion de origen y calidad “Yuriria Pueblo Magico”.
» Sistema de pagos electrénicos y tradicionales.

* Accesibilidad garantizada en todos los médulos comerciales.

llustracion 5.24 Esculturas de Land Art en el la ribera de la Laguna de Yuriria que considera la articulacion del la Laguna con el Lago Crater “La Joya” a través del corredor .
Elaboracién propia asistida por IA (Gemini).
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llustracion 5.25 Esculturas de Land Art en el la ribera de la Laguna de Yuriria que con-  llustracion 5.26 Sistema de ciclovias integradas en Yuriria desde el Malecén de la Lagu-
sidera la articulacion del la Laguna con el Lago Crater “La Joya” a través del corredor.  na. Elaboracién propia asistida por IA (Gemini).
Elaboracion propia asistida por 1A (Gemini).
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llustracion 5.27 Detalle urbano del sistema de ciclovias integradas. Elaboracién propia asistida por IA (Gemini).
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llustracion 5.28 Revitalizacion del Parque Los Ahuehuetes en Yuriria junto al Ex Convento agustino: andadores acce-
sibles con pavimento antiderrapante y banda tactil, foro al aire libre con gradas y pérgolas sombreadas, Elaboracion
propia asistida por IA (Gemini).

5.2.4 Equipamiento

El equipamiento del Mega Parque Lineal Laguna—Con-
vento—Lago Créter se concibe para garantizar movilidad
accesible, servicios turisticos de calidad, espacios pu-
blicos funcionales y una operacion segura del corredor.
Cada elemento integra criterios de sostenibilidad, acce-
sibilidad universal e innovacién tecnolégica, asegurando
una experiencia turistica inclusiva y eficiente a lo largo de
todo el recorrido.

e Equipamiento de movilidad: barandales accesi-
bles con informacion tactil, rampas peatonales con
pendiente maxima 8% y descansos intermedios,
pavimento tactil direccional y de alerta, ciclovia bidi-
reccional con sefializacion especializada, estaciones
de bicicletas publicas, tranvias turisticos accesibles
y cruces peatonales elevados tipo plataforma con
sefalizacion sonora.

Equipamiento de Sefialética e Informacion: totems
informativos multisensoriales de 2.10 metros de
altura, sefales direccionales verticales con informa-
cion en tres idiomas, mapas tactiles tridimensionales
del corredor, cddigos QR enlazados a contenidos
accesibles, paneles interpretativos de patrimonio
natural y cultural, sistemas de audio activados por
boton para personas con discapacidad visual.

Equipamiento de Espacios publicos: bancas ac-
cesibles con respaldo y apoyabrazos, pérgolas con
cubierta vegetal o textil para sombra, bebederos de
agua potable a dos alturas (75 cm y 90 cm), mesas
de picnic con extensiones accesibles, juegos infan-
tiles inclusivos certificados, aparatos de gimnasio al
aire libre adaptados, luminarias LED tipo poste de 4
metros de altura con paneles solares, contenedores
de separacion de residuos con disefio accesible.

Equipamiento de Servicios Turisticos: médulos de
informacion turistica, baterias de sanitarios universa-
les (10 WC accesibles en total), sistemas bucle de in-
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duccién magnética, 200 cajones de estacionamiento
(10 exclusivos para personas con discapacidad).

e Equipamiento Tecnoldgico: puntos de acceso Wifi
de alta capacidad, puntos de recarga USB/ eléctrica
para dispositivos moviles, camaras de videovigilan-
cia con conexién a C4 municipal, botones de panico
discretos en médulos de informacion, luminarias LED
inteligentes con sensores de movimiento.

El Corredor Laguna—Convento—Lago Crater como Mega
Parque Lineal se configura como una oportunidad estra-
tégica para posicionar a Yuriria como un destino soste-
nible, accesible e incluyente, integrando movilidad alter-
nativa, revitalizacion urbana y participacion comunitaria
en un modelo de turismo para todos. La accesibilidad
universal se convierte en eje rector del proyecto, garan-
tizando experiencias equitativas mientras contribuye a la
descarbonizacion y al manejo responsable del territorio.
La renovacion del parque Los Ahuehuetes y la creacion
de espacios publicos de calidad fortalecen el sentido
de pertenencia y generan entornos multifuncionales
que enriquecen la experiencia del visitante. Asimismo,
la articulacion de cooperativas comunitarias impulsa el
desarrollo econdmico local y distribuye los beneficios del
turismo de manera justa. En su conjunto, el proyecto se
alinea con los Objetivos de Desarrollo Sostenible y las
mejores practicas internacionales, consolidando a Yuriria
como un Pueblo Magico lider en innovacion turistica,
movilidad sostenible, inclusion y gestion participativa del
patrimonio.

llustracion 5.29 Ciclovia continua con cruces elevados,
semaforos sonoros, pictogramas de alto contraste, mo-
dulos de bici publica, miradores y humedales de fitode-
puracion. Elaboracién propia asistida por I1A (Gemini).
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5.3 PROYECTO DEL
CORREDOR DE LAS SIETE
CUPULAS

El Corredor de las Siete Clpulas constituye una innova-
dora propuesta de desarrollo turistico que aprovecha la
singular condicion de Yuriria de contar con siete templos
historicos ubicados en la misma via principal (Calle Miguel
Hidalgo), conformando un eje patrimonial de extraordi-
nario valor arquitectonico, histoérico y espiritual que se
extiende desde el Santuario de la Virgen de Guadalupe
hasta el Templo del Sefior de la Preciosa Sangre de Cristo.

Este proyecto integra una vision holistica de mejoramiento
del espacio publico que trasciende la mera conectividad
fisica entre templos, para convertirse en una experiencia
urbana memorable que dignifica el entorno, facilita el
transito peatonal seguro y confortable, ordena la movili-
dad vehicular, embellece el paisaje urbano y dinamiza la
economia local mediante el fomento del turismo religioso
y cultural. La intervenciéon contempla especialmente las
areas circundantes a los siete templos principales y a
las fuentes decorativas histdricas que constituyen hitos
urbanos del primer cuadro de la ciudad.

La propuesta de imagen urbana y pavimentos busca ar-
monizar los materiales y acabados con el caracter histori-
co y colonial del Centro Histérico de Yuriria, garantizando
que las intervenciones contemporaneas dialoguen res-
petuosamente con el patrimonio edificado. El proyecto
contempla la rehabilitacion integral de superficies de
rodamiento, banquetas, guarniciones y la incorporacion
de elementos de disefio universal que eliminen barreras
arquitectonicas, permitiendo que personas con discapa-
cidad, adultos mayores, familias con carriolas y todos los
visitantes puedan recorrer comodamente el corredor.

Los pasos peatonales a nivel en las intersecciones donde
se localizan templos y fuentes constituyen una estra-
tegia de pacificacion del trafico que prioriza al peaton,

mediante técnicas de disefio que obligan a los vehiculos
a reducir la velocidad y ceder el paso. La iluminacion
escénica representara un componente esencial, no solo
para garantizar la seguridad nocturna, sino para realzar
las fachadas barrocas, las clpulas y las fuentes mediante
técnicas de iluminacién arquitecténica que transformen
el corredor en un paseo nocturno atractivo.

El ordenamiento del comercio ambulante mediante la
delimitacion de zonas especificas, la regularizacion de
permisos y la dotacion de infraestructura adecuada (mo-
dulos estandarizados, servicios basicos), permitira que
esta actividad econémica se desarrolle ordenadamente
sin entorpecer la circulacion peatonal ni deteriorar la
imagen urbana. Finalmente, la promocion de la movilidad
alternativa mediante la integracién de ciclovias o carriles
compartidos, estacionamientos para bicicletas en puntos
estratégicos y conexién con el sistema de transporte
publico, consolidar4 al corredor como un modelo de
desarrollo urbano sostenible que reduce la dependencia
del automovil particular y fomenta medios de transporte
no motorizados.

5.3.1 Objetivo

Consolidar un corredor turistico, cultural y religioso que
conecte los siete templos mas importantes del primer
cuadro de Yuriria, Gto., desde el Santuario de la Virgen
de Guadalupe hasta el Templo de la Preciosa Sangre de
Cristo, integrando las fuentes decorativas existentes me-
diante una propuesta integral de mejoramiento urbano
que promueva la accesibilidad universal, la movilidad
alternativa, la identidad arquitecténica del Pueblo Magico
y la dinamizacién econémica local, posicionando a Yuriria
como referente en turismo religioso y cultural sostenible
en el estado de Guanajuato.

5.3.2 |ldeas Potenciales

El Corredor de las Siete Clpulas se plantea como un
recorrido patrimonial y cultural que conecta los princi-
pales templos y espacios histéricos de Yuriria mediante
infraestructura accesible, ordenamiento urbano y activa-
cion turistica. El proyecto busca fortalecer la movilidad
peatonal, mejorar la interpretacién del patrimonio agus-
tino y dinamizar la economia local. Las ideas potenciales
gue se presentan a continuacién orientan intervenciones
clave para consolidar un corredor seguro, atractivo y
con identidad propia tanto para visitantes como para la
comunidad.

1. Implementar la Ruta de las 7 Clapulas como re-
corrido peatonal tematico desde el Santuario de la
Virgen de Guadalupe hasta la Preciosa Sangre de
Cristo, con programacion especial en Semana Santa
(s&bado de Gloria) y actividades complementarias.

2. Integrar una expo-venta artesanal y gastronémica
vinculada al corredor (tule, rebozos, productos loca-
les) para dinamizar la economia comunitaria durante
fines de semana y temporadas altas.

3. Disefiar recorridos guiados e interpretativos apo-
yados por el tranvia turistico y guias locales, articu-
lando templos, fuentes decorativas y el Exconvento.

4. Implementar sefalética turistica integral y accesi-
ble (mapas, direccion, interpretacién) como proyecto
prioritario del centro histérico y el corredor.

5. Desarrollar iluminacidon escénica arquitecténica
en fachadas, clpulas y fuentes para crear un paseo
nocturno seguro y atractivo.

6. Ordenar el comercio ambulante mediante zonas
especificas, médulos estandarizados e imagen uni-
forme, conciliando operacion con movilidad peatonal
e imagen urbana.
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

Ampliar banquetas, rehabilitar pavimentos y
guarniciones con materiales compatibles al caracter
patrimonial, priorizando al peatén y la accesibilidad
universal.

Implementar cruces peatonales seguros y a nivel
en intersecciones estratégicas del corredor, con se-
fializacion horizontal/vertical de alta visibilidad.

Colocar bolardos de proteccion en esquinas y
tramos de alta afluencia para pacificar el transito y
proteger al peaton.

Habilitar bahias de ascenso y descenso, zonas de
carga y descarga reguladas y medidas de reduccion
de tréfico para reducir velocidades en el primer cua-
dro.

Crear espacios de contemplacion y descanso junto
a templos y fuentes (bancas, areas verdes con ve-
getacion nativa, bebederos), favoreciendo estancias
mas largas.

Programar activaciones culturales y religiosas
periddicas (musica sacra, procesiones, exposiciones
fotogréaficas de la huella agustina) que estimulen el
flujo peatonal.

Desarrollar puntos fotograficos y contenidos
visuales del corredor para promocion digital, en
coordinacion con la estrategia de imagen y redes del
destino.

Consolidar infraestructura de accesibilidad uni-
versal: rampas con pendientes normativas, superfi-
cies anti derrapantes, sanitarios accesibles y cajones
reservados.

Planificar reubicacion y/o mejora de mercados y
frentes comerciales colindantes para reducir satu-
racion y mejorar la imagen del centro historico.
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5.3.3 Componentes del
Proyecto

El proyecto se integra en once componentes especificos
que conforman una estructura integral de intervencion
urbana, patrimonial y turistica que permite recuperar,
ordenar y potenciar este eje historico emblematico
de Yuriria. Cada componente responde a necesidades
especificas del corredor, movilidad, accesibilidad, ima-
gen urbana, iluminacién, comercio, espacio publico y
patrimonio, y en conjunto garantizan una transformacion
coherente, funcional y sostenible del centro histérico.

1. Imagen Urbanay Pavimentos

» Renovacion de pavimentos con materiales historicos
compatibles (adoquin, piedra).

» Rehabilitacion de banquetas con ampliacion de sec-
ciones para circulacion peatonal comoda.

 Instalacion de guarniciones y elementos de delimita-
cion entre areas vehiculares y peatonales.

» Integracion de rampas de accesibilidad universal en
todas las esquinas e intersecciones.

» Sefializacion podo tactil para personas con discapa-
cidad visual.

» Tratamiento de fachadas y elementos arquitectoni-
cos del corredor.

» Paleta de colores y materiales armonica con el carac-
ter patrimonial del sitio.

2. Movilidad y Ordenamiento Vehicular

* Reorganizacién de carriles de circulacion vehicular
con prioridad peatonal.

» Disefio e implementacion de bahias de ascenso y
descenso.

e Zonas de carga y descarga con horarios regulados.

* Reduccion de velocidades mediante técnicas de
reduccion de trafico (reductores, cruces a nivel, se-
falizacion).

« Posible implementacion de tramos peatonales prio-

ritarios o de acceso controlado en fechas especificas.
Reubicacion estratégica de estacionamientos publi-
cos cercanos al corredor.

3. Accesibilidad Universal

Eliminacion de barreras arquitecténicas en todo el
corredor.

Implementacion de rampas con pendientes normati-
vas (méaximo 6-8%).

Pavimentos anti derrapantes y de facil transito para
sillas de ruedas.

Instalacion de pasamanos en rampas y escalinatas.
Médulos de descanso con mobiliario accesible.
Sefializacion en lenguaje braille y con contraste
visual.

Cruces peatonales con sefializacién sonora para
personas con discapacidad visual.

Sanitarios publicos accesibles en puntos estratégicos
del corredor.

4. Pasos Peatonales a Nivel

Disefio de cruces peatonales elevados al nivel de
banqueta (nivel cero).

Utilizacion de materiales diferenciados (texturas y
colores) en pasos peatonales.

Sefializacion horizontal y vertical de alta visibilidad.
Implementacién de bolardos de proteccién en esqui-
nas.

lluminacion reforzada en cruces peatonales.
Sincronizaciéon con semaforos peatonales (donde

aplique).

5. Implementacién de Bolardos

Instalacion de bolardos fijos en areas de proteccion
peatonal.

Bolardos retractiles o removibles en zonas de acceso
controlado.

Disefio estético acorde al caracter histérico del co-
rredor.



Integracion con iluminacion LED para visibilidad
nocturna.

Distribucion estratégica en accesos vehiculares res-
tringidos y proteccion de monumentos.

6. lluminacién Escénica

lluminacion arquitecténica de fachadas de los siete
templos.

lluminacion destacada de cupulas mediante proyec-
tores direccionales.

lluminacion ornamental de fuentes decorativas con
efectos cromaticos y juegos de agua iluminados.
Alumbrado publico peatonal con luminarias de dise-
fio histérico compatible.

lluminacion funcional de seguridad en banquetas y
cruces peatonales.

Sistema de control centralizado con temporizadores
y sensores.

Utilizacion de tecnologia LED de alta eficiencia ener-
gética.

7. Sefalética Turistica

Totems informativos en cada templo con historia,
caracteristicas arquitectonicas y horarios.

Paneles interpretativos sobre la herencia agustina y
el patrimonio religioso de Yuriria.

Sefializacion direccional hacia templos, fuentes y
otros atractivos.

Mapas del corredor con ubicacion de servicios
(bafos, modulos de informacion, estacionamientos).
Cddigos QR vinculados a contenido multimedia en
espafiol e inglés.

Placas identificativas en fuentes decorativas con
datos historicos.

Disefio grafico uniforme bajo manual de imagen del
proyecto.

Incorporacion de elementos de accesibilidad (braille,
pictogramas, alto contraste).

8. Ordenamiento del Comercio Ambulante

9.

10

Delimitacion de zonas especificas para comercio
ambulante.

Disefio e instalacion de médulos estandarizados con
imagen uniforme.

Regularizacién y otorgamiento de permisos contro-
lados.

Horarios establecidos para operacion.

Dotacién de servicios basicos (electricidad, agua,
recoleccion de residuos).

Capacitacion a comerciantes sobre atencion al turis-
ta y manejo higiénico de alimentos.

Promocion de venta de productos locales y artesa-
nias tradicionales.

Mecanismos de supervision y cumplimiento de regu-
laciones.

Movilidad Alternativa

Integracion de ciclovias o carriles compartidos en
calles paralelas al corredor.

Instalacion de estacionamientos para bicicletas
(ciclo puertos) en puntos estratégicos.

Conexion con sistema de transporte publico (paradas
de autobus cercanas).

Sefializacion especifica para ciclistas y usuarios de
movilidad no motorizada.

Posible implementacion de sistema de bicicletas
publicas compartidas.

Promociéon de caminatas guiadas como actividad
turistica principal.

Integracion con el tranvia turistico existente.

. Espacios de Contemplacién y Descanso

Instalacion de bancas y mobiliario urbano en puntos
estratégicos.

Creacion de pequefias plazuelas o ensanchamientos
peatonales junto a templos y fuentes.

Arbolado urbano con especies nativas que propor-
cionen sombra.

11.

Areas verdes y jardineras con vegetacion ornamental
de bajo mantenimiento.

Bebederos publicos de agua potable.

Maodulos de informacion turistica fisica (mapas, folle-
tos).

Integracion de Fuentes Decorativas

Rehabilitacién y restauracion de fuentes histéricas
existentes.

Recuperacion de sistemas hidraulicos y bombeo.
lluminacion ornamental de fuentes.

Integracion paisajistica con areas verdes circundan-
tes.

Tratamiento de areas perimetrales como espacios de
contemplacion.

Sefialética interpretativa sobre historia y simbolismo
de cada fuente.

Mantenimiento preventivo y limpieza programada.

5.3.4 Equipamiento

El equipamiento del Corredor de las Siete Cupulas integra

soluciones de pavimentacion, accesibilidad, iluminacion,
sefialética, mobiliario y tecnologias digitales disefiadas

para mejorar la movilidad peatonal, la interpretacion
patrimonial y la seguridad del entorno. Cada elemento
responde a estandares de conservacion historica y ac-
cesibilidad universal, garantizando coherencia estética y

funcionalidad.

e Equipamiento de Pavimentacion y Acabados:
Adoquin de piedra natural, piedra laja o cantera para
areas peatonales emblematicas, concreto estampa-
do con texturas tradicionales, materiales podo tac-
tiles para guia de personas con discapacidad visual,
guarniciones de cantera o concreto prefabricado,
rejillas y sistemas de drenaje pluvial, selladores y
protectores de superficie.
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» Equipamiento de Accesibilidad Universal: Rampas e Equipamiento de Mobiliario Urbano: Bancas de e Equipamiento de Seguridad: Camaras de videovigi-

prefabricadas o construidas en sitio con acabados disefio atractivo, metalica con madera tratada o ma- lancia en puntos estratégicos, sistema de monitoreo
anti derrapantes, pasamanos con disefio ergonomi- teriales compuestos, botes de basura con separacion centralizado, iluminacion de seguridad con sensores
co, placas y sefiales en braille, sefializacién sonora en de residuos (organicos, inorganicos, reciclables), ma- de movimiento, botones de péanico o dispositivos de
cruces peatonales, bolardos de proteccion con pintu- cetones y jardineras de cantera, concreto o fibra de emergencia, sefalizacién de evacuacion y emergen-
ra reflejante o iluminacion integrada, plataformas de vidrio, bebederos publicos de agua potable con sis- cias.
descanso en rampas largas. temas de filtracién, modulos de informacién turistica
(kioscos) con disefio integrado, estacionamientos e Equipamiento de Mantenimiento de Fuentes: Bom-
e Equipamiento de Illuminacion: Luminarias tipo para bicicletas (ciclo puertos), sombrillas o pérgolas bas hidraulicas sumergibles, sistemas de filtracion
poste colonial con tecnologia LED, proyectores en puntos de descanso. de agua, iluminacion sumergible LED RGB, sistemas
arquitecténicos LED para iluminacion de fachadas y de recirculacion y ahorro de agua, quimicos para tra-
cupulas, reflectores RGB para iluminacion de fuentes * Equipamiento para Ordenamiento del Comercio: tamiento del agua (cloro, anti-algas), temporizadores
con efectos cromaticos, luminarias empotradas en Médulos estandarizados para comercio ambulante, para funcionamiento programado.
piso para sefializacion de cruces peatonales, sistema tomas eléctricas y sistemas de distribucién de
de control inteligente con temporizadores, sensores energia, contenedores de residuos especificos para e Equipamiento Tecnolégico y Digital: Red Wifi pu-
crepusculares y control remoto, cableado subte- comerciantes, refrigeradores y equipamiento basico blica en el corredor, pantallas digitales informativas
rrfdneo y sistemas de proteccion eléctrica, paneles para venta de alimentos, tarimas o plataformas para en puntos estratégicos, aplicacion movil del corredor
solares para alimentacién de luminarias en puntos exhibicion de artesanias, sefializacion de zonas per- con mapa interactivo, audioguias y realidad aumen-
especificos. mitidas para comercio. tada, sistema de geolocalizacién para visitantes, pla-
taforma web con informacién del corredor, horarios,
e Equipamiento de Sefalética: Tdétems informati- e Equipamiento de Movilidad Alternativa: Sefa- eventos.
vos, paneles interpretativos con gréaficos, textos e lizacién vial especifica para ciclovias (horizontal
imégenes de alta resolucion, sefiales direccionales y vertical), estacionamientos para bicicletas con e Equipamiento Complementario: Arbolado urbano
tipo flecha con nomenclatura estandarizada, placas anclaje seguro, posible infraestructura para sistema con especies nativas adaptadas al clima local, sis-
identificativas de bronce o aluminio para templos y de bicicletas publicas compartidas (estaciones de tema de riego tecnificado para areas verdes, plantas
fuentes, mapas del corredor en paneles resistentes préstamo y devolucién), sefialética informativa sobre ornamentales y vegetacion de bajo consumo hidrico,
a intemperie, codigos QR vinculados a plataforma rutas ciclistas y distancias. madulos de primeros auxilios o botiquines publicos,
digital informativa, postes y estructuras de soporte. sanitarios publicos accesibles con mantenimiento
constante.

254



llustracion 5.30 Ruta de las siete clpulas:

1. Santuario de la Virgen de Guadalupe

2. Parroquia de Nuestra Sefiora del Socorro y San Pablo
Apostol

3. Templo Expiatorio

4. Templo de la Purisima Concepcion

5. Templo del Santo Sepulcro

6. Templo del Sefior de la Salud

7. Templo de la Preciosa Sangre de Cristo

Mercados:

1. Mercado Municipal Benito Juarez
2. Centro Gastro-Artesanal Yuriria
Museos:

1. Museo Exconvento de San Agustin
2. Museo Fray Pedro de Olmos
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llustracion 5.31 Corredor de las Siete Cupulas en Yuriria, Guanajuato; calle histérica
con banquetas ampliadas, pavimento de adoquin y laja; cruce peatonal a nivel con
textura diferenciada y comercio discreto. Elaboracion propia asistida por 1A (Gemini).

llustracion 5.32 lluminacion escénica nocturna de cupulas y fachadas con luminarias
LED. Elaboracion propia asistida por 1A (Gemini).

El Corredor de las Siete Cupulas se consolida como un proyecto estratégico para Yuriria al integrar patrimonio, accesibilidad, movilidad sostenible y desarrollo econémico local
en una intervencion coherente y de alto impacto. Su disefio fortalece la identidad comunitaria, diversifica la oferta turistica y mejora la calidad del espacio publico para residentes
y visitantes. La apuesta por la inclusion, la recuperacién urbana y la gobernanza colaborativa asegura una implementacion sostenible y alineada con los objetivos de desarrollo
del municipio. Con voluntad institucional, participacién social y profesionalismo técnico, el corredor podra convertirse en un referente nacional de turismo cultural y religioso,
generando beneficios duraderos para las generaciones presentes y futuras.
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5.4 PROYECTO DE
INTERVENCION
ECOTURISTICA EN EL
LAGO CRATER “LA JOYA”

El proyecto de intervencion ecoturistica del Lago Crater
“La Joya” representa una iniciativa integral que busca
reconvertir este Area Natural Protegida de 1.479 hec-
tareas en un parque natural modelo de sostenibilidad y
accesibilidad. El lago créater, formacion geoldgica Unica
que histéricamente se tefiia de rojo por actividad volca-
nica y azufre, constituye uno de los principales atractivos
naturales de Yuriria y evoca la etimologia purépecha del
nombre del municipio: “Yurirapundaro” o “Lago de san-

»

gre”.

La intervencion propone un enfoque holistico que respeta
la fragilidad ecolégica del entorno volcanico mientras
facilita su aprovechamiento turistico responsable. El
proyecto se articula sobre cuatro ejes fundamentales:
paisajismo natural, expresion artistica, accesibilidad
universal y movilidad alternativa, todos ellos alineados
con los Objetivos de Desarrollo Sostenible priorizados por
el municipio, particularmente el ODS 11 (Ciudades y co-
munidades sostenibles), ODS 12 (Producciéon y consumo
responsables) y ODS 15 (Vida de ecosistemas terrestres).

La propuesta de sustitucion de pavimentos convencio-
nales por soluciones naturales responde a la necesidad
de reducir la huella de carbono, mejorar la permeabilidad
del suelo y armonizar las infraestructuras con el paisaje
volcanico circundante. Los materiales propuestos inclu-
yen tierra estabilizada, agregados volcanicos locales,
madera plastica reciclada y sistemas de drenaje natural
que minimicen la erosion.

Las intervenciones artisticas de land art constituyen un
elemento diferenciador que conecta el patrimonio natural
con la identidad cultural yurirense. Estas instalaciones,

inspiradas en la leyenda del agua roja y las tradiciones
religiosas locales, transformaran el parque en un espacio
de contemplacion y reflexién sobre la relacion entre el ser
humano y la naturaleza. La iluminacién escénica, disefia-
da con tecnologia LED de bajo consumo, permitira expe-
riencias nocturnas inmersivas que narren visualmente las
historias del territorio.

La accesibilidad universal se consolida como eje central
del proyecto, garantizando que todas las personas, in-
dependientemente de sus capacidades fisicas, puedan
disfrutar plenamente del espacio natural. Esta vision res-
ponde a los principios del disefio universal y a los marcos
normativos internacionales de inclusion. Los senderos
accesibles, miradores adaptados y sefialética inclusiva
permitiran que el parque sea verdaderamente para todos.

Finalmente, la promocion de la movilidad alternativa
mediante ciclovias, estaciones de bicicletas publicas y
fomento del canotaje accesible, contribuira a reducir la
dependencia del automovil, disminuir emisiones conta-
minantes y ofrecer experiencias deportivas y recreativas
saludables. Esta estrategia se integra con el corredor
turistico de la Laguna de Yuriria, generando una red de
movilidad sostenible que conecte los principales atracti-
vos del Pueblo Mégico.

5.4.1 Objetivo

Transformar y consolidar el Lago Crater “La Joya” en un
parque natural ecoturistico de referencia regional y na-
cional, mediante intervenciones sostenibles que integren
paisajismo natural, expresiones artisticas vinculadas con
la identidad cultural de Yuriria, accesibilidad universal y
promocion de la movilidad alternativa, generando asi una
experiencia turistica auténtica que fomente la conserva-
cion ambiental, el desarrollo econémico local y la puesta
en valor del patrimonio natural y cultural del Pueblo
Magico.

5.4.2 Ideas Potenciales

El Proyecto de Intervencién Ecoturistica en el Lago Crater
o “La Joya” propone acciones que fortalecen su valor
natural, cultural y paisajistico bajo criterios de soste-
nibilidad. Las ideas potenciales integran conservacion
ambiental, expresion artistica y accesibilidad universal.
También buscan mejorar la experiencia del visitante
mediante infraestructura ligera y respetuosa del entorno.
En conjunto, estas propuestas posicionan al lago como
un espacio de ecoturismo responsable y de alto valor
identitario para Yuriria.

1. Intervenciones Paisajisticas y Ambientales

e Sustitucion progresiva de pavimentos rigidos por
soluciones de suelos permeables y naturales que
favorezcan la infiltracion del aguay la integracion con
el entorno volcanico y su movimiento tecténico.

« Implementacion de senderos con materiales loca-
les como tezontle compactado, tierra estabilizada y
agregados volcanicos propios de la zona.

« Disefio de jardines con vegetacion nativay endé-
mica que refuercen la identidad botanica del lago
crater y proporcionen habitat para la fauna local.

e Creacion de areas de observacion de avifauna inte-
gradas al paisaje natural.

e Restauraciony conservacion de las zonas de vege-
tacion riparia en los margenes del lago.

2. Intervenciones Artisticas y Culturales

e Desarrollo de instalaciones de land art que evo-
quen la leyenda del enrojecimiento del agua del lago,
utilizando tonalidades rojas en senderos, miradores y
espacios de contemplacion.

e Creacion de piezas escultdricas efimeras y perma-
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nentes con materiales naturales (piedra volcanica,
tierra, vegetacion) que dialoguen con la formacion
geoldgica del crater.

e Instalacién de iluminacién escénica nocturna que
narre visualmente las leyendas y tradiciones religio-
sas asociadas al lago, respetando los ciclos naturales
de la fauna.

e Diseflo de murales y arte urbano en espacios de
transicion que representen la cosmovisién purépe-
chay la historia de Yuriria.

e Habilitacion de espacios para manifestaciones
artisticas temporales y festivales culturales relacio-
nados con el aguay la tierra.

3. Accesibilidad Universal y Movilidad Alternativa

- Disefio de senderos universalmente accesibles
con pendientes controladas, anchura adecuada y
pavimentos naturales.

e Instalacion de miradores accesibles con platafor-
mas niveladas y barandales ergonémicos.

« Implementacién de sefialética inclusiva con infor-
macion en braille, pictogramas universales y codigos
QR para audioguias.

« Desarrollo de ciclovias perimetrales que conecten
el lago con el corredor turistico de la Laguna de Yu-

riria.

e Habilitacion de estaciones de bicicletas publicas y
espacios para la practica del canotaje accesible

4. Servicios e Infraestructura Complementaria

e Construccion de médulos de informacion turistica
con disefo sustentable y materiales locales.
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e Instalacion de mobiliario urbano accesible (ban-
cas, mesas de picnic, bebederos) fabricado con
materiales reciclados y madera plastica.

» Desarrollo de sanitarios ecolégicos universalmente
accesibles.

e Creacion de areas de descanso techadas con mate-
riales tradicionales.

5.4.3 Componentes del
Proyecto

El proyecto se estructura en cinco componentes clave,
ofreciendo una vision integral que combina restauracion
ecologica, movilidad sostenible, infraestructura ligera y
una sélida apuesta por el arte como medio de interpre-
tacion del territorio. Cada componente profundiza en
acciones especificas que articulan naturaleza, cultura
y accesibilidad para fortalecer la identidad del sitio.
Esta estructura permite comprender de manera clara
el alcance del proyecto y la relacion entre sus distintas
intervenciones.

1. Paisajismo Natural y Restauracion Ecoldgica

1.1 Sustitucién de Pavimentos

- Retiro selectivo de pavimentos rigidos existentes.

- Instalacion de senderos con tierra estabilizada vy
agregados volcanicos.

* Implementacion de sistemas de drenaje natural
permeables.

» Disefio de caminos con materiales locales como
tezontle compactado.

1.2 Intervencion del paisaje natural
» Reforestacion con especies endémicas del ecosiste-
ma del entorno volcanico.
« Creacion de jardines botanicos tematicos con flora
nativa.

» Restauracion de zonas riparias en los margenes del
lago.

» Instalacion de barreras vegetales naturales para
control de erosion.

1.3 Conservacion de Habitats de Fauna

» Re-Habilitacion de zonas de anidacion para avifauna.

+ Creacion de refugios para fauna terrestre y acuatica.

» Implementacion de corredores ecoldgicos internos.

+ Instalacién de observatorios de aves accesibles.

» Forestacion con especies endémicas del ecosistema
del entorno volcanico.

» Creacion de jardines botanicos tematicos con flora
nativa.

» Restauracion de zonas riparias en los margenes del
lago.

» Instalacion de barreras vegetales naturales para
control de erosion.

2. Intervenciones Artisticas y Culturales (Land Art)

2.1 Instalaciones de Land Art Permanentes

» Escultura monumental con piedra volcanica que
evoque la formacion del crater.

» Sendero artistico con tonalidades rojas que simbolice
la leyenda del agua de sangre.

» Plaza de contemplacion con intervencion cromatica
en tonos rojizos.

» Mural de tierra compactada con pigmentos naturales.

2.2 Instalaciones Efimeras y Temporales

» Espacios designados para exposiciones rotativas de
land art.

 Intervenciones estacionales con elementos natura-
les (flores, hojas, ramas).

* Proyectos participativos con artistas locales y comu-
nidad.

» Festival anual de land art y naturaleza.

2.3 lluminacién Escénica Narrativa
» Sistema de iluminacién LED de bajo consumo con
panel solar.



* Proyecciones sobre superficies naturales que narren
leyendas locales.

 lluminacién cromatica en tonos rojos para caminos
principales.

 Sistema de iluminacién adaptativa que respete ciclos
de fauna nocturna.

2.4 Arte Urbano y Sefialética Interpretativa

» Murales en accesos principales con iconografia pu-
répecha.

» Totems informativos con disefio artistico y materiales
locales.

» Placas interpretativas sobre geologia, flora 'y fauna.

» Cddigos QR vinculados a narrativas digitales sobre
historia y cultura.

3. Accesibilidad Universal

3.1 Senderos y Caminos Accesibles

» Sendero principal perimetral con pendiente maxima
del 6% y anchura de 1.80 m.

» Pavimento firme y antideslizante con textura natural.

+ Areas de descanso cada 50 metros con bancas ac-
cesibles.

» Sefializacion podo tactil en cruces y cambios de
direccion.

3.2 Miradores y Plataformas de Observacion Accesibles

» Tres miradores principales con plataformas nivela-
das.

» Barandales ergonémicos a doble altura (75 cmy 90
cm).

« Areas de aproximacion para usuarios de silla de
ruedas.

 Informacion interpretativa en formatos mdltiples.

3.3 Sefialética Inclusiva
» Sefiales con pictogramas universales segin normas
ISO.
» Textos en braille y macro tipo para personas con
discapacidad visual.
» Cddigos QR vinculados a audioguias y videos en

lengua de sefias.
» Contraste cromatico adecuado y tipografia de alta
legibilidad.

3.4 Servicios Accesibles
* Moddulo de informacion turistica con mostrador acce-
sible.
» Sanitarios ecoldgicos universalmente accesibles.
» Estacionamiento con cajones reservados y sefializa-
dos.
» Zonas de picnic con mesas accesibles.

4. Movilidad Alternativa

4.1 Ciclovias y Senderos Peatonales

» Ciclovia perimetral de 3.5 km con pavimento de tie-
rra estabilizada.

» Conexion ciclista con el corredor de la Laguna de
Yuriria.

» Sefializacion vial especifica para ciclistas.

- Areas de descanso con estacionamiento para bicicle-
tas.

4.2 Sistema de Bicicletas
» Instalacion de tres estaciones de préstamo/renta de
bicicletas.
» Flota de bicicletas convencionales y adaptadas.
» Sistema de registro y control mediante aplicacion
movil.
» Programa de mantenimiento preventivo.

4.3 Conectividad con Corredor Turistico Regional
» Seflales Ruta sefalizada que conecte La Joya con
Laguna de Yuriria (4 km).
* Integracion con tranvia turistico municipal.
* Promocion de circuitos multimodales (caminata-bi-
cicleta-kayak).
» Informacién integrada en plataformas digitales.

5. Equipamiento e Infraestructura Complementaria

5.1 Mobiliario Urbano Sustentable

* Bancas de madera plastica reciclada con respaldo
ergonémico.

» Mesas de picnic accesibles con disefio inclusivo.

» Bebederos con altura adaptada y activacion por
Sensor.

- Botes de basura para separacién de residuos.

5.2 Infraestructura Sanitaria Ecolégica
» Dos médulos de sanitarios secos o con sistema de
biodigestion.
« Disefio universalmente accesible con barras de
apoyo.
* lluminacion natural y ventilacion cruzada.
» Uso de materiales locales en construccion.

5.3 Areas de Descanso Techadas
« Pérgolas con cubierta de tule o palma local.
« Estructura de madera tratada o bambu.
» Integracién con vegetacion nativa para sombra na-
tural.
« Disefio que dialogue con arquitectura tradicional
yurirense.

5.4.4 Equipamiento

El proyecto incorpora un equipamiento integral disefiado
para garantizar el adecuado funcionamiento del espacio,
la conservacion del entorno y una experiencia segura y
accesible para los visitantes. La seleccion de elementos
prioriza materiales sostenibles, tecnologias de bajo
impacto y soluciones que facilitan la movilidad, la inter-
pretacion y el disfrute del paisaje.

e Equipamiento para Paisajismo y Senderos: tierra
estabilizada para senderos principales, agregado
volcénico local para caminos secundarios, bordillos
naturales de piedra volcanica, plantas de especies
nativas (encinos, arbustos, herbaceas, éarboles de
especies endémicas para reforestacion, sistema de
riego tecnificado con captacion de agua pluvial, con-
tenedores para compostaje de residuos organicos.
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» Equipamiento para Accesibilidad: sefiales informa-
tivas con braille y pictogramas (60x80 cm), barandal
tubular, bancas accesibles de madera plastica (1.80
m de largo), botes de basura accesibles con tapa
basculante, mesas de picnic accesibles con exten-
sion lateral, bebederos accesibles con activacion por
sensor, guia podo tactil para senderos principales,
maédulos de sanitarios prefabricados accesibles.

e Equipamiento para Movilidad Alternativa: bicicle-
tas convencionales (rodada 26” y 29”), bicicletas
adaptadas (triciclos y tAndem), estaciones de présta-
mo con sistema de anclaje, para ciclos tubulares de
acero, kayaks recreativos de polietileno, carritos de
apoyo para transporte de equipo.

e Equipamiento Adicional: mddulos prefabricados

para informacion turistica (3x3 m), sistema de
videovigilancia solar (8 camaras), red Wifi publica,
luminarias solares peatonales (1,200 lamenes),
kit de herramientas para mantenimiento de areas
verdes, equipo de primeros auxilios y emergencias,
extintores tipo ABC estratégicamente ubicados.

llustracion 5.33 Mirador universalmente accesible con plataforma nivelada y barandales a doble altura, con vista al lago crater. Elaboracion propia asistida por IA (Gemini).
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llustracion 5.34 lluminacion escénica nocturna para relatos y tradiciones. Elaboracion llustracion 5.35 Mural contemporaneo con motivos de agua y volcanismo, integracion
propia asistida por 1A (Gemini). de pigmentos minerales rojos y disefio participativo comunitario. Elaboracion propia
asistida por IA (Gemini).
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llustracion 5.36 Macromural en fachadas de viviendas en el Lago Crater “La Joya”. Elaboracion propia asistida por 1A (Gemini).
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llustracion 5.37 Mirador universalmente acces con plataforma | la _ alés a doble altura, con'vista al lago créter. Elaboracién propia asistida por IA (Gemini).
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llustracion 5.39 Macromural con motivos del paisaje y las tradiciones de Yuriria. Elabo-  llustracién 5.40 Macromural con motivos del paisaje y las tradiciones de Yuriria. Elabo-
racion propia asistida por 1A (Gemini). racion propia asistida por 1A (Gemini).

263




llustracion 5.42 Esculturas de Land Art en el la ribera del Lago Crater “La Joya”. Elaboracién propia asistida por IA (Gemini).
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llustracion 5.43 Esculturas de Land Art en el la ribera de la Laguna de Yuriria que considera la articulacion del la Laguna con el Lago Crater “La Joya” a través del corredor .
Elaboracién propia asistida por 1A (Gemini).

-

El proyecto ecoturistico del Lago Crater “La Joya” posiciona a Yuriria como un referente nacional en turismo sostenible, accesible y con identidad geoldgica Unica. Al integrar
soluciones de infraestructura natural, restauracion ecoldgica y land art inspirado en la tradicion local, el proyecto armoniza conservacion ambiental, cultura y experiencia turistica
innovadora. Su enfoque en accesibilidad universal y movilidad alternativa garantiza un parque verdaderamente inclusivo y alineado con las tendencias globales del turismo de na-
turaleza. La conexién de La Joya con el corredor turistico de la Laguna fortalece la competitividad del destino y distribuye beneficios econémicos en la comunidad. En conjunto, esta
intervencion establece un modelo de gestion territorial que consolida a Yuriria como un Pueblo Magico comprometido con la sostenibilidad y el desarrollo turistico de nueva
generacion.
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5.5 PROYECTOS DETONADORES COMPLEMENTARIOS

El Plan Municipal de Desarrollo Turistico Sostenible de
Yuriria integra una estrategia transversal que incorpora
cinco Proyectos Turisticos Detonadores Complemen-
tarios, concebidos como mecanismos de soporte y am-
plificacion del Modelo de Desarrollo Turistico Integrado.
Estos proyectos fortalecen la sostenibilidad ambiental, la
infraestructura turistica, la identidad cultural y la movili-
dad del destino, articulandose entre si para generar una
red funcional de alto impacto que potencia la operacion

AMBIENTE
Restauracion Ecoldgica
Mejora de la Calidad del Agua y
Control del Lirio en la Laguna

ECONOMIA

L / i
Reconfiguracidn del Modelo
del Parador Gastrondmico y
Artesanal

(01) «—

y los resultados de los cuatro proyectos detonadores
principales. Su implementacién permite consolidar los
pilares del turismo de naturaleza, cultural, comunitario
y gastronémico, asegurando un desarrollo equilibrado,
inclusivo y competitivo para Yuriria Pueblo Magico.

Los Proyectos Detonadores Complementarios represen-
tan la infraestructura operativa, ambiental y visual que
sustenta la experiencia turistica integral. Garantizan que

la Laguna permanezca como ecosistema saludable, que
los emprendimientos locales se formalicen y prosperen,
gue la movilidad turistica sea accesible e inmersiva, que
el destino sea visualmente coherente y reconocible, y
que la identidad cultural se mantenga viva mediante
festividades auténticas. Su implementacion coordinada
es fundamental para convertir a Yuriria en un destino
competitivo, responsable y beneficioso para sus comuni-
dades. A continuacion, se describe cada uno en su impor-
tancia, vinculo con el destino y caracteristicas generales
de implementacion.
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MOVILIDAD

Adaptacion y Modernizacin del Tranvia Turistico

Vinculacién con Fiestas
Tradicicnales como
Detonadores de Actividad
Turistica

04

Imagen y Sefaletica Integral
del Desting Turistico

Figura 5.1. Proyectos detonadores complementarios. Elaboracién Propia
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5.5.1. Sustentabilidad, Mejora
de la Calidad del Aguay
Control del Lirio en laLaguna

Vinculacién con Proyectos Detonadores:

Este proyecto complementario preserva la Laguna de
Yuriria, activo central que sustenta el turismo de natura-
leza, aviturismo y gastronomia lacustre. Sin una laguna
saludable, los principales productos turisticos carecerian
de base.

Componentes Generales:

El proyecto integra tratamiento de aguas residuales me-
diante plantas comunitarias que evitan descargas conta-
minantes; manejo del lirio acuético a través de brigadas
de retirada coordinada; y aprovechamiento circular del
lirio para crear productos artesanales como papel de lirio
para souvenirs. Esto transforma un problema ecologico
en activo turistico de valor agregado, generando empleo
especialmente para comunidades riberefias en procesa-
miento y comercializacion.

Caracteristicas de Implementacién:

Enfoque participativo con comunidades locales, institu-
ciones ambientales estatales (SMARH, PAOT) y prestado-
res de servicios turisticos. El modelo circular asegura que
el retiro del lirio genere productos comercializables en
experiencias taller durante visitas turisticas. Se miden in-
dicadores de calidad del agua, biodiversidad recuperada
y productos comercializados, alineandose con Objetivos
de Desarrollo Sostenible 6 (Agua Limpia) y 12 (Consumo
Responsable).

5.5.2 Reconfiguracion
del Modelo del
Gastronémico y Artesanal

Parador

Vinculacién con Proyectos Detonadores:

El Parador actia como punto de convergencia donde tu-
rismo gastronémico y turismo cultural se expresan como
experiencia integrada. Redisefiarlo como espacio integral
potencia la cadena de valor de productores locales.

Componentes Generales:

El proyecto re-imagina el Parador como ecosistema de
espacios diferenciados pero conectados, integrando
zonas de gastronomia, artesania, informacion turistica y
comercio regulado. Fortalece la cadena de valor mediante
vinculos directos entre cocineras tradicionales, artesanos
y emprendedoras locales, con acceso a mercados turisti-
cos y capacitacion en comercializacion.

Las experiencias ofertadas incluyen degustacion de gas-
tronomia lacustre (Caldo Michi, pescados tradicionales),
talleres de preparacion de recetas, demostraciones de
artesania en vivo (rebozos, cesteria de tule) y eventos te-
maticos vinculados con festividades. El modelo probado
Coraz6n de Guanajuato operativo desde abril de 2025,
exhibe artesanias de seis Pueblos Méagicos, demostrando
la replicabilidad de la estrategia.

Caracteristicas de Implementacion:

Infraestructura moderna con accesibilidad universal; co-
cinas demostrativas y areas de exhibicion; mobiliario es-
pecializado; tecnologia de informacion mediante cédigos
QR para historias de productos. Capacitacion continua en
atencion al visitante y buenas practicas de sostenibilidad.
Alineacién con ODS 5 (Igualdad de Género), ODS 8 (Tra-
bajo Decente) y ODS 12 (Consumo Responsable).

5.5.3 Adaptacion y
Modernizacion del Tranvia
Turistico

Vinculacién con Proyectos Detonadores:

El tranvia articula fisicamente los principales atractivos,
integrando productos detonadores de turismo cultural,
naturaleza y experiencias gastronémicas en un recorrido
narrativo coherente.

Componentes Generales:

El proyecto posiciona el tranvia no solo como transporte,
sino como experiencia inmersiva gque conecta sitios
mediante narrativas de identidad. Ofrece rutas tematicas
como Ruta Agustina y Ruta de las 7 Cupulas; incorpora
audioguias en multiples idiomas; y asegura accesibilidad
universal. Las mejoras de infraestructura incluyen flota
renovada con bajo consumo energético, sefializacion
interna, y personal especializado en interpretacion de
patrimonio.

Servicios complementarios incluyen venta de productos
locales a bordo, informacion en tiempo real sobre even-
tos, y conexién con plataformas de reserva digital. La
Direccion Municipal de Turismo gestiona operativamente
el tranvia, enfatizando que no es comercio sino educacion
turistica. Operativo principalmente fines de semana y
temporadas altas, se integra con paquetes tematicos de
otros prestadores.

Caracteristicas de Implementacion:

Tecnologia accesible con audioguias adaptadas; capa-
citacion permanente de guias en historia, naturaleza y
cultura; branding diferenciado como icono visual; tarifas
accesibles; monitoreo de ocupacion y satisfaccion. Ali-
neacion con ODS 8 (Empleo), ODS 11 (Ciudades Sosteni-
bles) y ODS 13 (Accion Climatica).
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5.5.4 Imagen y Sefalética
Integral del Destino Turistico

Vinculacién con Proyectos Detonadores:

La imagen coherente y sefialética facilitan que visitantes
naveguen fluidamente entre atractivos, consolidando la
identidad visual del destino como experiencia legible e
intuitiva.

Componentes Generales:

El proyecto articula sefialética vial y turistica en carre-
teras de acceso; identificadores de localidades para
reconocer comunidades riberefias; tétems informativos
en puntos de confluencia turistica; parabuses y médulos
de informacion en paradas de transporte; y espacios para
comercio ambulante disefiados dignamente.

Especificamente, sefializacion en el Muelle de la Laguna,
Parador Gastronémico y Centro Histérico orienta sobre
atractivos, horarios y eventos. Se incluye informacion en
multiples idiomas. Se reabrié un médulo de informacion
turistica en el Convento de San Agustin dentro del Centro
Historico. El sistema de cédigos de colores y simbolos
refleja patrimonio natural y cultural local.

Caracteristicas de Implementacién:

Coherencia visual garantizada mediante manual de iden-
tidad; materiales duraderos y respetuosos con ambiente;
accesibilidad mediante sistema Braille, alturas univer-
sales, contrastes visuales; participacion comunitaria en
validacion de ubicacion e informacion; plan de monitoreo
y mantenimiento periddico. Alineacion con ODS 11 (Ciu-
dades Sostenibles) y ODS 16 (Instituciones Sdlidas).
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5.5.5. Vinculacién con Eventos
Detonadores de Actividad
Turistica

Vinculacién con Proyectos Detonadores:

Las festividades tradicionales son expresiones vivas que
capturan la identidad cultural, atrayendo flujos turisticos
estacionales mientras preservan autenticidad comunita-
ria.

Componentes Generales:
El proyecto formaliza la articulacion entre tres festivida-
des clave:

e Festival de la Pitahaya: Celebracion del cultivo comer-
cial iniciado en Huerto La Escondida (2019). Integra
agro ecoturismo con visitas a huertas, demostraciones
de cultivo sostenible, oferta gastronémica de derivados
de pitahaya y educacion sobre agricultura responsable.

e Festival de Dia de Muertos: Celebracién de profundo
arraigo comunitario que integra visitas a altares, re-
corridos por cementerios tradicionales, gastronomia
especializada (pan de muerto, alimentos regionales) y
artesanias vivas (flores, papel picado, ofrendas).

e Festival de la Carpa: (Las Carpas durante Semana
Santa): Evento consolidado que fusiona musica, gas-
tronomia y entretenimiento en la Laguna. Carpas Fest
relne cocineras tradicionales y artesanos estatales,
posicionando a Yuriria como destino de eventos de
calidad.

Caracteristicas de Implementacion:

Calendario festivo integrado con programacion anual;
coordinacién entre Direccién de Turismo, comerciantes
y comunidades; prestacion de servicios fortalecida
(capacidad hotelera, alimentos, transporte); promocién
mediante canales digitales y eventos nacionales; paque-
tes tematicos combinados; venta de mercancia festiva;

generacion de empleos temporales especializados.

5.5.6 Enfasis en la
sustentabilidad

Los Proyectos Turisticos Detonadores Complementarios
incorporan un enfoque de sostenibilidad integral que
asegura que cada intervencion preserve la autenticidad
cultural, ambiental y social de Yuriria. Este principio se
materializa mediante procesos de disefio participativo
comunitario, que garantizan que la poblacion local de-
termine los usos, significados y limites de cada espacio
turistico. La gestion del destino incorpora capacidades de
carga fisicas, sociales y perceptuales, evitando la satura-
cién, protegiendo la calidad de la experiencia cultural y
asegurando la conservacion de ecosistemas clave como
la Laguna de Yuriria y su entorno rural.

Asimismo, se promueven mecanismos que distribuyen
equitativamente los beneficios econémicos, fortalecen
a las cooperativas locales y aseguran que la actividad
turistica mejore el bienestar de la comunidad sin des-
plazar préacticas tradicionales. La implementacion de
sistemas de monitoreo continuo, incluido el seguimiento
del bienestar comunitario, la satisfaccion del visitante, los
impactos ambientales y la percepcion social del turismo,
permite ajustar las estrategias operativas bajo principios
de gestion adaptativa.

Este enfoque transversal se alinea con los Objetivos de
Desarrollo Sostenible:

e ODS 4 (Educacién de calidad), mediante programas
de capacitacion turistica y ambiental;

e ODS 8 (Trabajo decente y crecimiento econémico),
generando empleo digno basado en cadenas de valor
locales;

e ODS 11 (Ciudades y comunidades sostenibles),
promoviendo espacios publicos inclusivos y resilien-
tes;



e ODS 16 (Instituciones sdlidas), a través de modelos
de gobernanza participativa y transparencia en la
gestion turistica.

En conjunto, estos elementos posicionan a los proyectos
complementarios como catalizadores de un destino sos-
tenible, justo e inclusivo, en el que la comunidad participa
activamente en la toma de decisiones y se asegura que el
desarrollo turistico fortalezca el tejido social, la identidad
local y la resiliencia ambiental.

5.5.7 Consideraciones
Transversal para la
Implementacion

La implementacion de los Proyectos Turisticos Deto-
nadores Complementarios requiere un conjunto de
lineamientos operativos transversales que garanticen su
funcionamiento eficiente y su coherencia con el Modelo
de Desarrollo Turistico Integrado. En primer lugar, todas
las intervenciones adoptan criterios de sostenibilidad
ambiental aplicada, que incluyen la minimizacion de
residuos, el uso de materiales de bajo impacto, la eficien-
cia energética y la gestion responsable del agua. Estos
criterios se implementan mediante manuales técnicos y
protocolos operativos especificos para cada proyecto.

En materia social, los proyectos priorizan la equidad, la
inclusion y la distribucion justa de beneficios, asegurando
que microemprendedoras, cooperativas comunitarias,
personas de comunidades riberefias y grupos histérica-
mente marginados participen activamente en la cadena
de valor turistica. De forma complementaria, se incorpora
la accesibilidad universal como estandar obligatorio,
garantizando que todos los espacios, servicios, infraes-
tructuras y herramientas digitales sean plenamente
utilizables por personas con distintas capacidades.

El modelo también establece un esquema de capacita-

cion continua para prestadores de servicios, integrando
temas como atencién al visitante, gestiéon ambiental, ca-
lidad turistica, seguridad, accesibilidad, economia social
y digitalizacion, con el fin de fortalecer la operacion y la
resiliencia del destino.

La implementacion se sostiene bajo un esquema de
financiamiento mixto, que combina recursos municipa-
les, estatales, federales, inversion privada responsable
y aportaciones cooperativas, permitiendo escalabilidad
y sostenibilidad financiera a largo plazo. Finalmente, la
operacion de los proyectos se acomparia de un sistema
de monitoreo y evaluacion permanente, basado en indi-
cadores turisticos, ambientales, econémicos y sociales
que permiten ajustar estrategias, garantizar transparen-
ciay asegurar que los proyectos mantengan su relevancia
y efectividad en el tiempo.
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En los capitulos anteriores se desarrolld y articulé un Mo-
delo de Desarrollo Turistico Integrado para Yuriria Pueblo
Mégico, construido a partir de un diagnéstico estratégico
del territorio y sustentado en los valores ambientales,
culturales, historicos y comunitarios que distinguen al
municipio dentro del panorama nacional.

Este modelo se concibe como un modelo hibrido, resul-
tado de la convergencia de tres enfoques contempora-
neos del desarrollo turistico:

e El Turismo Sostenible, que orienta la actividad turis-
tica hacia la preservacion de los ecosistemas, el uso
responsable de los recursos y la mejora del bienestar
comunitario.

e El Turismo Rural, que reconoce la importancia de
los paisajes productivos, las practicas agropecuarias
tradicionales y las formas de vida locales como parte
esencial de la experiencia del visitante.

e El Turismo Comunitario, que coloca a las comuni-
dades en el centro de la planificacion, gestion y be-
neficios del turismo mediante la participacion activa,
la autogestion y la distribucion equitativa del valor
generado.

La integracion de estos enfoques permitié estructurar
un modelo soélido, con ejes estratégicos, componentes,
proyectos detonadores e iniciativas comunitarias y am-
bientales, todos disefiados para fortalecer la competiti-
vidad de Yuriria como destino turistico sostenible, rural
y comunitario, y para consolidar un aprovechamiento
responsable de la riqueza natural y cultural que lo carac-
teriza.

Sin embargo, ninguna estrategia se materializa por si
sola. Para que este modelo pueda implementarse de
manera efectiva, se requiere avanzar hacia una definicion
clara de:

1.Pertinencia temporal de cada estrategia e iniciati-
va, es decir, el momento idéneo dentro del ciclo de
planeacion para su ejecucion.

2.Acciones puntuales y operativas necesarias para
poner en marcha cada estrategia (las cuales se han
venido desarrollando en este documento de manera
detallada, accidn por accion).

3.Estimacion de inversiones, identificando los montos
aproximados y las fuentes potenciales de financia-
miento (municipal, estatal, federal y, cuando corres-
ponda, esquemas de coinversion o inversion privada).

Estos tres elementos: pertinencia, acciones y costos
constituyen el desarrollo sustancial del presente capitulo.

Asimismo, es fundamental subrayar que la “Misién” y
“Vision” del destino solo pueden consolidarse mediante
una secuencia estratégica de implementacion, donde
no todas las acciones son pertinentes al mismo tiempo.
La maduracion de un destino turistico requiere un ciclo
progresivo, en el que:

- Algunas acciones deben ejecutarse de manera
inmediata para corregir brechas criticas o construir
capacidades basicas.

« Ofras se proyectan a mediano plazo, cuando existan
condiciones institucionales, técnicas o comunitarias
para su consolidacion.

- Y algunas més se reservan para fases avanzadas,
cuando el destino ya cuente con una base sélida que
permita procesos de innovacion, expansion interna-
cional o sofisticacion de la oferta.

La priorizacion estratégica, por tanto, se definira con base
en criterios basados en:
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1. Consolidar y proteger la base ambiental, comuni-
tariay patrimonial que da origen al modelo: La im-
plementacion del modelo parte de la premisa central
de que Yuriria es, ante todo, naturaleza, comunidad y
patrimonio vivo. Su identidad se construye a partir de
elementos como:

La Laguna de Yuriria y su valor ecoldgico excepcio-
nal.

El Lago Crater La Joya, ecosistema singular del
territorio.

« Sus comunidades rurales, formas de vida tradicio-
nales y paisajes agricolas.

- ElEx-Convento Agustino, su traza urbana histdrica y
su patrimonio arquitectonico.

Sus fiestas tradicionales, saberes locales y practi-
cas culturales.

Por ello, las primeras acciones deberéan orientarse a:

Proteger los ecosistemas y garantizar su uso res-
ponsable.

Fortalecer la participacion, organizacion y capaci-
dad de gestion comunitaria.

Mejorar las condiciones del territorio para recibir
turismo sin comprometer su equilibrio ambiental.

« Activar y poner en valor el patrimonio histérico y
cultural de manera sostenible.

Este criterio responde a la necesidad de asegurar las
bases naturales y socioculturales del destino, pues sin
ellas no es posible consolidar un modelo turistico soste-
nible, rural y comunitario a largo plazo.
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2. Generar valor agregado mediante experiencias
turisticas sostenibles, rurales y comunitarias: Una
vez fortalecida la base territorial y comunitaria, el
segundo criterio de priorizacion consiste en agregar
valor a través de experiencias diferenciadoras, autén-
ticas y coherentes con la vocacién del municipio. Yu-
riria se encuentra inserta en una region con destinos
patrimoniales consolidados (Guanajuato, Le6n, San
Miguel de Allende, Salamanca), por lo que su ventaja
competitiva no radica en competir por volumen, sino
por singularidad, sostenibilidad y autenticidad.

Las prioridades deben enfocarse en proyectos que:

« Activen circuitos y experiencias basadas en la ob-
servacion de aves, senderismo, kayak, cicloturismo
y naturaleza.

« Potencien el turismo rural mediante rutas agropro-
ductivas, talleres y experiencias comunitarias.

- Integren el patrimonio religioso e histoérico con las
dinamicas culturales contemporaneas.

« Promuevan la creacién de productos turisticos
responsables que conecten comunidad—naturale-
za-visitante.

Este criterio garantiza que Yuriria evolucione hacia un
destino competitivo, diferenciable y sostenible, alineado
con mercados turisticos emergentes que priorizan natu-
raleza, autenticidad y bajo impacto.

3. Posicionar a Yuriria en plataformas regionales,
nacionales e internacionales mediante innovacion,
gobernanza y sostenibilidad: El tercer criterio res-
ponde a la necesidad de insertar a Yuriria en redes,
circuitos y plataformas de turismo sostenible a mul-
tiples escalas.

La priorizacién favorecera proyectos que:

- Fortalezcan la gobernanza multiactor, la organiza-
cién comunitaria y la coordinacion institucional.

- Integren herramientas tecnoldgicas accesibles
(monitoreo ambiental, sefialética inteligente, siste-
mas de informacion turistica, plataformas comuni-
tarias de comercializacion).

« Promuevan la certificacion y el cumplimiento de
estandares ambientales y turisticos como el avitu-
rismo, turismo de naturaleza, turismo rural, etc.

« Incrementen la visibilidad de Yuriria como destino
sostenible mediante estrategias de promocion y
alianzas con instituciones ambientales, académicas
y de turismo.

Este criterio asegura que Yuriria no solo desarrolle pro-
yectos locales, sino que se inserte estratégicamente en
redes y mercados especializados, elevando su compe-
titividad, atraccién de recursos y capacidad de incidencia
territorial.

A partir de estos criterios, este capitulo desarrolla el
Programa Multianual e Intersectorial de Inversiones, que
establece de manera ordenada y técnica:

e Qué acciones deben hacerse primero, cuales des-
pués y cuales en fases posteriores.

» Qué pasos concretos se requieren para ejecutar
cada estrategia del modelo.

e Y cuanto costara cada etapa, asi como las posibles
fuentes de financiamiento para su implementacion.

Este capitulo, por lo tanto, funciona como el puente ope-
rativo que conecta el modelo conceptual del destino con
su puesta en marcha real, asegurando que Yuriria cuente
con un plan de inversién sélido, viable y progresivo, que
oriente la accién publica y privada en los proximos afios.



La implementacion del Modelo de Desarrollo Turistico
Sostenible de Yuriria Pueblo Magico requiere una planifi-
cacion escalonada, coherente con la madurez institucio-
nal del destino, la disponibilidad de recursos, la capaci-
dad operativa local y la légica progresiva del desarrollo
turistico sostenible.

Por ello, este Programa Multianual e Intersectorial de
Inversiones se estructura en tres horizontes temporales,
cada uno definido por su funcién estratégica dentro del
ciclo de desarrollo del destino.

1. Corto plazo (2026—2028)

Corresponde a los primeros tres afios de implementa-
cion. Este periodo se orienta a:

» Consolidar las capacidades basicas.

« Activar acciones de alto impacto y rapida madura-
cion.

- Fortalecer identidad, gobernanza y organizacion

territorial.

« Construir infraestructura operativa minima necesa-
ria.

- Sentar las bases conceptuales, técnicas y comuni-
tarias del modelo.

El corto plazo se enfoca en acciones que corrigen brechas
criticas, habilitan condiciones institucionales y permiten
que los proyectos detonadores comiencen a operar bajo
un marco técnico robusto.

2. Mediano plazo (2029-2033)

Comprende los cinco afios posteriores al corto plazo. Este

horizonte esta orientado a:
» Expandir lo consolidado en la fase inicial;

- Integrar innovacion creativa, tecnolégica y colabo-
rativa,;

» Fortalecer cadenas de valor cultural y creativa;
« Diversificar la oferta turistica;

» Posicionar al destino en mercados nacionales y
selectivamente internacionales.

La madurez alcanzada en el corto plazo permite que el
mediano plazo sea un periodo de desarrollo competitivo,
mayor sofisticacion, ampliacién de programas y adopcion
de soluciones tecnoldgicas mas complejas.

3. Largo plazo (posterior a 2033)

Abarca la fase en la que el destino entra en un ciclo de:
» Consolidacion internacional.
* Innovacién estructural.

« Insercion en circuitos globales del turismo sosteni-
ble.

» Especializacion tecnoldgica.
* Madurez institucional del modelo.

El largo plazo permite pensar en proyectos emblemati-
cos, alianzas internacionales permanentes, sofisticacion
de infraestructura sostenible, laboratorios de innovaciéon
turistica, y estrategias de posicionamiento global soste-
nido.

A partir de estos horizontes temporales, este capitulo
clasificara cada una de las estrategias, proyectos deto-
nadores, iniciativas y acciones operativas en el momento
idoneo para su ejecucion, considerando criterios como:

« Pertinencia institucional (capacidad del destino
para implementarla).

« Impacto inmediato o acumulado sobre la competi-
tividad turistica.

« Nivel de complejidad técnica y requerimientos de
especializacion.

» Disponibilidad y probabilidad de financiamiento.
» Secuencia logica dentro del modelo sostenible.

« Madurez comunitaria y territorial necesaria para su
adopcion.

» Dependencias interinstitucionales entre acciones.

A continuacién, se presentaran las estrategias e inicia-
tivas organizadas por cada uno de los ejes del modelo,
indicando el horizonte temporal asignado (corto, media-
no o largo plazo) y las acciones especificas que deben
ejecutarse dentro de ese periodo para materializar la
estrategia; en la Matriz del Programa Multianual e Inter-
sectorial de Inversiones (Anexo 6.1 disponible en formato
digital) se detallan los montos estimados y las fuentes de
financiamiento correspondientes.

Este esquema permitira contar con una hoja de ruta clara,

gradual y técnica para la transformacion turistica de Yuri-
ria Pueblo Méagico a lo largo de la proxima década.
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Eje 1: Planeacion y desarrollo sostenible

Objetivo: Consolidar al turismo como motor de desarrollo econémico, social, cultural y ambiental del municipio, mediante una planificacién integral del territorio y la
gestion responsable de los recursos turisticos, garantizando su conservacion, aprovechamiento equilibrado y sostenibilidad a largo plazo.

Componente: Gestion comunitaria del territorio

Estrategias

1.1. Implementar un esquema de planeacion participativa que integre a barrios, comunidades, prestadores de servicios y ciudadania en la toma de decisiones sobre
el uso, preservacion y aprovechamiento del territorio turistico. Este modelo debe fortalecer el tejido social y garantizar que las decisiones respondan a los intereses
comunitarios y al desarrollo sostenible del Pueblo Magico.

Lineas de accion

Articular al Comité Turistico Municipal con la ciudadania organizada
Impulsar encuentros sistematicos entre el Comité Turistico y actores comunitarios para garantizar la inclusion de voces diversas en la toma de decisiones.

Conformar comités o consejos por zona o comunidad
Fomentar la creacion de instancias comunitarias que representen las distintas zonas del municipio para canalizar propuestas, problematicas y soluciones.

Desarrollar un protocolo de cumplimiento normativo y vigilancia comunitaria
Involucrar a la ciudadania en el seguimiento del cumplimiento de la normativa turistica y ambiental mediante brigadas de vigilancia o contraloria social.

Disefiar y validar el mecanismo de planeacion participativa

Establecer metodologias participativas (asambleas, talleres, mesas de trabajo) para que comunidades, barrios y actores turisticos puedan incidir activamente en los
planes de ordenamiento y desarrollo.

Elaborar un Mapa Participativo de Ordenamiento Turistico
Crear un instrumento cartografico y digital, construido colectivamente, donde se identifiquen areas prioritarias, rutas turisticas, zonas de conservacion y potencialidades

locales.

Evaluacion periddica del proceso de participacion
Incorporar indicadores de participacion inclusiva, representatividad y efectividad en los procesos de planeacién para ajustes y mejoras continuas.
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Fomentar el registro de prestadores de servicios turisticos a través de campafias informativas y apoyo técnico, aumentar el nimero de prestadores inscritos en el Registro
Estatal y Nacional de Turismo.

Formalizar este mecanismo como una politica municipal para asegurar su continuidad y evolucién en el tiempo.

Fortalecer el Comité Ciudadano del Pueblo Magico
Dotar al Comité Ciudadano de un reglamento actualizado, mecanismos de monitoreo, capacidades técnicas y reconocimiento oficial para asegurar su funcionamiento
como 6rgano de control social.

Promover la equidad de género en la planeacion turistica Incentivar la participacion de mujeres en espacios de decision y su liderazgo en proyectos turisticos sostenibles,

formacion como guias, artesanas y promotoras.

1.2. Creacion del Plan de Manejo del Centro Histdrico con Manual de Imagen Urbana donde se delimiten zonas de valor patrimonial, cultural y paisajistico.

Lineas de accion

Coordinar con la Instancia dedicada a la Planeacion
Asegurar que esta zonificacion comunitaria se articule con los instrumentos oficiales de ordenamiento territorial, ecoldgico y urbano.

Desarrollar una plataforma digital de consulta
Publicar los mapas y la zonificacion de forma accesible en una plataforma en linea para consulta ciudadana, con actualizaciones constantes.

Establecer una zonificacion turistica de bajo impacto
Definir areas aptas para diferentes tipos de uso turistico: conservacion, contemplacion, turismo activo, infraestructura basica, movilidad ligera, etc., con criterios sostenibles.

Evaluar el impacto de la zonificacion periédicamente
Disefiar un sistema de indicadores comunitarios para evaluar si la zonificacién ha permitido un desarrollo turistico equilibrado y respetuoso del entorno.

Formar brigadas comunitarias de observacion y monitoreo
Crear grupos comunitarios encargados de vigilar el respeto a las zonas delimitadas, identificar impactos, y brindar retroalimentacién al gobierno local.

Impulsar una declaratoria municipal de zonas sensibles
Establecer un marco normativo que reconozca legalmente las zonas de valor especial y limite ciertos tipos de desarrollos o actividades.
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Plan de Manejo del Centro Hisérico / Manual de Imagen Urbana / Reglamento de comercio fijo, semifijo y ambulante.

Plan de Manejo del Centro Histérico de Yuriria, Gto donde se estableceran los poligonos de actuacion, areas de aprovechamiento, criterios de conservacion y restauracion
del patrimonio, proyectos prioritarios de intervencion, estrategias de comunicacion, asi como la Unidad de Gestidon necesaria para dar seguimiento al plan, sensibilizar y
divulgar con la poblacion local, la importancia del patrimonio tangible e intangible de Yuriria, Pueblo Magico.

Considerar:
- Actualizacion de “Reglamento de imagen urbana para Yuririay su area de influencia”
- Actualizacion de “Reglamento para mercados publicos, comercio fijo, semifijo y ambulantes del Municipio de Yuriria, Gto.”

Promover una politica turistica sostenible Incorporar la zonificacibn comunitaria al Programa Municipal de Desarrollo Turistico Sostenible (PMDTS) y definir lineamientos
claros de uso del suelo turistico.

1.3. Establecer mecanismos efectivos para incorporar la voz y vision de las comunidades rurales y barrios en la definicion de politicas de uso del suelo con vocacién
turistica, garantizando una planificacion equitativa, sostenible y sensible a las realidades locales.

Lineas de accion

Disefio de un protocolo de participacion inclusiva:
Establecer metodologias participativas que integren a barrios y comunidades rurales en procesos de planeacion territorial, priorizando enfoques interculturales y de
género.

Elaboracién participativa de lineamientos de uso del suelo:
Codisefiar, con base en los insumos comunitarios, los criterios que definan las vocaciones de uso del territorio: turismo rural, ecoturismo, zonas de conservacion, infraes-
tructura, etc.

Identificacion y mapeo comunitario de areas de valor:
Realizar talleres con habitantes para identificar zonas con potencial turistico, valor ecolégico, histérico o cultural, utilizando cartografia social y tecnologias accesibles.

Integracion con otras iniciativas del plan:
Articular esta iniciativa con el Plan Comunitario de Manejo de Recursos, los Mapas de Zonificacion Turistica y el Consejo Turistico Ciudadano, para asegurar coherencia
territorial.

Integracion de resultados en los instrumentos de planeacion urbanay rural:
Incorporar la zonificacion participativa en el Programa Municipal de Desarrollo Urbano y/o los planes de ordenamiento territorial, con respaldo técnico y juridico.

Monitoreo social y revision periddica:
Establecer un sistema comunitario de vigilancia y actualizacién de los usos definidos, con apoyo de los comités ciudadanos, el sector académico y autoridades.
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Publicacion de mapas comunitarios y acuerdos de uso del suelo: Generar materiales impresos y digitales que documenten los resultados y sirvan como referencia para
los procesos de evaluacion, inversién y seguimiento.

1.4. Promover la creacion y fortalecimiento de comités comunitarios de turismo que actien como instancias locales de co-gestion del territorio y sus recursos, fomen-
tando la corresponsabilidad ciudadana, la inclusién de saberes locales, y la vigilancia comunitaria sobre las actividades turisticas desde una perspectiva sostenible y
participativa.

Lineas de accidn

Acompafiamiento técnico y metodoldgico continuo
Garantizar asistencia técnica y metodoldgica a los comités durante sus primeros afios de operacion para asegurar su consolidacion y autonomia.

Capacitacion en gobernanza turistica local
Desarrollar modulos de formacion para los integrantes de los comités en temas como turismo sostenible, derechos colectivos, normatividad turistica, resolucion de
conflictos y planeacion participativa.

Definicién de mecanismos de coordinacién con la autoridad municipal
Establecer canales y calendarios formales de dialogo y vinculacion con el Comité Turistico Municipal, el gobierno local y otros érganos de planeacion.

Disefio de agendas de trabajo local
Impulsar que cada comité comunitario construya su propia agenda de desarrollo turistico local basada en diagndstico participativo, vocacion territorial, y necesidades
comunitarias.

Disefio de lineamientos para la conformacion de comités comunitarios de turismo
Establecer criterios claros y participativos para conformar comités representativos por localidad, barrio o comunidad, con enfoque inclusivo (género, juventud, sectores
productivos).

Fomento de iniciativas turisticas desde los comités
Promover que estos organismos sean también plataforma para incubar iniciativas productivas o culturales, como rutas comunitarias, ferias locales o ecoturismo rural.

Identificacion de lideres comunitarios y actores clave
Mapear actores sociales interesados en participar y facilitar procesos de convocatoria con enfoque territorial y social.

Vinculacion con programas estatales y federales
Articular a los comités con convocatorias, recursos o redes de turismo comunitario, cultura y medio ambiente para fortalecer su accionar.
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Componente: Disefio participativo de experiencias con identidad

Estrategias

1.5. Facilitar procesos de co-creacion colectiva para el disefio de productos turisticos con identidad, que integren elementos culturales, simbélicos y del paisaje rural,
fomentando la apropiacién comunitaria y la innovacion desde los saberes locales.

Lineas de accion

Diagnéstico participativo del patrimonio cultural y natural local
Realizar talleres comunitarios para identificar expresiones culturales, oficios, costumbres, leyendas y paisajes significativos como base para las experiencias turisticas.

Disefio y prototipado de experiencias con valor simbolico

Desarrollar modelos de experiencias turisticas piloto (rutas de leyendas, talleres de cartoneria con lirio, paseos narrativos, entre otros) que puedan evaluarse y ajustarse
en campo.

Evaluacion y mejora participativa
Establecer espacios regulares de retroalimentacion para ajustar las experiencias desde la voz de los propios actores comunitarios y visitantes.

Incentivar el desarrollo cultural y artistico del destino
Apoyar festivales, residencias artisticas, talleres de creacion colectiva, y actividades escénicas que refuercen la identidad local y se integren en la oferta turistica.

Modelo de comercializacién con enfoque territorial
Crear mecanismos de venta que reconozcan el valor comunitario de las experiencias, asegurando su sostenibilidad econémica y su enraizamiento en lo local.

Talleres creativos con actores locales
Reunir a artesanos, cocineras tradicionales, artistas, agricultores, narradores orales y jévenes para imaginar rutas o productos turisticos Unicos y diferenciadores.

Vinculacion con disefiadores, antropologos y agentes culturales
Incluir asesoria técnica de especialistas en patrimonio y disefio de experiencias para fortalecer el contenido simbdlico y estético de las propuestas.
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1.6. Disefar y publicar un catalogo de experiencias turisticas comunitarias, como rutas gastronémicas, talleres artesanales, vivencias campesinas o senderismo inter-
pretativo, mediante procesos colaborativos con portadores culturales y actores locales.

Lineas de accidn

Disefio colaborativo basado en narrativas territoriales
Aplicar enfoques que integren relatos, paisajes y valores culturales del pueblo para asegurar experiencias con sentido profundo, no estandarizadas ni genéricas.

Estrategia de difusion del catalogo
Promover el catalogo en ferias turisticas, redes sociales, paginas oficiales del municipio, hoteles y agencias, asegurando la conexién directa entre oferta y visitante.

Formacion en hospitalidad y experiencia del visitante
Capacitar a los actores participantes en aspectos clave del turismo vivencial: atencion al visitante, seguridad, narracion de historias, logistica y precios.

Implementar talleres comunitarios de co-creacion
Realizar sesiones de disefio participativo con metodologias lidicas y creativas para imaginar, estructurar y prototipar experiencias auténticas y viables.

Mapeo de saberes y capacidades locales
Identificar actores clave (cocineras tradicionales, artesanos, guias locales, agricultores, narradores orales) dispuestos a participar en experiencias turisticas.

Monitoreo y actualizacion periédica
Implementar un sistema participativo para evaluar las experiencias y actualizar el catdlogo anualmente segun aprendizajes, estacionalidades y nuevas propuestas.

Produccion del catalogo de experiencias
Disefiar un catélogo visual, fisico y digital, que describa cada experiencia con fotos, duracion, requisitos, tarifas y contacto directo con el proveedor local.

Prototipado de experiencias en campo
Realizar experiencias piloto en condiciones reales, con visitantes y observadores, para detectar oportunidades de mejora y ajustar detalles.
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1.7. Realizar un mapeo cultural del territorio a través de talleres comunitarios donde se identifiquen lugares significativos desde la memoria colectiva, los valores
simbolicos y los afectos locales, como base para futuras rutas y procesos de planificacion turistica con sentido territorial.

Lineas de accion

Conectar los mapas con otras iniciativas
Vincular los sitios y valores identificados con proyectos de turismo vivencial, rutas interpretativas, narrativas de leyendas o acciones de conservacion.

Convocar a comunidades y barrios estratégicos
Involucrar tanto a poblacién adulta mayor como jévenes, mujeres y representantes culturales de barrios y localidades con fuerte identidad.

Disefiar la metodologia de mapeo patrticipativo
Definir una guia metodolégica con enfoque sensible y territorial, basada en cartografia social, recorridos participativos y didlogo comunitario.

Formacion de actores locales en cartografia cultural
Capacitar a lideres comunitarios y promotores culturales en el uso de herramientas de mapeo participativo, para garantizar continuidad del proceso.

Generar mapas colectivos y narrativos
Producir mapas ilustrados (digitales y fisicos) que combinen georreferenciacion con elementos visuales, historicos y culturales significativos.

Implementar talleres de mapeo afectivo
Facilitar sesiones donde las personas ubiquen sobre mapas los espacios que consideran valiosos por su historia, simbolismo, ritualidad o vinculo emocional.

Recolectar y sistematizar narrativas locales
Documentar historias, leyendas, practicas culturales y recuerdos asociados a los espacios mapeados mediante entrevistas, fotografia o video.

Usar los mapas como insumo de planificacion territorial
Integrar los resultados en procesos de ordenamiento turistico, disefio de rutas teméticas, sefializacion sensible al contexto y planificacion de equipamiento.
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Componente: Gobernanza colaborativa multiactor

Estrategias

1.8. Impulsar la firma de convenios de colaboraciéon entre el municipio de Yuriria y dependencias estatales y federales para coordinar politicas publicas, programas
e inversiones relacionadas con el turismo. Esto permitira unificar esfuerzos, optimizar recursos y alinear el desarrollo turistico local con las estrategias regionales y

nacionales.
Lineas de accion

Articulacion con el Comité Ciudadano:
Integrar al Comité Ciudadano del Pueblo Magico como actor de acompafiamiento en la elaboracion, seguimiento y evaluacion de los convenios.

Capacitacion técnica para la implementacion:
Ofrecer formacion a funcionarios municipales sobre gestién de convenios, gobernanza multinivel y coordinacion intergubernamental.

Diagnostico de actores clave:

Identificar las dependencias gubernamentales y organismos autonomos que inciden en el desarrollo turistico del municipio (SECTURI estatal, CONAGUA, SEDATU, INAH,
etc.).

Difusién y transparencia:
Socializar los convenios firmados con la ciudadania, a fin de garantizar transparencia y rendicion de cuentas sobre los compromisos adquiridos.

Disefio del marco de cooperacion:
Elaborar un modelo base de convenio marco que establezca objetivos compartidos, lineas de accién conjuntas, roles institucionales y mecanismos de seguimiento.

Gestion institucional y politica:
Promover desde la presidencia municipal, a través de la Direccién de Turismo o Planeacion, las gestiones necesarias para formalizar los acuerdos interinstitucionales.

Mecanismos de evaluacion periédica:
Establecer indicadores de cumplimiento e impacto de los convenios, con cortes anuales y evaluacion conjunta con los actores firmantes.
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1.9. Disefiar y promover actividades turisticas incluyentes que garanticen la participacion equitativa de comunidades vulnerables y personas con discapacidad, tanto
como visitantes como actores del ecosistema turistico, asegurando condiciones de accesibilidad universal, equidad e integracion sociocultural.

Lineas de accidn

Acciones de comunicacion inclusiva:

Generar materiales de promocion turistica accesibles (braille, lectura facil, lengua de sefias, audiodescripciones) y campafias de visibilizacion que destaquen la inclusion
como un valor diferencial del destino.

Adaptacién de experiencias turisticas:

Redisefiar o ajustar rutas, recorridos, espacios y productos turisticos existentes para garantizar accesibilidad fisica, sensorial y cognitiva, aplicando criterios de turismo
universal.

Alianzas multiactor para la accesibilidad:

Establecer convenios con instituciones publicas y organizaciones de la sociedad civil especializadas en discapacidad e inclusién, para acompafiar la implementacion
técnica y el seguimiento de buenas practicas.

Diagndstico participativo de inclusion y accesibilidad:
Realizar un diagnéstico participativo para identificar las barreras fisicas, sociales y econdmicas que enfrentan las personas con discapacidad o en situaciéon de vulnerabi-
lidad en el contexto turistico de Yuriria.

Fomento a emprendimientos inclusivos:

Impulsar apoyos técnicos y financieros para proyectos turisticos liderados por personas con discapacidad o en situacion vulnerable, fortaleciendo su rol como protago-
nistas del desarrollo local.

Formacion a prestadores de servicios turisticos:

Implementar talleres de sensibilizaciéon y capacitacion en trato digno, accesibilidad y enfoque de derechos humanos para guias, operadores turisticos y personal de
atencion al visitante.

Sistema de monitoreo participativo:

Crear mecanismos de evaluacion periddica, con participacion ciudadana, que midan el avance en inclusion y accesibilidad en los productos, servicios e infraestructura
turistica del municipio.
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1.10. Creacién del Consejo Turistico Ciudadano-Municipal de Yuriria, como espacio permanente de dialogo, coordinacion y planeacién compartida entre la ciudadania,
prestadores de servicios, comunidades y gobierno local, para alinear necesidades, propuestas e implementacion del desarrollo turistico sostenible.

Lineas de accion

Articulacién con otras instancias de planeacion y gestion
Asegurar que el consejo tenga vinculo formal con el Comité de Pueblo Magico, areas municipales y comités comunitarios.

Convocatoria amplia y transparente a sectores locales
Invitar a actores clave como hoteleros, guias, artesanos, comunidades, jovenes, mujeres, academia, ejidos, etc.

Definicién de agenda de trabajo conjunta
Identificar prioridades, proyectos, necesidades y mecanismos de seguimiento vinculados al Plan de Desarrollo Turistico.

Elaboracién de una propuesta de conformacion del consejo
Establecer objetivos, funciones, estructura representativa y criterios de participacion equitativa.

Establecimiento de mecanismos de consulta y retroalimentacion
Habilitar buzones ciudadanos, encuestas 0 espacios participativos para canalizar propuestas desde la base social.

Formacion y capacitacion a integrantes
Brindar talleres sobre gobernanza turistica, participacion ciudadana y mecanismos de incidencia.

Instalacién formal del consejo con respaldo municipal
Generar acta de instalacion, definir reglamento interno y calendario de sesiones periddicas.

Seguimiento y rendicion de cuentas periédica
Publicar avances, acuerdos y resultados del consejo de forma clara y accesible a la poblacion.

1.11. Establecer una red de comunicacion preventiva y agil entre actores turisticos, autoridades y servicios de emergencia, que facilite la deteccion, reporte y atencion
oportuna de riesgos en contextos turisticos.

Lineas de accidn

Capacitar a prestadores de servicios sobre protocolos de prevencion, primeros reportes de riesgo y canales de actuacion segura.

Colocar sefialética con niumeros de emergencia actualizados en puntos estratégicos del destino: paradores, centros histéricos, embarcaderos, terminales, mercados, etc.
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Crear una red intersectorial de comunicacién con participacion de prestadores turisticos, comercio, seguridad, salud, proteccién civil y ciudadania organizada.

Desarrollar un directorio digital de contacto de emergencia (impreso y en linea) con codigos QR y acceso sencillo para turistas y prestadores.

Disefiar el protocolo local de comunicacion turistica preventiva, definiendo roles, canales, tipos de alertas y mecanismos de respuesta entre actores clave.

Implementar un canal digital y/o grupo de mensajeria segura (como WhatsApp Business API, Telegram u otra app local) para alertas, incidentes y coordinacion rapida.

Implementar un sistema de registro de incidentes turisticos, accesible para andlisis y mejora continua.

Realizar simulacros intersectoriales periédicos para evaluar y ajustar la red de comunicacion y los tiempos de respuesta.

1.12. Establecer protocolos formales de coordinacion interdepartamental dentro del municipio de Yuriria para mejorar la implementacion de politicas y proyectos
turisticos. Esta accién busca garantizar una gestion coherente, eficiente y transversal entre las distintas areas municipales cuyas competencias impactan en el desarrollo
turistico local, fortaleciendo la gobernanza institucional desde lo operativo.

Lineas de accion

Conformar un Comité Técnico Interdepartamental, con reuniones mensuales de seguimiento y planificacion de proyectos turisticos.

Disefiar un protocolo municipal de coordinacion interinstitucional, con reglas claras de colaboracion entre areas como turismo, medio ambiente, cultura, desarrollo
econdmico y servicios publicos.

Establecer canales de comunicacion oficiales entre dependencias, mediante plataformas compartidas, grupos de trabajo digitales y herramientas de gestion colaborativa.

Identificar areas de competencia compartida, y elaborar matrices de responsabilidad y cronogramas de trabajo conjunto.

Integrar este esquema de coordinacion en el Plan Municipal de Desarrollo Turistico, asegurando su continuidad en futuras administraciones.
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1.13. Disefar e implementar un sistema municipal que permita canalizar, atender y dar seguimiento a quejas, sugerencias, incidentes y reportes relacionados con los
servicios turisticos en Yuriria. Este sistema debe incluir una linea telefénica directa y una via digital accesible, para fortalecer la confianza ciudadana y de los visitantes,
garantizando la seguridad, la calidad en el servicio y la proteccion de derechos.

Lineas de accién
Coordinar con seguridad publica y proteccion civil, para canalizar con rapidez incidentes de mayor riesgo que involucren integridad fisica o conflicto legal.
Disefiar un sistema unificado de atencion al turista, que incluya tanto atencién telefonica como plataforma digital (WhatsApp, app municipal, formulario web).

Disefiar una campafia de comunicacion ciudadana, para dar a conocer este mecanismo tanto a visitantes como a la poblacion local, reforzando la confianza en la gestion
municipal.

Establecer un numero telefonico oficial municipal, disponible los fines de semana y en temporada alta, para uso exclusivo de quejas, emergencias o consultas turisticas.
Se puede aprovechar un nimero ya existente y adaptarlo al nuevo protocolo.

Generar un sistema de seguimiento y estadisticas, que permita analizar patrones, responder de manera oportuna y mejorar continuamente los servicios turisticos.

Incorporar criterios especificos para la atencion de incidentes turisticos, como abuso en precios, incumplimiento de servicios, condiciones inseguras o discriminacion.

Publicar reportes de transparencia periodicos, que muestren las principales quejas, su resolucion y aprendizajes institucionales, fortaleciendo la rendicion de cuentas.

1.14. Fortalecer las capacidades institucionales y comunitarias para ofrecer atencion oportuna, servicios de auxilio turistico, protocolos sanitarios y condiciones de
bienestar fisico y emocional para los visitantes, prestadores de servicios y habitantes del destino. Esta estrategia busca consolidar un modelo integral de seguridad
turistica con perspectiva de salud, inclusiéon y prevencion de riesgos.

Lineas de accidn

Coordinar con instancias de salud y proteccion civil la instalacion de moédulos de primeros auxilios y asistencia basica durante eventos, temporadas altas y en zonas
turisticas estratégicas.

Disefiar un Protocolo Integral de Seguridad Turistica, que articule lineamientos en materia sanitaria, proteccion civil, primeros auxilios, emergencias médicas y orientacion
turistica.
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Establecer una brigada turistica de auxilio y orientacion, conformada por personal municipal, jévenes voluntarios capacitados y enlaces comunitarios.

Fortalecer la capacitacion de prestadores de servicios turisticos en temas de atencién a emergencias, normas de higiene, prevencion de riesgos sanitarios y primeros
auxilios.

Garantizar rutas de evacuacion sefializadas y accesibles en zonas naturales, islas, lagos y eventos masivos, en conjunto con Proteccién Civil y cuerpos de emergencia.

Impulsar una campafa informativa permanente, que comunique a turistas y ciudadanos los canales disponibles para atencién de emergencias, reglas sanitarias basicas
y recomendaciones para una visita segura.

Instaurar un sistema de monitoreo y respuesta rapida a incidentes sanitarios o de seguridad, mediante tecnologia (app o linea telefénica Ginica) ya prevista en la Iniciativa 5.

Reactivar y actualizar medidas sanitarias preventivas, como distribucion de gel, sefialética de higiene, monitoreo de calidad del agua en cuerpos lagunares y buenas
préacticas en establecimientos turisticos.

Estrategias

1.15. Disefiar e implementar una campafia de educacion ambiental, en colaboracion con la comunidad, instituciones educativas y especialistas técnicos, que sensibilice
sobre la riqgueza natural de Yuriria mediante la instalacion de sefialética interpretativa en sitios turisticos, enfocada en flora, fauna y ecosistemas locales.

Lineas de accidn

Alianzas con instituciones educativas y técnicas
Establecer convenios con escuelas, universidades y especialistas en biologia, ecologia y disefio ambiental para co-disefiar el contenido interpretativo.

Campafia de comunicacion ambiental
Lanzar una campafa de comunicacion con materiales didacticos, redes sociales y eventos comunitarios que refuercen el mensaje de conservacion y respeto por el entorno.

Diagndstico participativo del patrimonio natural
Realizar talleres con actores locales para identificar los sitios turisticos prioritarios y los elementos de flora y fauna representativos que deben ser interpretados.
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Disefio de sefialética interpretativa
Crear materiales visuales y textuales con lenguaje claro, accesible y multilinglie, que integren ilustraciones, QR y tecnologias interactivas (realidad aumentada, audios, etc.).

Instalacién en puntos estratégicos
Colocar la sefalética en lugares clave como senderos, cuerpos de agua, parques naturales, areas rurales y sitios patrimoniales del Pueblo Magico.

Monitoreo comunitario del uso y conservacion
Crear brigadas o comités juveniles para el mantenimiento de la sefialética, la actualizacion de informacion y la evaluacion del impacto de la campafia.

Componente: Economia local y cadenas de valor sostenibles

Estrategias

1.16. Fortalecer el ecosistema econémico local mediante el impulso a emprendimientos turisticos comunitarios, con énfasis en la participacion de mujeres, jovenes y
colectivos organizados, buscando fomentar la economia social y solidaria como motor del desarrollo turistico, articulando actividades productivas tradicionales (como la
agricultura, artesania, gastronomia y servicios) con el turismo, y generando cadenas de valor sostenibles, inclusivas y resilientes.

Lineas de accion

Acompafar procesos de formalizacion de emprendimientos turisticos comunitarios (incluyendo cooperativas, sociedades de produccion rural, etc.) mediante asesoria
legal, inscripcion al SAT y registro en padrones estatales y nacionales.

Desarrollar unared local de proveeduria turistica sostenible, que incentive el abastecimiento de insumos y servicios desde los propios barrios y comunidades del municipio.

Disefiar e implementar programas de capacitacién técnica y administrativa para el desarrollo de capacidades emprendedoras, contabilidad basica, gestion empresarial y
comercializacion.

Establecer fondos o convocatorias de apoyo econdémico y técnico para proyectos turisticos comunitarios con enfoque de equidad de género, economia circular y susten-
tabilidad ambiental.

Fomentar el turismo como actividad complementaria a las actividades agropecuarias, de transformacién artesanal y prestacion de servicios, a través de talleres de
agroecoturismo, ecogastronomia y turismo cultural productivo.
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Impulsar el consumo local en la oferta turistica a través de mercados solidarios, ferias productivas, eventos gastronémicos, tiendas de productos hechos en Yuriria y rutas
de consumo responsable.

Incorporar criterios de turismo con identidad territorial en las lineas de apoyo a emprendedores, fomentando productos turisticos que reflejen la memoria, cultura,
biodiversidad y singularidad del territorio.

Mapear y fortalecer los eslabones locales de la cadena turistica, con diagnosticos participativos que identifiquen proveedores y actores en transporte, alimentacion,
hospedaje, guias, experiencias vivenciales, artesanias y movilidad.

1.17. Establecer mecanismos de vinculacion directa entre productores locales (agricolas, artesanales, gastronomicos) y los prestadores de servicios turisticos para
integrar sus productos en experiencias, recorridos, mercados y espacios gastronomicos.

Lineas de accion

Disefio de esquemas de vinculacion:
Crear programas de enlace directo entre productores y restaurantes, hoteles, agencias de viaje y operadores turisticos del municipio.

Ferias y muestras turisticas de productos locales:
Organizar eventos periddicos donde productores locales presenten su oferta y se generen canales de comercializacion estables.

Fomento de cooperativas y alianzas productivas con enfoque turistico y social:
Promover la conformacion de grupos organizados que puedan negociar en conjunto, comercializar productos e integrarse a cadenas de valor turistico.

Fortalecimiento de capacidades productivas y de comercializacion:
Impulsar procesos de capacitacion en calidad, presentacion, logistica, atencion al cliente, costos, y marketing para productores y microempresas locales.

Identificacién de actores clave:
Realizar un censo y mapeo de productores, artesanos, cocineras tradicionales, cooperativas y prestadores turisticos locales.

Incorporacién de productos locales en recorridos turisticos:
Integrar visitas a huertos, talleres artesanales o cocinas tradicionales como parte de rutas gastronémicas o tematicas del destino.

Promocién de productos con identidad local:
Desarrollar una marca colectiva o sello distintivo para productos originarios de Yuriria, que destaque su procedencia, métodos artesanales y aporte cultural.
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1.18. Crear la Reserva comunitaria de saberes para el turismo: Crear un banco comunitario de conocimientos, habilidades y expresiones culturales que pueden formar
parte del turismo, gestionado por la propia comunidad como patrimonio vivo para el disefio de experiencias.

Lineas de accidn

Articulacion con productos turisticos identitarios:

Utilizar esta reserva como base para el disefio de talleres vivenciales, recorridos tematicos, narrativas turisticas, materiales educativos o productos culturales (manuales,
exposiciones, capsulas digitales) integrados en la oferta turistica de Yuriria.

Brindar capacitacion en pedagogia del patrimonio, comunicacion, interpretacion cultural, disefio de experiencias y vinculacién turistica, para que los propios portadores
de saberes puedan ofrecer experiencias con calidad y autenticidad.

Creacion de un repositorio comunitario:

Establecer un espacio fisico o digital donde se sistematicen los saberes identificados. Este banco puede incluir registros escritos, audiovisuales, graficos y testimonios
orales gestionados con enfoque de archivo comunitario y protecciéon del conocimiento.

Definir colectivamente protocolos de uso, transmision, proteccion y retribucion del conocimiento comunitario, para garantizar un uso ético y justo del patrimonio cultural
en el turismo.

Inventario participativo de saberes comunitarios:

Realizar talleres comunitarios para identificar, documentar y clasificar saberes locales vinculados al patrimonio cultural, practicas productivas, gastronomia, rituales,
expresiones artisticas, medicina tradicional, conocimientos del entorno natural, entre otros.

Involucrar a jovenes como aprendices o mediadores culturales para favorecer la transmision generacional de conocimientos y revitalizar practicas locales en riesgo de
desaparicion.

Reconocimiento social y cultural de los saberes:

Impulsar estrategias que visibilicen y valoren a quienes transmiten estos conocimientos (sabias y sabios locales, cocineras tradicionales, curanderas, artesanos, muasicos,
etc.) como actores fundamentales del desarrollo cultural y turistico.
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Componente: Tecnologia aplicada a la gestion y promocion turistica

Estrategias

1.19. Desarrollar una plataforma digital municipal que funcione como sistema de informacién turistica centralizado, de acceso abierto, y en constante actualizacion,
permitiendo integrar y difundir rutas, atractivos, servicios turisticos, calendario de eventos, agenda cultural y actividades en el Pueblo Méagico de Yuriria.

Lineas de accion

Campafia de promocion digital:
- Difundir la plataforma como una herramienta clave de orientacion, reservacion y experiencias para turistas y visitantes.
- Promover el uso del sistema a través de redes sociales, cédigo QR en sefialética turistica y en materiales impresos.

Disefio e implementacion de la plataforma digital:
- Crear un sitio web y aplicacién movil amigable con el usuario, que concentre informacion turistica atil y en tiempo real.
- Incluir funcionalidades de geolocalizacion de sitios turisticos, restaurantes, hospedaje, talleres artesanales, eventos culturales, rutas, entre otros.

Estrategia de capacitacion y alfabetizacion digital:
- Realizar talleres de formacion tecnologica para actores locales, artesanos, promotores turisticos y operadores.
- Fortalecer la capacidad técnica local para el uso, mantenimiento y mejora del sistema.

Integracion de un sistema de datos abiertos:
- Disefiar un médulo de datos abiertos para facilitar el analisis de informacion turistica y apoyar la toma de decisiones publicas y privadas.
- Actualizacion periddica con datos validados sobre afluencia, actividades econémicas vinculadas al turismo, retroalimentacion ciudadana y perfil del visitante.

Interoperabilidad con sistemas estatales y federales:
- Alinear la plataforma con la informacién turistica generada a nivel estatal y nacional para reforzar la promocion y visibilidad del destino.
- Conectar con el Registro Estatal y Nacional de Turismo para mantener un padron actualizado de prestadores.

Vinculacion con actores locales:

- Incorporar a prestadores de servicios, productores locales y promotores culturales como aliados activos en la carga y difusiéon de contenido.
- Generar mecanismos de participacion comunitaria en la produccion de contenido digital (ej. imagenes, resefias, historias locales, rutas culturales).
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1.20. Disefiar e implementar herramientas tecnoldgicas que permitan al visitante acceder a informacion relevante, cultural e interactiva sobre el patrimonio y la oferta
turistica de Yuriria, fortaleciendo el sentido de identidad, apropiacién y disfrute del destino.

Lineas de accidn

Colaboracion con la comunidad local para el contenido:
- Involucrar a portadores de saberes, cronistas, jovenes y artistas en la generacion del contenido narrativo, simbdlico y estético de las plataformas.
- Fomentar que el contenido digital respete y refleje la vision comunitaria, las tradiciones orales y los valores identitarios del pueblo.

Difusién y adopcion tecnoldgica:
- Realizar campafias de socializacion de estas herramientas en puntos turisticos, hoteles, restaurantes y escuelas.
- Establecer alianzas con escuelas técnicas, universidades o colectivos tecnoldgicos para su desarrollo, actualizacién y mantenimiento.

Disefio de aplicaciones moviles y mapas interactivos:
- Crear una app intuitiva que contenga recorridos autoguiados con descripciones multimedia (audio, video, texto) sobre el patrimonio histérico, natural y cultural.

- Incluir mapas interactivos georreferenciados que integren rutas tematicas (gastrondmicas, historicas, religiosas, naturales) con filtros de accesibilidad, intereses y nivel
de dificultad.

Evaluacion del uso e impacto de las soluciones digitales:
- Implementar métricas para evaluar el uso de las herramientas (descargas, clics en QR, comentarios) y adaptar el contenido segun los intereses de los visitantes.
- Recoger retroalimentacion constante de turistas y habitantes sobre la experiencia digital para mejorarla continuamente.

Implementacién de cddigos QR en sitios clave del destino:
- Colocar sefialética con codigos QR en puntos de interés turistico, edificios patrimoniales, esculturas, leyendas, templos, cuerpos de agua y zonas naturales.
- Cada cddigo debe dirigir a contenido enriquecido como narraciones histéricas, leyendas locales, galerias de fotos, o videos con testimonios comunitarios.

Inclusion multilinglie y accesibilidad:

- Asegurar que los contenidos digitales estén disponibles al menos en espafiol e inglés, y cuenten con funcionalidades de accesibilidad para personas con discapacidad
visual o auditiva.

- Utilizar tecnologias como audio narrado, texto alternativo en imagenes y lenguaje sencillo.
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Componente: Evaluacion formal de impactos e indicadores de sostenibilidad

Estrategias

1.21. Implementar un sistema integral de indicadores que permita evaluar el desempefio del destino en términos ambientales, sociales, econémicos y culturales,
adaptado a las caracteristicas y prioridades del Pueblo Magico de Yuriria.

Lineas de accion

Conformar un equipo técnico y comunitario para la gestion del sistema de monitoreo, incluyendo representantes de los sectores publico, académico, comunitario y
turistico, con enfoque participativo.

Desarrollar una plataforma de informacion publica sobre avances en sostenibilidad turistica, incluyendo la publicacién de informes anuales que den cuenta del cumpli-
miento de metas, buenas préacticas y retos, con lenguaje accesible y participacion ciudadana.

Disefiar un conjunto de indicadores de sostenibilidad turistica especificos para Yuriria, que reflejen los valores culturales, sociales, ambientales y paisajisticos del munici-
pio, alineados con los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) y las métricas del Observatorio Turistico del Estado de Guanajuato (OTEG).

Establecer mecanismos de evaluacion participativa, mediante talleres comunitarios y mesas de trabajo para interpretar los datos y proponer acciones de mejora desde
lo local.

Fortalecer capacidades locales mediante programas de formacion en monitoreo y evaluacion de sostenibilidad, dirigidos a funcionarios, prestadores de servicios y actores
comunitarios.

Generar procesos de mejora continua derivados de los resultados del monitoreo, ajustando programas y politicas turisticas con base en evidencia y promoviendo una
cultura de evaluacion permanente.

Publicar informes anuales de avance del Modelo de Desarrollo Turistico con participacién ciudadana.

Vincular el sistema local de indicadores al OTEG, promoviendo el uso de sus plataformas para la sistematizacién, publicacion y andlisis de la informacién generada,
asegurando la interoperabilidad de datos.
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1.22. Aplicar el Modelo de Sustentabilidad Turistica del Estado de Guanajuato (MSTEG) como herramienta orientadora de la planeacién, monitoreo y mejora continua del
desarrollo turistico de Yuriria. Este modelo considera cinco dimensiones clave (econémica, sociocultural, ambiental, de gestion y de percepcion) y su implementacién
permitird integrar estos enfoques de forma transversal en todas las politicas, proyectos y acciones del destino.

Lineas de accion

Adoptar formalmente el MSTEG como marco de referencia municipal:
- Incluir su aplicacion en el Programa de Desarrollo Turistico Sostenible del municipio.
-Firmar un convenio de colaboracion con la Secretaria de Turismo del Estado para acompafiamiento técnico.

Alinear proyectos prioritarios con el modelo:
Evaluar los proyectos e inversiones turisticas con los criterios del modelo antes de su implementacion.

Capacitar a actores clave del municipio: Realizar talleres de formacion sobre los principios, criterios e indicadores del modelo, dirigidos a funcionarios, prestadores de
servicios turisticos, comités ciudadanos y otros actores del sector.

Construir un sistema municipal de evaluacion continua:
- Establecer indicadores adaptados al contexto local con base en los del MSTEG.
- Disefiar un tablero digital con acceso publico para el seguimiento de resultados y avances.

Desarrollar una linea base de sostenibilidad turistica:
Realizar un diagndstico participativo para conocer el estado actual del destino en relacion con las cinco dimensiones del modelo.

Generar reportes anuales de sostenibilidad turistica:
- Integrar informes con los resultados del sistema de indicadores.
- Presentarlos en espacios abiertos a la ciudadania y al Comité Ciudadano de Pueblo Magico.

Retroalimentar la politica turistica municipal:
Utilizar los resultados del modelo para ajustar lineas estratégicas y mejorar las condiciones del destino de forma progresiva.
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Estrategias

1.23. Promover la incorporacion de herramientas sencillas, accesibles y adaptadas al contexto local que permitan a emprendimientos comunitarios y microempresas
turisticas autoevaluar su desempefio en términos de sostenibilidad ambiental, inclusion social, calidad de servicios y viabilidad econémica. Esto permitira identificar
areas de mejora, fortalecer capacidades locales y orientar acciones hacia una mejora continua, alineada con los principios del turismo sostenible.

Lineas de accion

Crear un sistema de acompafiamiento técnico:
Brindar asesoria desde instancias municipales o con el apoyo de universidades o expertos locales para interpretar los resultados y formular planes de mejora.

Disefiar o adaptar herramientas de autoevaluacion participativas:

- Elaborar formatos, cuestionarios y metodologias practicas y contextualizadas, considerando modelos existentes como los del Programa de Turismo Comunitario de la
SECTUR o el Modelo de Sustentabilidad de Guanajuato.

- Incluir criterios en dimensiones como cuidado del medio ambiente, fortalecimiento cultural, equidad de género, trato al visitante, gestion administrativa y legalidad.

Establecer un registro voluntario de buenas practicas:
- Reconocer publicamente a los emprendimientos que muestran avances con base en los resultados de sus autoevaluaciones.
- Vincular con incentivos como promocion preferencial o acceso a programas de fortalecimiento.

Fomentar el aprendizaje entre pares:
Promover circulos de intercambio entre emprendedores para compartir experiencias, errores y aprendizajes en torno a la mejora de sus servicios turisticos.

Generar indicadores agregados a partir de los resultados:
Consolidar la informacion de forma anénima para generar estadisticas locales Utiles para el municipio y el Observatorio Turistico del Estado (OTEG).

Realizar talleres de capacitacion para su uso:

Formar a prestadores de servicios, colectivos y cooperativas locales en la aplicacién de las herramientas de autoevaluacion.
Promover el uso periddico (cada 6 o 12 meses) como mecanismo interno de mejora.
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Componente: Patrimonio e identidad integrados al paisaje y vida rural

Estrategias

1.24. Establecer el reconocimiento, la proteccién y la integracion del patrimonio cultural tangible e intangible como un eje estructurante en la planificacién turistica del
municipio de Yuriria

Lineas de accion

Capacitar al personal técnico municipal y a actores comunitarios sobre gestion patrimonial con enfoque turistico sostenible.

Coordinar con el INAH, la Secretaria de Turismo e Identidad del Estado y otras instancias competentes, para garantizar la proteccion y puesta en valor del patrimonio
durante la ejecucién de proyectos.

Desarrollar fichas técnicas y registros participativos del patrimonio cultural de barrios, comunidades y centros histéricos como insumo para la planeacion.

Establecer mecanismos de consulta publica con comunidades, portadores de tradicion y especialistas, que aseguren la participacion directa en decisiones que involucren
bienes patrimoniales.

Generar lineamientos técnicos y metodoldgicos para evaluar el impacto de los proyectos turisticos en el patrimonio cultural, natural y paisajistico.

Incorporar el enfoque de salvaguarda del patrimonio material e inmaterial en el reglamento municipal de turismo, programas de desarrollo urbano y territorial, y cualquier
instrumento de planeacion turistica.

Promover estrategias de interpretacién patrimonial en todos los productos turisticos nuevos o existentes, integrando relatos, simbolos, costumbres y practicas tradicio-
nales.

Realizar auditorias periédicas que aseguren la transversalizacion efectiva del enfoque patrimonial en las politicas publicas turisticas.
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1.25. Establecer un marco de actuacion turistica que garantice el respeto, la visibilidad y la valorizacién de los modos de vida campesinos, celebraciones tradicionales

y entorno rural como expresiones vivas del patrimonio. Las actividades turisticas deberan incorporar estos elementos de forma ética, evitando su banalizacion o uso sin
consentimiento comunitario.

Lineas de accion

Disefiar un protocolo de validacién comunitaria que revise y apruebe la pertinencia cultural de proyectos turisticos que involucren elementos de identidad rural, aseguran-
do que sean tratados con respeto y bajo el consentimiento de la comunidad.

Establecer una politica municipal de salvaguarda del patrimonio rural y campesino, con enfoque turistico, que delimite buenas practicas y prohiba usos inadecuados o
desvirtuados de las celebraciones, simbolos y costumbres locales.

Garantizar la participacion activa de comunidades campesinas en los procesos de disefio, ejecucion y evaluacion de productos turisticos que involucren aspectos de su
vida, costumbres o territorios, bajo el principio de libre determinacion.

Incluir lineamientos obligatorios en los instrumentos de planeacion turistica que aseguren la incorporacion respetuosa de las expresiones campesinas, sus ritmos de vida
y festividades como parte de los atributos del destino.

Incorporar en la capacitacion turistica modulos obligatorios sobre identidad, ruralidad y ética del turismo, dirigidos a prestadores de servicios, guias, emprendedores y
funcionarios municipales.



1.26. Disefio e implementacion de un programa integral de sostenibilidad ambiental para la Laguna de Yuriria y su entorno, que combine estrategias de gestién del agua,
control del lirio acuatico, aprovechamiento de residuos organicos y reforestacion patrticipativa. El programa promovera practicas circulares, restauracion ecolégica y
tecnologias apropiadas para el saneamiento ambiental.

Lineas de accidn

Aprovechamiento de aguas residuales tratadas para riego
- Canalizacion de aguas depuradas hacia zonas agricolas comunitarias.
- Capacitacion sobre riego eficiente y uso responsable de agua.

Aprovechamiento del lirio como recurso
- Capacitacion para el uso de lirio en produccion de papel, cartoneria artesanal o composta controlada.
- Alianzas con escuelas técnicas y grupos de mujeres artesanas para impulsar lineas de producto con identidad local.

Control ecolégico del lirio acuético

- Implementacioén de brigadas locales para el retiro manual y sistematico del lirio.
- Disefio de barreras flotantes para impedir su entrada en zonas turisticas clave.

- Integracion con practicas de monitoreo satelital o sensores de expansion.

Diagndstico ambiental participativo
Levantamiento de informacion sobre descargas residuales, presencia de lirio, deforestacion y practicas de riego en zonas agricolas y periurbanas.

Disefio de plantas de tratamiento comunitarias
Elaboracién de proyectos ejecutivos de biodigestores, humedales artificiales o plantas de tratamiento de bajo costo para reducir descargas directas a la laguna.

Educacién y comunicacién ambiental
Disefio de material didactico, sefialética y mddulos itinerantes de concientizacion ecoldgica para escuelas y visitantes.

Impulso a la pesca sustentable

Fomentar practicas de pesca sustentable en la Laguna de Yuriria que permitan obtener beneficios econémicos sin comprometer la biodiversidad acuatica ni el equilibrio
del ecosistema.
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Monitoreo y evaluacion ambiental continua

- Indicadores de calidad del agua, cobertura vegetal, volumen de lirio removido y residuos recuperados.
- Uso de tecnologias de bajo costo para seguimiento.

Reforestacion y manejo de areas verdes

- Plan de restauracion vegetal con especies nativas en zonas criticas o erosionadas.
- Programa comunitario de adopcion de arboles y monitoreo del crecimiento.

Reposicion de arboles talados
Registro georreferenciado de arboles removidos por obras publicas, con reposicién proporcional en espacio publico y rural
Sistema de separacion y aprovechamiento de residuos

- Campafias educativas y contenedores diferenciados en espacios turisticos y barrios centrales.
- Vinculacién con centros de reciclaje y economia circular en la region.
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Eje 2: Inversion, infraestructura y equipamiento

Objetivo: Fortalecer la infraestructura turistica y el equipamiento urbano de Yuriria bajo criterios de accesibilidad, sostenibilidad, funcionalidad y dignificacion del espacio
publico, asegurando condiciones adecuadas para la experiencia del visitante y el bienestar de la poblacion local.

Componente: Gobernanza colaborativa multiactor

Estrategias

2.1. Crear un Laboratorio ciudadano de infraestructura turistica, espacio donde actores comunitarios, técnicos y creativos disefien soluciones de infraestructura turistica
ligera, funcional y contextualizada. Este laboratorio ciudadano permitird generar prototipos de sefialética, mobiliario y médulos de atencién, con materiales locales y
criterios de sostenibilidad, fomentando la apropiacion social del espacio turistico y la innovacion con pertinencia territorial.

Lineas de accion

Capacitar a equipos locales para la produccion, mantenimiento y réplica de los elementos desarrollados.

Disefiar el modelo operativo del laboratorio ciudadano, definiendo sus objetivos, estructura organizativa, criterios de participacion y ejes de trabajo.

Elaborar un catalogo de prototipos validados por la comunidad, que sirva como base para futuras inversiones en infraestructura turistica del municipio.

Establecer alianzas con instituciones académicas, centros de disefio, arquitectura y bioconstruccion para el acompafiamiento técnico y metodoldgico.

Establecer mecanismos de documentacion, evaluacion y sistematizacion, que permitan mejorar continuamente el proceso del laboratorio y escalar sus resultados.

Habilitar un espacio fisico o virtual para el funcionamiento del laboratorio, preferentemente en instalaciones comunitarias o espacios publicos del municipio.

Lanzar convocatorias periédicas para proyectos de co-creacion de equipamiento turistico, abiertos a ciudadania, artesanos, estudiantes y profesionales.
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Organizar talleres de disefio participativo, prototipado y validacién colectiva, priorizando soluciones contextualizadas, accesibles y sostenibles.

Promover el uso de materiales locales, reciclados o de bajo impacto ambiental en los disefios y prototipos.

Vincular los productos del laboratorio a las obras del Plan de Desarrollo Turistico, asegurando que las soluciones ciudadanas sean consideradas por el gobierno municipal.

2.2. Establecer un comité técnico-social de infraestructura turistica como instancia de articulaciéon entre actores comunitarios, sector publico, operadores turisticos y
especialistas. Este comité facilitara la planificacién colaborativa, la priorizacién de proyectos locales y la toma de decisiones compartida sobre inversiones turisticas,
fortaleciendo la corresponsabilidad, la transparencia y la eficiencia de los recursos publicos.

Lineas de accion

Clasificar y sistematizar los portafolios de proyectos por tipologia, impacto, factibilidad y alineacion con el modelo de desarrollo turistico.

Conformar el comité técnico-social con representantes de barrios, comunidades, cooperativas, operadores turisticos, academia, especialistas y autoridades municipales

Coordinar con areas técnicas del municipio para validar factibilidades normativas, presupuestales y operativas.

Crear bancos comunitarios de proyectos turisticos: convocar a comunidades a presentar propuestas disefiadas con asistencia técnica y enfoque territorial.

Definir un reglamento de operacion que garantice participacion equitativa, rotacion de cargos y mecanismos de toma de decisiones consensuadas.

Establecer criterios técnicos, sociales y territoriales para evaluar y priorizar proyectos de infraestructura turistica.

Establecer mecanismos de seguimiento y evaluacion comunitaria de los proyectos ejecutados.

Implementar un esquema de presupuestos participativos turisticos, en el que el comité y las comunidades decidan en qué proyectos invertir recursos municipales,
estatales o federales.

Publicar anualmente los resultados de inversion, aprendizajes y proximos pasos del comité.
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2.3. Fortalecer el sistema de seguridad turistica mediante acciones de prevencion, vigilancia y presencia operativa, priorizando zonas de alta afluencia, eventos especia-
les y corredores turisticos, con enfoque de atencion oportuna, coordinacion institucional y proximidad comunitaria.

Lineas de accion
Coordinar con el comité de turismo local y el area de proteccion civil la deteccion y atencién de riesgos en zonas turisticas.

Desarrollar un programa de capacitacion continua para elementos de seguridad (referido a la iniciativa correspondiente del eje 3, componente “Gobernanza colaborativa
multiactor”).

Disefiar un protocolo de actuacion turistica en eventos masivos, integrando seguridad, atencion médica, vialidad y servicios publicos.
Disefiar y aplicar indicadores de percepcion de seguridad turistica mediante encuestas periodicas y buzones de retroalimentacion ciudadana.
Establecer un sistema de rondines coordinados y preventivos durante eventos, fines de semana y temporadas vacacionales.

Reforzar la vigilancia en calles y espacios publicos con presencia visible de cuerpos de seguridad municipal en zonas de alto transito turistico y puntos estratégicos.

Estrategias

2.4. Establecer un marco obligatorio de evaluacién para que todo proyecto turistico, infraestructura u obra puablica vinculada al modelo de desarrollo turistico en Yuriria,
cuente con un dictamen previo de impacto socioterritorial y cultural. Esto permitira anticipar afectaciones, incorporar criterios de sostenibilidad y garantizar que las
intervenciones respeten la identidad local, el tejido social y el equilibrio comunitario y ambiental del territorio

Lineas de accidén

Capacitar a funcionarios y actores comunitarios en la aplicacion de criterios de evaluacion socioterritorial y cultural.

Disefiar formatos y protocolos estandarizados para la recepcion, analisis y dictaminacién de proyectos turisticos y de infraestructura.

Disefiar una metodologia local de evaluacion socioterritorial y cultural, adaptada al contexto de Yuriria y con base en criterios de sostenibilidad, equidad y pertinencia
cultural.
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Establecer mecanismos de consulta comunitaria temprana antes de aprobar cualquier intervencién que impacte el territorio o el patrimonio local.

Establecer un comité técnico de evaluacién de proyectos integrado por representantes de gobierno municipal, comunidad, especialistas en impacto social y cultural, e
instituciones académicas.

Incluir esta obligatoriedad en el reglamento del Modelo de Desarrollo Turistico Sostenible, asegurando su cumplimiento como parte del marco normativo municipal.

Integrar los resultados de los dictamenes en la planificacion municipal como requisito obligatorio para autorizar presupuestos y ejecucion de obras.

Componente: Economia local y cadenas de valor sostenibles

Estrategias

2.5. Impulsar la dotacién de equipamiento productivo a cocineras tradicionales, artesanos, productores rurales y prestadores comunitarios de servicios turisticos,

mediante esquemas de apoyo publico, vinculacion institucional y gestion municipal. Esta medida busca fortalecer los eslabones locales de la cadena de valor, dignificar
el trabajo comunitario y fomentar un turismo con raices territoriales.

Lineas de accion

Capacitar a actores comunitarios en formulacion de proyectos, gestion de apoyos y administracion basica de recursos.

Crear un catalogo técnico de equipamiento basico y especializado, adaptado a la realidad local y a las buenas préacticas sostenibles.

Disefiar una ventanilla municipal de gestion de apoyos productivos, que integre informacion actualizada sobre programas estatales, federales e internacionales.

Establecer mecanismos agiles de vinculacién con programas como INAES, SEDESHU, Secretaria de Turismo e Indentidad de Guanajuato, Bienestar y Economia Social,
entre otros.

Gestionar recursos municipales para la cofinanciacion o adquisicion directa de equipamiento estratégico.

Identificar necesidades especificas de equipamiento productivo por sector y tipo de actividad.
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Monitorear el uso, impacto y sostenibilidad del equipamiento otorgado, con participacién comunitaria y enfoque de mejora continua.
Promover ferias o jornadas de entrega publica de equipamiento, vinculadas a acciones de formacion, visibilizacion de oficios y fortalecimiento de identidad productiva.

Realizar un censo participativo de actores locales vinculados al turismo (gastronomia, artesania, ecoturismo, servicios de guianza, entre otros).

2.6. Impulsar esquemas de microinversion comunitaria que permitan financiar pequefias infraestructuras estratégicas con alto valor social, ambiental y turistico, defini-
dos desde las propias comunidades. Estos modelos de cofinanciamiento promoveran la apropiacion local del desarrollo, fortaleceran microempresas y cooperativas, e
integraran a jovenes como agentes clave de innovacion territorial.

Lineas de accion

Difundir buenas précticas y aprendizajes de estos modelos en plataformas locales, regionales y estatales para su escalabilidad.

Disefiar lineamientos técnicos y criterios de elegibilidad para definir qué tipo de proyectos pueden ser apoyados mediante esquemas de microinversion.
Establecer convocatorias abiertas y procesos transparentes para que las comunidades postulen proyectos con acompafiamiento técnico.

Generar modelos de disefio contextualizado que utilicen materiales locales, mano de obra comunitaria y criterios de accesibilidad e inclusion.
Implementar procesos de formacién técnica y gestion comunitaria de proyectos para los actores involucrados.

Incluir la participacion activa de jovenes en todas las etapas: diagnoéstico, disefio, implementacién y mantenimiento de los proyectos.

Monitorear el impacto de las microinversiones en términos de apropiacién social, mejora de servicios turisticos y fortalecimiento de la economia local.

Realizar diagnésticos participativos por comunidad para identificar necesidades prioritarias de infraestructura turistica de bajo impacto (miradores, médulos, bafios secos,
centros de acopio, estaciones de bici, etc.).

Vincular los proyectos de microinversién con microempresas turisticas, cooperativas o comités comunitarios para asegurar su sostenibilidad y anclaje en cadenas de valor
solidarias.
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2.7. Reconfiguracion integral del Parador Gastro-Artesanal para transformarlo en un mercado de artesanias funcional, atractivo y competitivo, que integre espacios
museograficos, talleres en vivo, exhibicion y venta directa de productos locales con narrativa cultural, accesibilidad y nuevos modelos de gestién comunitaria.

Lineas de accion

Acondicionamiento fisico del Parador

- Redisefio arquitecténico para adecuarlo como mercado funcional.

- Mejora de sanitarios, mobiliario, sefializacion y puntos de informacion.
- Espacios para almacenamiento seguro de productos y equipo.

Creacion de imagen y narrativa de marca
- Disefio de identidad grafica del mercado y de los productos locales.
- Curaduria de contenido cultural para los espacios museograficos.

Diagnostico del Parador y andlisis de su modelo actual
- Identificar barreras fisicas, operativas y comerciales actuales.
- Levantamiento de opiniones con usuarios, artesanos y turistas.

Disefio participativo del nuevo modelo del Parador

Reconfigurar el espacio para crear un Mercado de Artesanias con:

- Areas de exposicion permanente e itinerante.

- Zonas de venta directa y de talleres artesanales demostrativos.

- Rincon del conocimiento artesanal (micro-museo o médulo interactivo).
Incluir criterios de accesibilidad, sostenibilidad y eficiencia.

Monitoreo y mejora continua
- Encuestas de satisfaccion, revision de ventas y retroalimentacion de artesanos.
- Sistema digital de control de productos y usuarios (puede ser app o software sencillo).

Promocién y activacion del nuevo espacio

- Campafias de lanzamiento y difusién en redes y medios regionales.

- Alianzas con operadores turisticos para incluir el mercado en recorridos.

- Activaciones mensuales: ferias, encuentros artesanales, eventos tematicos.
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Reestructuracion administrativa y modelo de gestion
- Definir un esquema de operacion: cooperativa de artesanos, fideicomiso mixto o figura comunitaria con gobernanza.

- Capacitacion en atencion al cliente, precios justos, inventarios y experiencia de compra.

Vinculacién con otras experiencias culturales del municipio
- Integrar la visita al Parador con museos, talleres, recorridos y festividades locales.

- Crear rutas del arte popular de Yuriria.
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2.8. Consolidar el “Festival de la Pitahaya” como una celebracién anual que impulse el orgullo local, la identidad gastronémica y el aprovechamiento turistico de una fruta
exotica con gran potencial econémico: la pitahaya o fruta del dragén. El evento integrara productores, cocineras tradicionales, turismo rural, experiencias sensoriales,
arte y cultura en un formato innovador, sostenible y de impacto regional.

Lineas de accidn

Activacion de procesos de capacitacion y formacion previa al festival:
Talleres para productores, emprendedores, cocineras y jovenes sobre derivados de la fruta, técnicas culinarias, y desarrollo de marca.

Alianzas para cofinanciamiento y sostenibilidad del evento:
Vinculacion con Secretaria de Turismo e Identidad, SAGARPA, universidades, patrocinios privados (hoteles, bebidas, agroindustria), entre otros.

Creacion del Comité Organizador del Festival
Incluir a productores locales, autoridades, sector turistico, cocineras tradicionales, artesanos, promotores culturales y juventudes.

Desarrollo del programa de actividades:

- Muestra gastrondmica de platillos y bebidas con pitahaya

- Talleres de cocina, mixologia, postres y productos derivados (mermeladas, cosméticos, etc.)
- Concurso de productos y emprendimientos con pitahaya

- Activaciones nocturnas (luces, fuego, dragones, leyendas)

- Feria productiva y de emprendimiento local

- Recorridos a huertos y experiencias en campo

Diagndstico participativo del potencial productivo de pitahaya en Yuriria
Identificar huertos existentes, condiciones para expansion del cultivo y posibles comunidades anfitrionas o coproductoras del evento.

Disefio del concepto del festival y su narrativa creativa
Aprovechar el simbolismo de la “fruta del dragdén” para crear una identidad potente: colores, fuego, noche, mitologia local, sensorialidad tropical.

Disefio y ejecucion de campafia de promocion y posicionamiento:
Imagen gréfica vibrante, difusion en redes, influencers gastronémicos, reels de experiencia, vinculo con plataformas de turismo gourmet.

El festival puede integrarse con otras rutas y proyectos como el Festival “Sabor y Raices de Yuriria”, la Marca Ciudad, el mercado de artesanias, e incluso con los proyectos
de turismo rural y comunitario.
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Evaluacioén del impacto del festival y retroalimentacion comunitaria:
Encuestas, sistematizacion de aprendizajes y mejora continua para futuras ediciones.

Identificacion de sede fisica y formato de festival:
Puede realizarse en una comunidad productora de pitahaya o en el centro histérico, con ambientacién inmersiva y una ruta tematica.

Estrategias

2.9. Rehabilitar o habilitar nuevos espacios comunitarios para la operacion de productos turisticos generados por laboratorios ciudadanos, iniciativas colectivas y
proyectos culturales. Estos espacios como mercados, talleres, comedores o salas de experiencia que permitiran articular redes de valor local, visibilizar la identidad
territorial y facilitar la comercializacion ética de bienes y servicios comunitarios.

Lineas de accion

Articular la operacion de los espacios con otras politicas publicas de desarrollo econdmico local, cultura y turismo, incluyendo acceso a fondos y programas estatales o
federales.

Disefiar un plan de comunicacion y sensibilizacién social para promover la apropiacion comunitaria de los espacios y evitar su uso extractivo o excluyente.

Disefar y adecuar espacios con enfoque comunitario, utilizando materiales locales, criterios de sostenibilidad, accesibilidad universal y pertinencia cultural.

Establecer un centro de acopio, transformacién y venta de productos locales (artesanias, agroalimentos, cosmética natural, textiles), bajo gestion comunitaria o coopera-
tiva, con procesos formativos y esquemas de comercio justo.

Fortalecer capacidades técnicas y administrativas de los colectivos que operaran los espacios mediante programas de incubacion, acompafamiento productivo y forma-
cién en hospitalidad y atencién al visitante.

Identificar necesidades locales a través de diagnosticos y laboratorios ciudadanos que definan los tipos de espacios requeridos: centros de transformacion, comedores
tradicionales, salas de experiencia, talleres, mercados, etc.

Incorporar mecanismos de evaluacion participativa que permitan medir el impacto de los espacios en la generacion de ingresos, empleos y fortalecimiento de la identidad
local.
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Promover esquemas de cogestion comunitaria y mantenimiento de los espacios rehabilitados, garantizando reglas claras de uso, equidad en el acceso y sostenibilidad
operativa.

Realizar un inventario participativo de inmuebles subutilizados, baldios o espacios publicos susceptibles de ser rehabilitados o adaptados con fines turisticos y comuni-
tarios.

Vincular estos espacios con rutas y experiencias turisticas para fomentar la visita de turistas y excursionistas, incluyendo sefializacién adecuada y narrativas interpretativas.

2.10. Implementacién de un sistema de mototaxis sustentables con rutas definidas y estaciones asignadas, que brinden transporte accesible, innovador y ambiental-
mente responsable en Yuriria, con base en energias limpias y esquemas cooperativos o comunitarios.

Lineas de accion

Desarrollar una campafia de socializacion y sensibilizacion ciudadana
Informar y vincular a la poblacion sobre los beneficios del mototaxi como alternativa de transporte sostenible, asi como fomentar su uso, valoracion y respeto.

Desarrollar una imagen institucional y narrativa del servicio
Construir una identidad visual y comunicacional para el mototaxi como transporte distintivo de Yuriria, integrando colores, emblemas, lemas, uniformes y sefalética
asociada al Pueblo Mégico.

Disefiar e implementar un programa de capacitacion para operadores
Ofrecer formacion técnica en operacion segura, atencion turistica con enfoque de calidad y hospitalidad, normatividad local, y uso de herramientas digitales de gestion y
rastreo.

Disefiar el modelo de operacion del servicio de mototaxis
Establecer las rutas, estaciones, frecuencias, horarios, nimero de unidades, tarifas accesibles y reglas de operacion bajo criterios de eficiencia, equidad territorial y
sostenibilidad

Establecer una regulacion municipal para la operacion
Emitir lineamientos juridicos que regulen el nUmero de unidades, requisitos para los operadores, condiciones técnicas del servicio y mecanismos de fiscalizacion y
monitoreo.

Estructurar un esquema de financiamiento para adquisicion de unidades
Desarrollar mecanismos de crédito, subsidio o arrendamiento accesible para operadores, priorizando esquemas de propiedad colectiva o cooperativa, y fomentando la
corresponsabilidad financiera.
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Implementar un sistema digital de gestién y monitoreo
Disefiar o adaptar una plataforma movil o sistema tecnolédgico para georreferenciar unidades, programar recorridos, gestionar estadisticas de uso y ofrecer trazabilidad al
servicio.

Planificar e instalar infraestructura de soporte al sistema

Crear estaciones visibles, comodas y funcionales para el ascenso y descenso de pasajeros, incorporar sefialética vial adecuada y, si se opta por mototaxis eléctricos,
estaciones de carga publica.

Realizar un diagnéstico integral de la movilidad local
Levantar informacion sobre las necesidades de transporte en Yuriria, identificando zonas con mayor demanda, deficiencias del sistema actual y oportunidades de conexién
con atractivos turisticos y centros poblacionales.

Seleccionary estandarizar el tipo de vehiculo a utilizar
Optar por mototaxis eléctricos o hibridos de bajo impacto ambiental, que cumplan con criterios de seguridad, accesibilidad universal y confort para usuarios locales y
turistas.

Componente: Tecnologia aplicada a la gestion y promocion turistica

Estrategias

2.11. Desarrollar médulos turisticos inteligentes 100% digitales, accesibles desde dispositivos moviles y puntos interactivos del territorio, que integren informacion tu-
ristica, conectividad, atencion automatizada y servicios de valor. Esta solucién tecnologica puede ser replicada como sistema operativo en médulos fisicos, promoviendo
una atencion eficiente, actualizada y accesible al visitante.

Lineas de accion

Asegurar conectividad con otras plataformas turisticas municipales y estatales, como la plataforma turistica de Yuriria y la del Observatorio Turistico del Estado de
Guanajuato (OTEG).
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Capacitar a los actores turisticos locales en el uso y promocion de esta herramienta, para que contribuyan a su difusion y actualizacion.

Desarrollar los contenidos digitales clave, incluyendo:

- Informacién georreferenciada sobre atractivos, servicios y experiencias
- Rutas sugeridas y tiempos estimados

- Agenda de eventos y fiestas tradicionales

- Directorio de prestadores certificados

Disefiar la arquitectura digital del médulo turistico inteligente, con interfaz amigable y adaptable a multiples dispositivos (movil, tableta, pantalla interactiva).

Disefiar un protocolo de actualizacién continua de contenidos e informacion, con participacion de la comunidad y el &rea municipal de turismo.

Explorar la integracion del sistema digital en modulos fisicos de atencidn, como sistema operativo o complemento para optimizar recursos y brindar atencion combinada.

Habilitar sistemas de retroalimentacién del visitante, como encuestas, valoraciones y reportes de incidencias.

Incorporar funciones automatizadas, como:

- Asistentes virtuales con lenguaje natural

- Formularios de contacto directo con prestadores o guias
-Mecanismos de consulta de precios, disponibilidad y servicios

Integrar opciones multilinglies y accesibles, con lecturas en voz alta, iconos gréaficos y versiones adaptadas para personas con discapacidad.

Ubicar QR estratégicos o pantallas interactivas en espacios turisticos clave, permitiendo el acceso directo al médulo digital sin necesidad de app.
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2.12. Desarrollar una plataforma digital municipal para la gestion operativa de espacios turisticos, que permita monitorear su capacidad, horarios, mantenimiento y con-
diciones de seguridad. Esta herramienta optimizara la administracion del territorio turistico, fortalecera la toma de decisiones basada en datos y facilitara la articulacion
entre dependencias responsables de su operacion.

Lineas de accion

Asegurar que la plataforma cumpla criterios de accesibilidad digital, y permita futuras expansiones hacia herramientas méviles o integracion con QR en campo.

Capacitar a personal municipal y actores comunitarios en el uso y mantenimiento del sistema, asegurando autonomia tecnolégica local.

Desarrollar la plataforma digital municipal, con una interfaz de facil uso para autoridades locales y operadores comunitarios, que integre:
- Paneles de control por sitio turistico

- Registro en tiempo real de afluencia o reservas
- Alertas sobre incidencias o necesidades de mantenimiento
- Programacion de horarios de operacion, limpieza y uso

Disefiar el modelo de gestion digital de espacios turisticos, identificando variables clave a monitorear (aforo, horarios de operacién, mantenimiento, reportes de seguridad,
accesibilidad).

Disefiar una estrategia de mejora continua, que incluya:

- Indicadores de eficiencia en la gestion de espacios

- Revision periddica de funcionalidades y reportes

- Actualizaciones tecnoldgicas e incorporacion de nuevas areas turisticas

Establecer protocolos de operacion interdependencias, para que Turismo, Servicios Publicos, Seguridad y Proteccion Civil actien de manera coordinada con base en los
datos generados.

Habilitar acceso ciudadano a ciertas funciones, como:

- Consultar horarios de apertura y capacidad disponible

- Reportar situaciones irregulares o dafios en infraestructura

- Recibir alertas en tiempo real sobre cambios o cierre de sitios

Integrar la plataforma con otros sistemas existentes, como la plataforma estatal de monitoreo turistico o bases de datos municipales de Proteccion Civil, Salud o Medio
Ambiente.

Realizar un diagnéstico técnico de los principales espacios turisticos del municipio, para determinar necesidades especificas de monitoreo y gestion digital.
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Estrategias

2.13. Instalar puntos de acceso digital en centros turisticos y zonas rurales estratégicas, mediante infraestructura tecnolégica de bajo costo y facil mantenimiento. Esta
conectividad permitira mejorar la experiencia del visitante, fortalecer la visibilidad de los actores locales y facilitar el acceso comunitario a herramientas de promocion,
formacion y gestion del turismo.

Lineas de accion

Capacitar a actores locales (jovenes, promotores turisticos, personal de atencion) en la gestion, actualizacion y uso adecuado de las herramientas digitales.

Disefiar un plan de instalacién de puntos digitales que incluya:

WiFi comunitario abierto

Pantallas informativas de contenidos turisticos

Cadigos QR con informacion multiformato (audio, video, texto, mapas interactivos).

Establecer convenios con instituciones tecnoldgicas, universidades y proveedores de servicios de internet, para facilitar infraestructura, mantenimiento y formacion
técnica.

Fomentar el acceso a estos espacios por parte de emprendedores y estudiantes, como herramientas de formacién, promocion de productos y conexion con turistas.

Garantizar la accesibilidad universal de los puntos digitales, considerando sefialética incluyente, interfaces amigables y materiales para personas con discapacidad visual
o auditiva.

Generar contenidos turisticos comunitarios y multilingties, que estén disponibles en los puntos digitales y se actualicen periddicamente.

Impulsar su operacion sostenible, explorando esquemas de cofinanciamiento, mantenimiento colaborativo o administracion compartida con comités locales.

Integrar estos puntos a una red municipal de informacién turistica digital, articulada con la plataforma turistica de Yuriria y las estrategias estatales.

Monitorear el uso, impacto y funcionamiento técnico de cada punto mediante indicadores participativos y reportes comunitarios.
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Realizar un diagndstico territorial participativo para identificar los espacios prioritarios donde se requiere conectividad digital (plazas, paradores, mercados, sitios patri-
moniales, rutas rurales).

2.14. Implementar un sistema de videovigilancia en zonas turisticas con protocolos éticos de operacion, centrado en la prevencién de incidentes, proteccién de derechos
y coordinacién comunitaria para el uso responsable de la informacion.

Lineas de accion

Capacitar a operadores del sistema y autoridades sobre ética digital, manejo de evidencia, uso disuasivo de la videovigilancia y coordinacién con otras instancias.
Crear un comité de vigilancia comunitaria con representacion ciudadana que supervise el cumplimiento del protocolo y reciba quejas o sugerencias.

Disefiar un protocolo publico de uso, revision y resguardo de grabaciones, con principios de proteccion de datos personales, uso preventivo y acceso limitado.
Explorar opciones de financiamiento o coinversion con sector privado o convocatorias estatales/federales para equipamiento tecnoldgico.

Implementar sefializacion clara sobre las zonas videovigiladas, indicando la finalidad preventiva y los mecanismos de contacto ante incidentes.

Instalar camaras en espacios publicos y establecimientos turisticos voluntarios, en colaboracion con ciudadania y sector privado.

Monitorear el impacto del sistema en la percepcion de seguridad turistica, mediante encuestas y reuniones comunitarias periddicas.

Realizar un diagndstico de zonas prioritarias para la instalacion de caAmaras de videovigilancia en areas turisticas, de alto flujo o con antecedentes de riesgo.

Vincular el sistema de videovigilancia con los moédulos de emergencia turistica, para agilizar la respuesta en caso de incidentes.
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Componente: Tecnologia aplicada a la gestion y promocion turistica

Estrategias

2.15. Establecer mecanismos de monitoreo ciudadano durante la ejecucion de obras e infraestructura turistica publica, permitiendo que actores comunitarios, técnicos
y autoridades locales evallen avances, cumplimiento de criterios de sostenibilidad y uso adecuado de los recursos. Esta estrategia fortalece la transparencia, fomenta
la rendicion de cuentas y asegura que las inversiones respondan a las prioridades sociales y territoriales.

Lineas de accion

Capacitar a actores comunitarios en herramientas basicas de monitoreo, control de obra, evaluacion de calidad, y criterios de sostenibilidad e inclusion.

Conformar comités de vigilancia ciudadana, integrados por habitantes locales, representantes comunitarios, operadores turisticos y funcionarios publicos.

Disefiar un protocolo de seguimiento participativo para obras turisticas financiadas con recursos publicos (municipales, estatales o federales).

Establecer mecanismos de comunicacién y reporte, como hitacoras abiertas, sesiones publicas informativas, y plataformas digitales para dar seguimiento a avances de
obras.

Implementar auditorias sociales participativas al término de cada obra para evaluar su pertinencia, calidad, cumplimiento de metas y beneficios sociales.

Publicar informes accesibles, visuales y comprensibles con resultados de seguimiento y recomendaciones de mejora.

Vincular el seguimiento comunitario con el sistema municipal de evaluacion, integrando los hallazgos al sistema de indicadores del Modelo de Desarrollo Turistico de
Yuriria.
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2.16. Establecer mecanismos de evaluacion continua para verificar que la infraestructura turistica cumpla con su funcién social, ambiental y operativa de forma eficiente
y sostenible.

Lineas de accidn

Aplicar herramientas de diagnostico periédico (auditorias técnicas, encuestas de satisfaccion de usuarios, evaluacion comunitaria).

Capacitar a personal técnico municipal y comunitario para el uso e interpretacion de las herramientas de medicion del desempefio.

Disefiar un marco de evaluacion del desempefio de infraestructura turistica, con indicadores de funcionalidad (uso, acceso, utilidad) y sostenibilidad (energia, agua,
materiales, mantenimiento).

Establecer un sistema digital o base de datos municipal para el seguimiento del desempefio de cada infraestructura ejecutada.

Implementar mecanismos de evaluacion participativa, donde comunidades locales puedan valorar el impacto, accesibilidad y utilidad de la infraestructura.

Monitorear el nivel de uso y mantenimiento de la infraestructura, comparando su rendimiento con los objetivos iniciales del proyecto.

Proponer acciones de mejora o readecuacion en caso de detectar infraestructura subutilizada, sobredimensionada o con deficiencias técnicas.

Vincular los resultados del monitoreo al sistema de indicadores de sostenibilidad turistica local y al Observatorio Turistico del Estado de Guanajuato (OTEG).
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Estrategias

2.17. Implementar herramientas de semaforizacion territorial que adviertan sobre niveles criticos de saturacion turistica, fragilidad ecosocial o pérdida de autenticidad
cultural. Estas alertas facilitaran la gestién adaptativa del destino, garantizando que las actividades se mantengan dentro de limites sostenibles y culturalmente perti-
nentes, al tiempo que incentivan el desarrollo cultural y artistico como alternativa de regeneracién y valoracion local.

Lineas de accion

Asignar umbrales de carga y uso turistico, integrando criterios de resiliencia ecoldgica y respeto sociocultural.

Capacitar a actores locales para la lectura e interpretacion del sistema de semaforizacion y su aplicacién en la toma de decisiones comunitarias.

Disefiar una metodologia de semaforizacion turistica con base en indicadores ambientales, sociales y culturales adaptados al contexto local.

Establecer protocolos de actuacion local ante zonas en semaforo amarillo o rojo (por ejemplo: limitacion temporal de visitas, redireccionamiento de flujos turisticos,
programas de regeneracion cultural).

Identificar zonas de riesgo ecosocial o patrimonial (por ejemplo, areas naturales fragiles, espacios ceremoniales, comunidades con alta presion turistica).

Implementar una herramienta digital y visual (dashboard publico, mapas interactivos o sefialética fisica) que comunique los niveles de riesgo con un sistema de seméaforo
(verde, amarillo, rojo).

Impulsar acciones culturales y artisticas en zonas con alto riesgo de descontextualizacién, como estrategia de revalorizacion, arraigo e innovacion identitaria.

Monitorear periédicamente el sistema y actualizar los criterios segun los cambios en dindmicas territoriales y turisticas.

Vincular el sistema con el Observatorio Turistico del Estado y el modelo de indicadores de sostenibilidad de Yuriria.
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Componente: Patrimonio e identidad integrados al paisaje y vida rural

Estrategias

2.18. Promover que toda obra publica con fines turisticos incorpore procesos creativos, colaborativos y artisticos que recuperen simbolos, narrativas y valores locales.
Esto incluye intervenciones como murales, mosaicos, rituales o esculturas elaboradas por artistas locales o colectivos comunitarios, vinculadas al Laboratorio Ciudadano

de Infraestructura Turistica 'y a experiencias previas como el proyecto de Land Art, para fortalecer la apropiacion del espacio y la identidad territorial.
Lineas de accion

Asegurar el uso de materiales locales y técnicas artesanales en los elementos artisticos, favoreciendo cadenas de valor culturales y sostenibles.

Convocar a artistas, colectivos y creadores locales a participar en el disefio colaborativo de elementos simbdlicos (murales, mosaicos, arte en espacio publico).

Definir lineamientos para la inclusién de componentes culturales y participativos en obras de infraestructura turistica promovidas por el municipio o con fondos estatales/
federales.

Establecer un programa de “Obras con sentido”, que acompafie las etapas constructivas con talleres comunitarios, intervenciones artisticas y celebraciones locales.
Gestionar recursos especificos para la produccion cultural en obra publica, a través de presupuestos participativos, fondos mixtos o convocatorias culturales.
Impulsar procesos de mediacion cultural y memoria colectiva, donde se recuperen historias, simbolos y saberes locales como base del disefio artistico.

Incorporar rituales de inauguracion comunitaria que refuercen el vinculo simbélico con los espacios publicos y su sentido compartido.

Monitorear la apropiacion, conservacion y resignificacion de estos espacios a través de mecanismos participativos y encuestas comunitarias.

Vincular estos procesos al Laboratorio Ciudadano de Infraestructura Turistica, integrando mesas de cocreacion con la comunidad.
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2.19. Creacion del Santuario de Aves de la Laguna de Yuriria como un centro de excelencia nacional e internacional en aviturismo cientifico sostenible, que integre
conservaciéon ambiental, investigacion aplicada, educacion especializada y turismo responsable.

Lineas de accidn

Articulacion con el tranvia turistico y oferta existente
- Conexion fisica y narrativa con el centro histérico y otros nodos turisticos.
- Disefiar paquetes turisticos integrados: “Yuriria Natural”, “Safari Familiar”.

Aventura Sostenible Diversificada

- Tirolesas ecoldgicas de dosel fuera de zonas sensibles con vistas panoramicas.

- Puentes colgantes como puntos de lectura interpretativa del paisaje.

- Kayak safaris con rutas tematicas diferenciadas (matutina, vespertina, nocturna).

- Plataformas flotantes biomiméticas de uso dual: refugio nocturno de aves y observatorio diurno.

Capacitacion a guias locales y personal operativo
Formacion en interpretacion ambiental, operacién del parque, seguridad y primeros auxilios.

Consultay socializacion con actores locales y propietarios de predios.
Asegurar legitimidad social y posibilidades de co-gestion del espacio

Disefio arquitectonico y paisajistico del Santurario de Aves.
Con enfoque participativo y sustentable, definir elementos de identidad, materiales locales, iluminacion, accesibilidad y usos multiples.Disefio arquitecténico y paisajistico.

Disefio e implementacion de actividades turisticas
- Safari de aves en lancha y kayak, senderos de interpretacién, canopy.
- Circuitos de avistamiento de mariposas y rutas familiares educativas.

Elaboracién de un Plan Maestro de disefio urbano-paisajistico del Santuario de Aves de acuerdo a fases:
Fase I: Planificacion y disefio inicial - aventura contemplativa

Fase Il: Preparacion e innfraestructura basica - aventura area sostenible

Fase lll: Desarrollo de instalaciones especializadas - aventura cientifica

Fase IV: Operacion e investifgacion - aventura cientifica participativa

Fase V: Consolidacion y expansion - turismo de lujo aventurero
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Equipamiento de Proteccién Personal:
Chalecos salvavidas biodegradables para todas las actividades acuUsticas, arneses certificados internacionalmente, cascos y amortiguadores de impacto, equipos de
rescate acuatico, kits de primeros auxilios especializados.

Equipamiento especializado:

Sistema de tirolesas certificado internacionalmente, plataformas elevadas disefiadas como miradores-muelles, equipos de visiéon nocturna, parapentes biplaza con
sistemas integrados, telescopios robotizados de grado profesional, sistemas de realidad aumentada avanzada, vehiculos anfibios de lujo con plataformas hidraulicas,
instalaciones de competencia internacional, sistemas de conectividad de fibra optica.

Experiencias Multisensoriales Innovadoras

- Safari fotogréafico familiar al amanecer con georreferenciacion.

- Picnics educativos con productos locales (tule, pesca sostenible).

- Caminatas interpretativas conectadas con fauna acuética.

- Experiencias bioacusticas inmersivas mediante audifonos especializados.

Gestion de financiamiento multifuente.
Integrar la iniciativa en convocatorias de infraestructura sostenible, patrimonio, movilidad no motorizada y turismo federal o internacional.

Instalacion de experiencias interpretativas y tecnoldgicas
- Audioguias, paneles con sensores QR, identificacion sonora de aves, estaciones interactivas.
- Aplicacion movil para mapas, registro de especies y reserva de actividades.

Integracion con Infraestructura Existente

- Aprovechamiento del Corredor Turistico Malecén-Isla de San Pedro como eje integrador.
- Conexion con paseos en lancha, kayak, eventos gastronémicos y actividades culturales.
- Vinculacion con Parador Gastro-Artesanal mediante circuitos tematicos.

Monitoreo Ambiental:
Equipos de monitoreo de calidad de agua en tiempo real (I0T), estaciones meteorolégicas automaticas, sistema de videovigilancia ambiental, red de fibra dptica subte-
rranea.

Monitoreo y evaluacion de impactos
Establecer indicadores de biodiversidad, satisfaccion del visitante, beneficios econémicos locales y regeneracién ambiental.
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Promocién y narrativa diferenciadora
- Desarrollo de imagen turistica del parque como “santuario natural de aprendizaje y recreacion”.
- Integracion a campafas de promocion local, estatal y nacional.

Senderos y Estructuras Elevadas:
Senderos elevados en madera local certificada con pilotes de compresion, plataformas flotantes modulares con sistemas de anclaje biodegradable, refugios climaticos de
materiales locales, puentes colgantes con elementos antideslizantes.

Sistemas de Sefializacion:
Sistema de sefializacion interpretativa bilinglie (espafiol-inglés), cartelera informativa resistente a UV y vandalismo, iluminacion solar de espectro no perturbador

Turismo Cientifico Participativo

-Investigacion ornitologica en tiempo real mediante ciencia ciudadana certificada.
-Programas de anillamiento y monitoreo de poblaciones aviares.

-Contribucién a bases de datos internacionales (eBird, iNaturalist).

-Expediciones multiaventura que combinan escalada, kayak e investigacion.

Vehiculos y Transporte:
Kayaks transparentes con propulsion silenciosa, vehiculos de transporte eléctrico para patrullaje ambiental, equipos de tirolesas certificados internacionalmente, tablas
de SUP especializadas para estabilidad.

2.20. Desarrollo de un corredor paisajistico y arquitectonico que conecte la Laguna de Yuriria, el Ex Convento Agustino y el Lago Crater “La Joya”, mediante un Parque
Lineal que integre espacios publicos, paisaje natural, equipamiento cultural, rutas interpretativas y tecnologias sostenibles. El proyecto busca consolidar un sistema de
espacios publicos identitarios, articulados entre si como un gran museo paisajistico al aire libre.

Lineas de accion

Areas multisensoriales e inclusivas: Con recorridos aptos para personas con discapacidad visual, auditiva o movilidad limitada.

Circuito de movilidad eléctrica: Con bicitaxis, patines eléctricos y mototaxis eco-sustentables (con estaciones de recarga solar).

Construccion de infraestructura verde, cultural y turistica.
Aplicar tecnologias de bajo impacto, pavimentos permeables, vegetacion endémica, captacion de agua y manejo de residuos.
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Consulta y socializacién con actores locales y propietarios de predios.
Asegurar legitimidad social y posibilidades de co-gestion del espacio

Disefio arquitectonico y paisajistico del parque lineal.
Con enfoque participativo y sustentable, definir elementos de identidad, materiales locales, iluminacion, accesibilidad y usos multiples.Disefio arquitectdnico y paisajistico
del parque lineal.

Elaboracién de un Plan Maestro de disefio urbano-paisajistico del corredor.
Incluir diagnostico ambiental, social y patrimonial; definicion de zonas de intervencion y criterios de disefio sustentable.

Etapificacion por tramos prioritarios.
Definir fases de ejecucion de acuerdo con la madurez técnicay la disponibilidad presupuestaria (ej. primero Laguna-Convento, luego Convento-La Joya).

Gestion de financiamiento multifuente.
Integrar la iniciativa en convocatorias de infraestructura sostenible, patrimonio, movilidad no motorizada y turismo federal o internacional.

Intervencion artistica y sefialética interpretativa.
Incluir murales, arte contemporaneo (Land-Art), totems narrativos y QR con rutas digitales (ej. Ruta de las 7 CUpulas, Ruta Agustina).

Programa de mantenimiento y activacién sociocultural.
Asegurar el uso cotidiano del corredor con eventos, festivales, ferias y actividades educativas.

Puntos de realidad aumentada o sonido inmersivo: Para revivir episodios historicos o sonidos de aves emblematicas.

Realce nocturno: Proyecciones de leyendas, iluminacion con energia solar, mapping narrativo del ex convento y de la laguna

Zona 1: Entorno de la Laguna y Malecon Panoramico

- Rehabilitacion del malecén existente con elementos de mobiliario, iluminacién escénica y vegetacion nativa.
- Modulos de interpretacion ambiental sobre la laguna, el lirio y las aves.

- Areas de contemplacion, decks, ciclovia, puntos gastronémicos moviles.

- Conexion con senderos para lanchas, kayak y rutas hacia Isla de San Pedro.
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Zona 2: Ex Convento Agustino y su entorno

- Creacion de un Parque Histérico Paisajistico que articule el atrio del Convento con plazas verdes, andadores y jardines tematicos.
- Médulo de informacién turistica central, exposicion sobre la Ruta Agustina y leyendas locales.

- Intervenciones paisajisticas respetuosas del valor patrimonial.

- Zona de ferias artesanales y eventos culturales.

Zona 3: Corredor hacia el Lago Crater — La Joya

- Reconfiguracion y pacificacion de vialidades para transito peatonal, ciclista y eléctrico (vehiculos ligeros).

- Estaciones de descanso, sefializacioén interpretativa, mobiliario urbano con materiales locales.

- Parque Lineal que dialogue con la falla geolégica, con disefio naturalista, senderos entre vegetacion y puntos de arte (Land-Art).

- Llegada al Lago Crater con equipamiento ecoldgico: zona de contemplacion, iluminacion escénica, sanitarios con biodigestores y tirolesa ecoldgica.

2.21. Disefio y ejecucion de un corredor turistico-patrimonial que conecte los siete templos mas emblematicos del centro de Yuriria, mediante una intervencion urbana
integral que integre imagen urbana, movilidad peatonal, sefialética, iluminacion escénica y ordenamiento comercial. El corredor busca rescatar la narrativa religiosa,
histérica y arquitectonica de la ciudad como un eje articulador del turismo cultural.

Lineas de accion

Disefiar los criterios de intervencion urbana.
Definir materiales, mobiliario, colores, vegetacion, iluminacion, acabados y sefialética.

Disefio de una campafia de difusion: “Ruta de las 7 Cupulas”.
Como producto turistico-cultural, con identidad gréafica, mapa, aplicacion digital y eventos especiales.

Elaborar un plan maestro urbano-arquitecténico del corredor.
Integrando diagndsticos previos, analisis de movilidad y valoracion patrimonial de cada templo.

Estrategia de ejecucion por tramos y fases comenzando por tramos con mayor flujo peatonal o deterioro mas visible.

Gestion de permisos con INAH, didcesis y dependencias municipales para garantizar la viabilidad técnica, juridica y patrimonial.

lluminacion escénica

- lluminacion de las cupulas y fachadas principales con tecnologia LED
- Proyecciones temporales de leyendas, historia o festividades religiosas
- Luminarias peatonales con energia solar
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Imagen urbanay espacio publico

- Pavimentos empedrados o estampados que reflejen motivos simbélicos (cUpulas, aves, etc.)
- Bolardos, jardineras y bancos con disefio identitario

- Intervencion de fuentes histéricas y espacios intermedios como zonas de estancia

Infraestructura peatonal

- Ampliacién de banquetas y disefio universal (accesibilidad para todos)
- Pasos peatonales a nivel y con prioridad en zonas con iglesias
Corredores sombreados con vegetacion nativa

Inventariar y valorar los 7 templos principales.
Incluyendo nombre, historia, estilo arquitectonico, estado de conservacion y entorno urbano inmediato.

Movilidad alternativa

- Carril compartido para bici eléctrica o scooters

- Rutas para recorridos turisticos guiados a pie, en bicicleta o en mototaxi eco
- Estaciones de carga y sefializacion para vehiculos ligeros

Ordenamiento del comercio

- Reubicacién de comercio ambulante en zonas estratégicas con disefio unificado
- Disefio de pequefios kioscos integrados al paisaje

- Estrategia para asociar comercio con la narrativa del corredor

Realizar talleres de participacion ciudadana y con sectores religiosos.
A fin de legitimar la intervencion y sumar iniciativas como leyendas, festividades, eventos especiales.

Sefialética turistica e interpretacion

- Totems informativos en cada templo con QR para acceso a contenido multimedia
- Ruta interactiva con realidad aumentada sobre la historia de las clpulas

- Sefialética con disefio armonizado e inclusivo (braille, pictogramas)
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2.22. Disenar y ejecutar la “Ruta de las 7 Cupulas”, un recorrido turistico-religioso que conecta siete templos ubicados sobre la Calle Miguel Hidalgo, como experiencia
espiritual y cultural durante la Semana Santa. El proyecto integrara ambientacion tradicional, arte sacro, expo artesanal, musica sacra, visitas guiadas y material inter-
pretativo fisico y digital.

Lineas de accion

Campafia de comunicacion y posicionamiento.
Desarrollo de una estrategia promocional en redes sociales, medios locales y paginas institucionales para convocar al turismo regional y estatal.

Coordinacion con instituciones religiosas.
Establecimiento de convenios de colaboracion con las parroquias involucradas para garantizar el acceso, la seguridad y la participacion de las comunidades religiosas.

Decoracién escénica tradicional.
Instalacion de elementos visuales y simbolicos: tapetes, flores, velas, banderines, que ambienten la calle principal durante la celebracion

Disefio de actividades culturales complementarias.
Integracion de musica sacra en vivo, talleres de arte sacro y demostraciones durante el evento para enriquecer la experiencia.

Disefio del concepto turistico-religioso.
Desarrollo integral del guion interpretativo de la ruta, incluyendo historia, arquitectura y valores culturales de los siete templos.

Disefio del plan logistico del recorrido.
Elaboracién de un itinerario de visitas guiadas, duracion, horarios, puntos de ingreso, aforo estimado y sefialética.

Evaluacioén del impacto turistico y cultural.
Aplicacion de encuestas, conteo de visitantes, y evaluacion de percepcién para medir el alcance del evento y mejorar futuras ediciones

Material turistico impreso y digital.
Produccion de mapas, folletos, cddigos QR y contenido audiovisual con informacion histérica y cultural del recorrido.

Organizacion de la Expo Venta Artesanal.
Planeacion de la distribucion, logistica y curaduria de los productos artesanales que acompafiaran la ruta, priorizando a productores locales.
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Promocién de la Fuente del Buen Samaritano.
Colocacion de sefializacion turistica y paneles informativos que rescaten el valor simbélico de este sitio patrimonial.

2.23. Consolidar el Festival “Xanharu: Camino de las Animas” como evento emblema de Yuriria, fusionando tradicion, cultura, leyenda y gastronomfa en torno al Dia
de Muertos. El festival debe posicionarse como un atractivo regional de alto impacto turistico y emocional, fortaleciendo la identidad local mediante una experiencia
inmersiva multisensorial y participativa.

Lineas de accion

Alianza con instituciones educativas y culturales:
Para investigaciones, disefio museogréfico de ofrendas, rescate de tradiciones y produccién de contenidos audiovisuales.

Desarrollo de un Plan de Sustentabilidad:
Asegurar la gestion de residuos, reutilizacion de materiales, control de afluencias, uso de transporte alternativo, y minimo impacto en la lagunay la isla.

Disefio de imagen visual y campafa promocional:
Elaborar identidad gréafica del festival, estrategia en redes sociales, alianzas con medios de comunicacion y promocion dirigida a los estados clave identificados (CDMX,
Michoacan, Querétaro, etc.).

Disefio y calendarizacion del programa anual:
Establecer fechas fijas (31 de octubre al 2 de noviembre), definir cada componente del evento (desfile de catrinas, cine de oro, camino de las animas, ofrenda purépecha,
etc.) e integrar nuevas actividades que fortalezcan la experiencia.

Formalizacién del comité organizador intersectorial:
Integrado por el gobierno municipal, ciudadania, prestadores de servicios turisticos, artistas y gestores culturales locales, para garantizar continuidad, pertinencia y
organizacion.

Fortalecimiento del “Camino de las Animas” y recorrido de leyendas:
Intervencion escénica de la calle principal con tapetes de aserrin, antorchas, decoracion y canoas simbdlicas. Desarrollo del tour narrado en la Isla de San Pedro con
ambientacion teatral y elementos sonoros.

Gestion presupuestal multianual:
Consolidar un esquema de cofinanciamiento que permita contar con un presupuesto base garantizado cada afio, apalancado con patrocinios y fondos estatales y federales.
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Incorporacion del talento local y regional:
Vincular a cocineras tradicionales, artistas, narradores de leyendas, musicos, productores y artesanos en la curaduria y desarrollo de los contenidos del festival.

Infraestructura logistica y acondicionamiento de espacios:

Mejorar vialidades, sefialética, mobiliario urbano, bafios, iluminacién, acceso a la isla de San Pedro y zonas de muelle, asi como acondicionar espacios para presentacio-
nes, gastronomia y circulacion segura.

Monitoreo y evaluacion del impacto del festival:
Establecer mecanismos de registro de visitantes, medicion de derrama econdmica y encuestas de satisfaccion, para retroalimentar y mejorar cada edicion.

2.24. Instalacion de un madulo de informacion turistica accesible y estratégicamente ubicado en el centro histérico de Yuriria, con disefio coherente al paisaje urbano y
al entorno patrimonial. Este espacio sera un punto clave de orientacion para visitantes, articulado con estrategias de promocion y comercializacion local.

Lineas de accion

Articulacion con la estrategia de promocion turistica
Asegurar que el mddulo esté sincronizado con campafias, redes sociales y narrativas del Pueblo Magico.

Definicién del modelo de gestion del nuevo modulo
Determinar si seré operado por el gobierno local, una cooperativa turistica, o en colaboracién con actores privados o educativos.

Diagndstico del modulo existente y necesidades actuales
Evaluar funcionamiento, ubicacion, sefialética y uso del actual médulo del parador gastro-artesanal.

Disefio arquitecténico con identidad local
Incorporar elementos visuales que remitan a la cultura y patrimonio de Yuriria. Disefio inclusivo y sustentable.

Equipamiento tecnoldgico e informativo
Integrar pantallas interactivas, mapas fisicos y digitales, material audiovisual, codigos QR y directorios de servicios.

Formacion del personal de atencion turistica
Capacitacion en atencion al visitante, multilingliismo basico, conocimiento patrimonial y protocolos de inclusion.
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Mantenimiento, actualizacion y evaluacién constante
Establecer mecanismos para actualizar la informacion y dar mantenimiento fisico y digital de forma continua.

Seleccion y adecuacion del espacio en el centro histérico
Buscar una ubicacion central, visible, accesible para personas con discapacidad, y que respete criterios del INAH.

2.25. Revalorizacion y adecuacion turistica, ecologica y social del entorno de la Laguna de Yuriria mediante infraestructura panoramica, accesos viales, gastronomia,
paseos nauticos, restauracion ambiental y fortalecimiento del tratamiento de aguas residuales. La iniciativa consolida la laguna como eje articulador del destino y
espacio vivo de experiencias sostenibles

Lineas de accion

Actualizacion del Plan Maestro de la Laguna de Yuriria
- Diagndstico participativo con actores locales, pescadores, prestadores turisticos y técnicos.
- Integracion de los componentes: movilidad, ecologia, recreacion, seguridad y economia circular.

Desarrollo de zonas gastronémicas y recreativas
- Construccion de palapas, areas de picnic y corredores gastrondmicos con cocinas tradicionales.
- Programas de capacitacién y certificacion para operadores locales.

Disefio del Malecon Panoramico
- Revision técnica del proyecto existente, gestion de financiamiento para concluirlo.
- Inclusién de zonas verdes, accesos universales, mobiliario, iluminacion y puntos turisticos.

Integracion con otras iniciativas
Conexion temética y logistica con: Isla de San Pedro, safari de aves, senderismo, miradores, marca ciudad “Hecho en Yuriria” y proyectos de educacién ambiental.

Mejoramiento vial: conexién centro-laguna
- Adecuacion de calles con accesos directos al malecén y terminales de transporte turistico.
- Rutas sefializadas para bicicleta y caminata, articuladas con el tranvia o mototaxis.

Monitoreo ambiental participativo
- Alianzas con instituciones académicas y grupos ambientales locales.
- Indicadores de calidad de agua, biodiversidad y percepcion social.
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Paseos en lancha y turismo nautico
- Regularizacion y mejora de la flota ndutica (equipos seguros y ecoldgicos).
- Disefio de rutas interpretativas: islas, santuario de aves, puntos de land-art y pesca responsable.

Plan emergente de limpieza de la laguna y gestion del lirio
- Implementacion de brigadas comunitarias para retiro del lirio.

Uso del lirio en procesos productivos locales (papel artesanal, cartoneria, compostaje).
- Barreras naturales y control para evitar reingreso de lirio en la bahia.

Rehabilitacion del sistema de plantas tratadoras de agua

- Diagndstico técnico de su estado actual.

Inversion para el restablecimiento del 100% de su operatividad.

- Estrategia comunitaria para vigilancia y mantenimiento continuo.

Estrategias

2.26. Intervencion ecoturistica integral del Lago Crater “La Joya” como parque natural escénico, artistico y de aventura: Proyecto de arquitectura de paisaje que trans-
forma el entorno de La Joya en un parque turistico natural, integrando infraestructura (senderos, tirolesa, iluminacion escénica, malecdn, parque lineal), experiencias
deportivas (enduro, downhill), land-art, leyendas y elementos simbdlicos como el “lago de sangre”, respetando la falla geoldgica y el paisaje original.

Lineas de accion

Construccion del malecén y vialidad periférica
- Culminacién del malecén con disefio peatonal-paisajistico y accesibilidad universal.
- Mejoramiento del camino perimetral en materiales amigables y que permitan circulacion no motorizada.

Disefio e implementacion de experiencias turisticas
- Rutas de tirolesa, senderismo, enduro/downhill y kayaks en zonas permitidas.
- Creacion del circuito tematico “Leyendas de la Laguna Roja” con puntos narrativos e iluminacion inmersiva.

Disefio maestro del parque natural / Proyecto arquitectonico
- Desarrollo de un plan maestro con zonas delimitadas: parque lineal, senderos, miradores, puntos de arte, zona de leyendas, rutas deportivas y contemplativas.
- Propuesta de materiales naturales, baja ocupacion de suelo, sin cemento industrial.
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Estudio de impacto ambiental y geomorfolégico
- Diagnostico técnico para respetar la falla geoldgica, flora endémica y condiciones del crater.
- Determinar zonas de intervencién permitida y no invasiva.

lluminacién escénica y narrativa
- Disefio luminico en tonos rojos y calidos que enfatice el caracter simbolico del “lago de sangre” y la leyenda.
- Tecnologia eficiente y con bajo impacto en biodiversidad nocturna.

Instalacién de infraestructura turistica ligera
- Estaciones de observacion, descanso, bafos secos o biodigestores, iluminacion escénica alimentada por energia solar.

Intervencion artistica y cultural del paisaje (Land-Art)
- Obras permanentes y efimeras que dialoguen con la narrativa del “agua roja” y los tonos volcénicos de la tierra.
- Activacion con artistas locales, regionales y nacionales en convocatorias abiertas.

Promocién turistica con narrativa de “naturaleza y misticismo”
Posicionamiento de La Joya como destino de naturaleza viva, turismo cultural, ecoturismo extremo y arte en el paisaje.

Sefialética interpretativa y educativa
Informacion geoldgica, ambiental, histdrica y simbdlica del lugar.

Vinculacién con otras iniciativas
- Conectar el sendero La Joya con ciclovia Villafuerte, Isla San Pedro y Safari de Aves.
- Posicionar el corredor “Naturaleza Viva de Yuriria” como producto integral.

2.27. Restauracion arquitectonica y paisajistica de la ermita de la capilla de la Virgen del Pefiasco, mediante intervenciones que recuperen su valor historico, estético y
espiritual, reforzando su funcién como icono patrimonial y atractivo turistico dentro del paisaje religioso y cultural de Yuriria.

Lineas de accion

Activacion cultural y comunitaria del espacio
Promover eventos comunitarios, celebraciones religiosas o culturales que fortalezcan el vinculo identitario con el lugar.
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Articulacién con otras rutas o proyectos turisticos
Incluir la ermita restaurada en rutas de turismo religioso, cultural o experiencias patrimoniales del centro histérico.

Disefio del proyecto de intervencion y embellecimiento
Elaborar un proyecto integra de arquitectura de pasaje que contemple muros, techumbres, pintura, luminarias, mobiliario y elementos de jardineria o entorno.

Mejoramiento del entorno inmediato
Embellecer la plaza o espacio que rodea la ermita con vegetacion nativa, iluminacién ambiental, sefialética interpretativa y accesibilidad.

Obra de intervencién y embellecimiento
Ejecucion de obra de arquitectura de pasaje que contemple muros, techumbres, pintura, luminarias, mobiliario y elementos de jardineria o entorno.

2.28. Ruta Agustina Yuriria — Turismo Espiritual y Cultural

La Ruta Agustina Yuriria es un recorrido turistico-religioso enfocado en la espiritualidad agustiniana, que integra monumentos histdricos, paisajes naturales y practicas
contemplativas. Busca consolidarse como una experiencia transformadora inspirada en el legado de San Agustin, articulando fe, cultura, turismo comunitario y economia
local.

Lineas de accion

Articulacion con actores eclesiasticos y culturales
Involucrar a la di6cesis, congregaciones agustinas, cronistas locales, promotores de cultura y espiritualidad para validar contenido simbdlico y actividades.

Capacitacion a guias y prestadores de servicios
Formar intérpretes culturales especializados en historia agustiniana, espiritualidad y turismo religioso, asi como preparar anfitriones comunitarios.

Creacion de producto turistico comercializable
Disefar paquetes turisticos de 1 a 4 dias, con servicios como hospedaje en casas locales, alimentacion tradicional, paseos guiados, talleres espirituales y venta de
artesanias.

Disefio de actividades simbdlicas y rituales
Definir actos como ceremonias de bendicion, caminatas nocturnas, rituales de silencio o lecturas de textos agustinianos en sitios clave.

Disefio integral de la experiencia turistica
Elaborar el plan maestro de la ruta, incluyendo etapas, sefialética, narrativa espiritual-agustiniana, logotipo y elementos simbdlicos como el “corazén ardiente”.
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Gestion de infraestructura blanda y dura
Implementar sefializacién tematica, materiales de difusion, credenciales para caminantes, estaciones de descanso y puntos de contemplacion.

Identificacién y acondicionamiento de puntos clave
Seleccionar los espacios emblematicos (Ex Convento de San Pablo, Capillas rurales, Laguna, senderos) y definir necesidades de adecuacion (mobiliario, accesibilidad,
limpieza, infraestructura basica).

Monitoreo y evaluacién participativa
Crear mecanismos para medir la satisfaccion, impacto econémico y experiencia transformadora de los visitantes, con participacién de comunidades locales.

Promocion y posicionamiento del producto
Crear una estrategia de difusion nacional e internacional, aprovechando el contexto de interés reciente en la orden agustiniana por la eleccion del Papa Le6n XIV.

2.29. Implementar un proyecto integral de mejora del centro histérico de Yuriria mediante la rehabilitacion de andadores y superficies (como pérgolas y concreto
estampado), soterramiento del cableado eléctrico, adecuaciones para la accesibilidad universal (rampas y cajones exclusivos) y dotacion de servicios basicos como
sanitarios publicos.

Lineas de accidn

Campafia de apropiacion ciudadana
Incentivar el cuidado y uso adecuado del nuevo espacio mediante actividades culturales y educativas.

Construccion por fases
Priorizar zonas de mayor flujo y realizar por etapas para no afectar el comercio local.

Coordinacién con CFE y telecomunicaciones
Vincular con programas de SEDATU, SECTUR, Gobierno Estatal o recursos municipales.

Diagnéstico técnico y patrimonial
Levantamiento de informacion del estado actual del centro histérico y validacion con autoridades de patrimonio.

Disefio participativo del proyecto
Convocar talleres con comunidad, comerciantes, personas con discapacidad y técnicos para definir prioridades.
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Elaboracién de proyecto ejecutivo
Desarrollo de planos arquitecténicos, memorias técnicas, presupuesto y fases constructivas.

Gestioén del financiamiento
Vincular con programas de SEDATU, SECTUR, Gobierno Estatal o recursos municipales.

Instalaciéon de equipamientos universales
Rampas, sefialética tactil, bafios accesibles, etc. seglin normas mexicanas de accesibilidad.

Supervision y control de calidad
Monitoreo técnico durante la ejecucién con participacion ciudadana.

Componente: Infraestructura turistica sostenible y accesible

Estrategias

2.30. Establecer criterios obligatorios de sostenibilidad, eficiencia energética, accesibilidad universal y uso de materiales locales para el disefio y ejecucion de infraes-
tructura turistica en Yuriria. Estos lineamientos seran aplicables a toda obra publica o privada con impacto turistico, promoviendo entornos integradores, responsables
con el ambiente y coherentes con el paisaje y la identidad rural del municipio.

Lineas de accion
Capacitar a funcionarios, disefiadores, arquitectos y proveedores en la aplicacion de estos criterios, mediante talleres y acompafiamiento técnico.
Desarrollar una guia publica para la ciudadania y actores turisticos, que explique en lenguaje accesible como cumplir con los criterios en sus propios proyectos.

Disefiar un manual técnico de criterios de infraestructura turistica sostenible y accesible, aplicable a todo proyecto financiado o autorizado por el municipio, con respaldo
normativo y técnico.

Establecer lineamientos obligatorios de accesibilidad universal, que incluyan movilidad asistida, sefialética inclusiva, bafios accesibles, y adaptacion de espacios para
personas con discapacidad y adultos mayores.
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Evaluar los proyectos de infraestructura mediante dictamenes técnicos y socioterritoriales que verifiquen el cumplimiento de los criterios de sostenibilidad, accesibilidad
e integracion paisajistica.

Incorporar estandares de eficiencia energética en toda nueva infraestructura turistica: iluminacién solar, ventilaciéon natural, sistemas de captacion pluvial, materiales
térmicos, etc.

Monitorear y evaluar el cumplimiento de estos criterios a través de mecanismos participativos, supervision técnica e informes publicos de avance.

Priorizar el uso de materiales locales, reciclables o de bajo impacto ambiental, que respeten la estética del paisaje rural y fomenten la economia circular.

Revisar y actualizar los reglamentos municipales de imagen urbana, construccion y desarrollo urbano para incorporar estos criterios como disposiciones normativas
vinculantes.

Vincular estos lineamientos al proceso de obtencion de licencias y apoyos financieros, garantizando que solo se aprueben o financien proyectos congruentes con el
modelo de desarrollo turistico.

2.31. Disefiar e implementar un sistema integral de sefialética y mobiliario urbano en todo el territorio turistico de Yuriria, que refuerce la identidad del Pueblo Magico
y mejore la orientacion y experiencia del visitante. Este sistema incluird sefialética vial, turistica, interpretativa, asi como paradas de transporte, totems informativos y

modulos de atencidn al visitante.

Lineas de accion

Campafia de difusion y sensibilizacion ciudadana:
Informar a la poblacién sobre el nuevo sistema para evitar vandalismo y fomentar su apropiacién comunitaria.

Capacitacion a operadores turisticos y personal del médulo de informacion:
Asegurar que el personal pueda orientar adecuadamente sobre el uso del nuevo sistema y actualizar los contenidos cuando se requiera.

Diagndstico del sistema actual de sefializacion:
Evaluar la sefialética existente, sus carencias, ubicacion, legibilidad, estado fisico y alineacién con la identidad del destino.
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Disefio de lineamientos graficos y funcionales:
Crear un manual de identidad y sefialética que defina colores, tipografias, iconos, materiales y estructura para cada tipo de sefial, reforzando la marca turistica de Yuriria.

Disefio y fabricacion de sefialética y mobiliario:
Elaborar e instalar los elementos definidos, como sefialética vial y turistica, identificadores de localidades, tétems, paradas de bus, entre otros.

Integracion de tecnologias interactivas (opcional):
Incluir cédigos QR, pantallas informativas o audioguias accesibles desde dispositivos moviles.

Mantenimiento y actualizacion periddica:
Establecer un programa de revision, limpieza y sustitucion de elementos deteriorados, asi como actualizacién de informacion.

Planeacion territorial del sistema de sefialética:
Definir las zonas prioritarias, rutas tematicas, corredores peatonales y vehiculares donde se instalaran las sefales y médulos.

2.32. Mejorar la seguridad y funcionalidad del espacio publico mediante la instalacion de infraestructura turistica basica que garantice iluminacion adecuada, sefializa-
cion de emergencias, zonas seguras de estacionamiento y médulos de atencion para incidentes.

Lineas de accion

Coordinar con servicios publicos y proteccion civil la revision periddica de condiciones fisicas y operativas en espacios turisticos clave.

Definir y sefializar lugares de estacionamiento seguros para turistas, incluyendo zonas para personas con discapacidad, cicloturismo o transporte turistico.
Disefiar e implementar sefialética visible y accesible con nUmeros de emergencia y puntos de atencién turistica en calles, plazas y accesos principales

Elaborar y difundir un mapa digital y fisico de seguridad turistica, que incluya puntos de emergencia, estacionamientos, rutas seguras y médulos de atencion.

Establecer convenios con prestadores locales (gruas, bomberos, ambulancias) para una red de atencion rapida en caso de incidentes.

Realizar un diagnéstico participativo de zonas turisticas con déficit de alumbrado publico y generar un plan de mejora progresiva con luminarias eficientes y sostenibles.
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Ubicar e instalar médulos de emergencia turistica en puntos estratégicos (zonas de mayor afluencia), con personal capacitado, primeros auxilios y canalizacién inmediata.

2.33. Disefio y ejecucion de un circuito artistico y escénico de sitio especifico (“land-art”) que combine esculturas monumentales diurnas y ambientacion escénica
nocturna en espacios naturales, histéricos o simboélicos de Yuriria. El proyecto busca activar el turismo nocturno y reforzar la identidad local mediante la colaboracion
con artistas visuales, escénicos y artesanos de la region, integrando elementos de las leyendas locales, el paisaje y la espiritualidad.

Lineas de accidn

Construccion de esculturas en el espacio publico.
- Construccion de esculturas

- lluminacion escénica y artistica

- Sefializacion

Convocatoria a artistas y artesanos locales.
Produccion colaborativa de las piezas, priorizando materiales reciclados o naturales.

Curaduria artistica y conceptual del proyecto.
Conformar un consejo interdisciplinario con artistas, cronistas, ambientalistas y comunidad.

Disefio de iluminacion escénica nocturna.
Tecnologia de bajo impacto (solar, LED), con sensores de movimiento o activacion programada.

Estrategia de mediacion cultural y educativa.
- Talleres comunitarios para crear piezas menores o guiar recorridos de leyendas.
- Capacitacion de guias locales o colectivos juveniles.

Investigacion y escritura de leyendas locales.
- Narrativas breves con enfoque en publico familiar o infantil.
- Versiones habladas y escritas, con QR en cada sitio para acceder a audio o video.

Plan de mantenimiento, activacion y vigilancia.
- Integracion de guardias comunitarios o rondines en coordinacion con turismo y cultura.
- Agenda de activaciones (equinoccio, dia de muertos, fiestas patronales, etc.)
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Proyecto artistico y museografico.
Desarrollar proyecto de museografia urbana a partir de esculturas Land Art.

Sitios propuestos para intervencién Land-Art y leyendas:

Isla de San Pedro

- Esculturas de aves, pescadores o simbolos de la biodiversidad.

- Proyecciones de leyendas con luces sobre los arboles.

En el agua (zona del malecén o muelle)

- Instalacion flotante o luminosa que emerja del agua (e.g., siluetas de leyendas).

- Reflejos controlados con iluminacion ritmica y sonora.

Lago Crater (La Joya)

- Esculturas geomorfoldgicas en tonos rojizos (relacionadas con la “laguna de sangre”).

- Uso de iluminacioén escénica con LED programable.

Los ahuehuetes del convento
- Instalacién escultérica naturalista, intervencion con fibras naturales.
- Narrativa escénica nocturna de leyendas conventuales.

Templo de la Preciosa Sangre de Cristo
- Instalaciones simbdlicas de espiritualidad y color rojo.
- Bolas de fuego, cruces luminosas, caminos con velas LED.

2.34. Ruta “Yuriria al Extremo”: Disefio e implementacién de un corredor de turismo deportivo y de aventura que articule rutas en terraceria, senderos y espacios
naturales para actividades como cuatrimotos, razers, ciclismo, motocross y caminatas familiares, conectando comunidades y bordes de la laguna, con infraestructura,

sefalizacién, competencias y experiencias tematicas.

Lineas de accidn

Articulacion con otros proyectos existentes

Conectar con Isla San Pedro, Safari de Aves, Mirador El Granjenal, ciclovia Villafuerte y eventos deportivos del municipio.

Campafia de promocion bajo la marca “Yuriria al Extremo”

Integrar disefio grafico, redes sociales, influencers deportivos y promocion en ferias de aventura.
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Clasificacion de tipos de rutas y niveles de actividad
Crear segmentos para deportes extremos (cuatrimotos, motocross, razers), rutas familiares (bicicletas, caminatas) y eco-deporte (birdwatching en bici).

Definicién de circuitos competitivos y recreativos
Establecer al menos 2 eventos anuales de convocatoria regional o estatal: ciclismo, cuatrimotos, razers, maratén de montafia o “rally de comunidades”.

Desarrollo de servicios turisticos complementarios
Alianzas con hostales, transporte, tiendas de bici o renta de equipo, snacks y guias especializados.

Disefio e instalacion de infraestructura basica
Sefialética rastica, puntos de hidratacion, estaciones de descanso, médulos de seguridad, primeros auxilios y mantenimiento basico.

Disefio participativo de las rutas y actividades
Incluir a clubes deportivos locales, ejidos, jovenes y prestadores turisticos en la planeacion de circuitos y experiencias.

Estudio de factibilidad territorial
Identificar rutas viables, uso del suelo, accesos y conectividad entre comunidades.
Considerar la ribera de la laguna, caminos de terraceria y calles periféricas como Villafuerte.

Impulso a clubes y equipos deportivos comunitarios
Fomentar agrupaciones organizadas por disciplina para promover la practica permanente y el arraigo juvenil.

Incorporacion de principios ambientales y comunitarios
Regulacion de vehiculos motorizados, rutas no invasivas, sefialética educativa, reforestacién y monitoreo de impactos.

2.35. Desarrollar espacios pet-friendly e infraestructura adecuada para la convivencia responsable con mascotas en zonas turisticas, como areas verdes, rutas de paseo,
bebedores, estaciones de higiene y sefialética informativa, promoviendo inclusion, bienestar animal y experiencias familiares integrales.

Lineas de accion

Definicion del mobiliario urbano e infraestructura pet-friendly
Incluir estaciones de hidratacién, areas de descanso, bolsas biodegradables, contenedores especiales y zonas de paseo delimitadas.
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Diagndstico y seleccion de sitios adecuados

Identificar zonas de alta afluencia turistica o recreativa donde pueda integrarse infraestructura para mascotas sin afectar el entorno natural o cultural.

Estrategia de sefializacion y educacion turistica

Disefiar una campafia de cultura turistica y tenencia responsable de mascotas, con sefialética clara y mensajes educativos para visitantes.

Gestion de recursos y financiamiento

Incluir este proyecto en el portafolio de infraestructura turistica con enfoque sostenible y buscar cofinanciamiento publico-privado.

Implementacion por fases y mantenimiento programado

Priorizar sitios piloto, evaluar el funcionamiento e incluir protocolos de mantenimiento, limpieza y gestion comunitaria si aplica.

Revision normativa y validacion institucional

Coordinar con areas de ecologia, obras publicas y turismo para validar las adecuaciones con base en normativas ambientales y de bienestar animal.

2.36. Desarrollar un sistema de transporte publico mas accesible, eficiente y sostenible en Yuriria mediante la modernizacion de unidades, implementacion de modos
alternativos como mototaxis o bicicletas, mejoramiento de rutas, infraestructura de la central de autobuses y mejora del servicio de taxis.

Lineas de accion

Adecuacion y modernizacion de la central de autobuses:

Disefio arquitectdnico con criterios de sostenibilidad, comodidad y conectividad multimodal.

Diagnostico de movilidad turistica y local:
Levantamiento de informacién sobre flujos, tiempos, necesidades y brechas actuales.

Disefio participativo del plan integral de transporte:
Incorporar propuestas como mototaxis, ciclovias, y mejoras al transporte urbano.

Evaluacion y mejora continua:
Uso de indicadores de accesibilidad, satisfaccion del usuario y eficiencia del servicio.

Incorporacion de tecnologias digitales:
Aplicaciones para rastreo, horarios, tarifas, mapas turisticos y encuestas de calidad.

Mejoramiento de rutas y paraderos turisticos:
Sefialética, accesibilidad universal y conexién con atractivos del Pueblo Magico.
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Promocién de transporte turistico alternativo:
Programas piloto de renta de bicicletas o recorridos guiados en mototaxi tematico.

Regulacion y profesionalizacion del servicio de taxis:
Establecimiento de tarifas, capacitacion y mecanismos de control ciudadano.

Renovacién de flota de transporte publico:
Incentivos o convenios para sustituir camiones contaminantes por unidades ecoldgicas y accesibles.

Estrategias

2.37. Fomentar el uso de infraestructura efimera o desmontable en actividades turisticas temporales —como ferias, festivales y rutas rurales— que minimice impactos
ambientales y facilite el uso responsable del territorio. Esta infraestructura debera ser funcional, de bajo costo, facil instalacién y retiro, promoviendo la sostenibilidad,
la reutilizacion y la integracion armoénica con el entorno natural y social.

Lineas de accion

Capacitar a organizadores de eventos y actores turisticos en el disefio, uso y gestion de infraestructura temporal responsable (carpas, escenarios moviles, sefialética
portatil, bafios secos desmontables, etc.).

Crear un sistema de autorizacion diferenciada para eventos que usen infraestructura efimera, con criterios de menor carga ambiental y facilidad de permisos.

Disefiar lineamientos técnicos municipales sobre infraestructura efimera, con criterios de sustentabilidad, bajo impacto visual y facilidad de montaje y desmontaje.

Elaborar protocolos de instalacién y desmontaje responsables, que contemplen el cuidado del suelo, flora, fauna, accesos y patrimonio del entorno rural y natural.

Establecer un catalogo de soluciones de infraestructura efimera disponibles para uso comunitario o préstamo municipal, en coordinacion con areas de cultura, desarrollo
econdémico y turismo.

Incentivar el uso compartido o cooperativo de este tipo de equipamiento entre comunidades, operadores y organizadores, fomentando la economia solidaria y la reduc-
cion de costos.
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Integrar mecanismos de evaluacién ambiental previa para identificar si una actividad turistica puede resolverse con infraestructura efimera en lugar de construccion
permanente.

Monitorear y documentar buenas practicas en el uso de infraestructura efimera en eventos turisticos, para su mejora continua y réplica en otras comunidades.

Promover el uso de materiales biodegradables, reciclables o reutilizables, privilegiando proveedores y manufactura local.

Vincular esta practica al calendario de festividades y rutas culturales, promoviendo su aplicacion desde la planificacion y garantizando su operatividad logistica.

2.38. Promover la creacion de centros de interpretacion del patrimonio natural y cultural, como espacios educativos y experienciales operados por jovenes locales. Estos
centros facilitardn la apropiacion del territorio, la difusion de saberes locales y el fortalecimiento del turismo consciente, mediante contenidos accesibles, herramientas
digitales y recorridos guiados desde una perspectiva comunitaria.

Lineas de accion

Capacitar a jovenes locales como intérpretes y mediadores culturales, dotandolos de habilidades en comunicacion, turismo sostenible y manejo de visitantes.

Disefar contenidos interpretativos accesibles, participativos y actualizados, que aborden tanto el patrimonio natural como el cultural (historia, biodiversidad, oficios,
rituales, gastronomia).

Establecer alianzas con instituciones educativas, museos y centros culturales, para fortalecer los contenidos y generar redes de colaboracion.

Evaluar periédicamente el impacto educativo, econémico y comunitario de los centros, e incorporar mejoras participativas en sus contenidos y funcionamiento.

Gestionar recursos publicos o mixtos para su implementacion, con énfasis en programas de juventud, cultura, turismo y medio ambiente.

Identificar espacios estratégicos en zonas rurales o patrimoniales aptos para albergar centros de interpretacion (edificaciones publicas subutilizadas, inmuebles tradicio-
nales, espacios naturales).

Impulsar la gestién comunitaria de los centros, mediante cooperativas, comités de jovenes 0 asociaciones civiles, promoviendo su sostenibilidad y autonomia operativa.
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Incorporar tecnologias interactivas y materiales multisensoriales (mapas tactiles, pantallas digitales, recursos multimedia, maquetas, cédigos QR) para facilitar el apren-
dizaje diverso.

Integrar los centros de interpretacion a las rutas turisticas y a los productos del destino, asegurando su visibilidad en plataformas digitales y su articulacién con la oferta
turistica local.

2.39. Disefio y construccion de un mirador escénico en la comunidad de El Granjenal, como punto de contemplacion paisajistica y nodo de activacion ecoturistica,
articulado con senderos interpretativos, sefialética, mobiliario rustico, paneles educativos y servicios basicos. Se integrara con otras rutas de naturaleza y fomentara la
educacion ambiental y la apropiacion comunitaria del territorio.

Lineas de accion

Campafia de promocion del sitio
Integracion del mirador en circuitos turisticos, materiales gréaficos, apps y redes sociales.

Capacitacion comunitaria
Formacion de promotores ambientales o guias locales para recibir visitantes y dar informacion contextual.

Diagndstico participativo del sitio
Identificacién de los puntos mas estratégicos para la ubicacién del mirador segun vistas panoramicas, accesibilidad y valor ecoldgico.

Disefio arquitectonico y paisajistico
- Proyecto técnico de infraestructura liviana, con materiales amigables con el entorno.
- Disefio de mirador, escalinatas, senderos y areas de descanso.

Evaluacién de impacto ambiental
Estudio que asegure la sostenibilidad de la intervencion sin alterar el ecosistema local.

Gestién de permisos y articulacion institucional
Coordinacion con dependencias de medio ambiente, turismo y obras publicas.

Mantenimiento y seguimiento comunitario
Creacion de un comité comunitario para mantenimiento, limpieza y vigilancia del sitio.

Obra de construccion y equipamiento
Construccién del mirador, instalacion de sefalética interpretativa, barandales de seguridad, cestos de basura y area de sombra.
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Eje 3: Capacitacion, profesionalizacion y mejora continua

Objetivo: Impulsar la formacién y profesionalizacion del capital humano turistico mediante procesos de sensibilizacion, certificacion y fortalecimiento de capacidades, con
el fin de elevar la calidad de los servicios, consolidar competencias locales y fomentar el turismo como herramienta de desarrollo integral.

Componente: Gestion comunitaria del territorio

Estrategias

3.1. Disefiar e impartir talleres de gobernanza turistica comunitaria y derechos territoriales dirigidos a autoridades auxiliares, prestadores locales y actores organizados.
La formacion incluird herramientas legales, organizativas y metodoldgicas adaptadas al contexto rural.

Convocary capacitar a autoridades auxiliares, lideres de barrios, ejidos, comités de fiesta y grupos organizados como figuras clave en la gestién comunitaria del turismo.

Crear redes locales de colaboracion intercomunitaria, que permitan compartir recursos, fortalecer procesos organizativos y generar agendas comunes de desarrollo
turistico con enfoque territorial.

Disefiar una metodologia participativa de formacién que combine enfoques tedricos y practicos en gobernanza territorial, turismo sostenible y derechos colectivos.

Elaborar cuadernos de trabajo y materiales graficos sobre temas como: instrumentos de planeacion turistica, derecho al territorio, mecanismos de participacion, y control
social de recursos.

Establecer mecanismos de evaluacion participativa de los talleres, con el fin de adaptar los contenidos y metodologias segln las realidades locales.
Impartir talleres modulares presenciales en comunidades, adaptados al contexto rural y cultural de Yuriria, con materiales accesibles y facilitadores comunitarios.

Incorporar casos de estudio y experiencias locales exitosas en gobernanza turistica, tanto de Yuriria como de otros Pueblos Magicos.
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Promover la organizacién de eventos académicos y foros comunitarios, con apoyo de universidades y centros de investigacion, donde se intercambien saberes sobre
modelos de turismo cultural, gestién de patrimonio y desarrollo rural sostenible.

Vincular la formacion con proyectos reales de gobernanza turistica (comités de seguimiento de obras, planeacion de eventos, reglamentos participativos), asegurando su
aplicabilidad inmediata.

3.2. Crear espacios de formacidn practica para fortalecer capacidades locales en diagnéstico, planificacién y gestion participativa del territorio. Las escuelas fomentaran
la apropiacion comunitaria de los procesos turisticos desde una mirada integral.

Lineas de accion

Capacitar a lideres comunitarios en metodologias de mapeo patrticipativo, diagndstico territorial y disefio colaborativo de proyectos.

Disefiar materiales educativos adaptados al contexto rural y cultural de Yuriria, en formatos accesibles y comunitarios.

Impartir talleres teméticos sobre:
-Marketing general

-Atencion al cliente

-Higiene alimentaria

-Primeros auxilios

Ofrecer capacitacion especializada a actores clave (transitos, taxistas, personal de limpia, policias) en cultura vial, hospitalidad y sensibilizacion turistica.

Organizar seminarios y cursos para funcionarios publicos, prestadores y comunidad sobre gestion integral del destino turistico.

3.3. Escuelas itinerantes de turismo comunitario y rural: Capacitar directamente en las comunidades, ejidos o barrios mediante una unidad mévil o equipo docente
itinerante que imparta formacion practica con base en la realidad del lugar.

Lineas de accion

Aplicar metodologias vivenciales en campo: caminatas diagnésticas, mapeo emocional, entrevistas comunitarias y simulacion de experiencias.

Capacitar en la diversificacion de actividades turisticas rurales, integrando temas como agroturismo, rutas de oficios, experiencias sensoriales o interpretacion del paisaje.
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Coordinar con comités locales o consejos comunitarios para ajustar cada ciclo formativo a los recursos, intereses y valores del territorio anfitrion.
Disefiar un programa modular de formacion practica en turismo comunitario y rural con enfoque en sostenibilidad, identidad territorial y autogestion.

Implementar una unidad mévil o brigada itinerante de capacitadores que se traslade a comunidades priorizadas segun diagnéstico participativo.

Componente: Disefio participativo de experiencias con identidad

Estrategias

3.4. Fortalecer las capacidades creativas, narrativas y operativas de actores locales para que puedan disefiar experiencias turisticas auténticas y con identidad, articu-
ladas desde sus saberes, oficios y relacion con el entorno.

Lineas de accion

Acompafar el prototipado de experiencias mediante mentorias creativas y validacion en campo con grupos piloto.

Capacitar en disefio sensorial de experiencias (uso de aromas, texturas, sonidos, sabores), priorizando la inmersion respetuosa del visitante.

Crear una caja de herramientas comunitaria (fisica o digital) con metodologias accesibles para la mejora continua de experiencias locales.

Formar en técnicas de storytelling territorial para destacar la memoria oral, los relatos familiares, los simbolos del paisaje y los valores culturales.

Impartir talleres practicos sobre disefio de experiencias turisticas vivenciales, considerando elementos como guion narrativo, secuencia de actividades, logistica y seguridad.

3.5. Ofrecer formacion especializada en interpretacion cultural, guién turistico, hospitalidad y atencién al visitante con enfoque cultural.

Lineas de accidn

Capacitar en hospitalidad con enfoque cultural, reconociendo la importancia de los valores, costumbres y formas de interaccion propias del territorio.
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Disefiar guias de atencion al visitante contextualizadas, con protocolos de bienvenida, resolucién de conflictos y trato respetuoso.
Fomentar la certificacion o reconocimiento local para personas formadas como intérpretes culturales o anfitriones comunitarios.
Impartir cursos de guion turistico y conduccion de recorridos, fortaleciendo la capacidad de contar historias con identidad y sensibilidad.

Realizar talleres especializados en interpretacion del patrimonio cultural, con herramientas para traducir conocimientos locales en relatos turisticos accesibles.

3.6. Facilitar encuentros intergeneracionales para la transmision de saberes locales aplicables al turismo.

Lineas de accion

Crear una red de espacios comunitarios (cocinas tradicionales, talleres, milpas, patios) donde estos intercambios puedan suceder de forma continua y practica.
Documentar los saberes compartidos en formatos accesibles (cuadernos, audiovisuales, bitacoras), para su integracion en experiencias turisticas vivenciales.
Establecer programas de tutores culturales, donde jovenes acompafien y aprendan directamente de los portadores de saberes tradicionales.

Organizar circulos de palabra, talleres o conversatorios donde personas mayores compartan relatos, recetas, técnicas artesanales u oficios con jovenes de la comunidad.

Vincular estos encuentros con proyectos turisticos en desarrollo (ej. rutas, talleres, actividades de interpretacion), asegurando que los contenidos se integren de manera
respetuosa.

3.7. Certificacion local de “Producto turistico con sentido”: Desarrollar una etiqueta o sello local (tipo marca territorial) para productos y experiencias que cumplan
criterios de identidad, sostenibilidad, respeto cultural y beneficios comunitarios. Puede aplicarse en linea y en materiales promocionales.

Lineas de accidn

Definir los criterios de evaluacion en colaboracién con actores locales (productores, autoridades, comunidad): autenticidad, participacion, impacto ambiental, equidad,
identidad cultural y distribucién de beneficios.

Disefiar el sello gréafico y los lineamientos de uso para su aplicacion en sitios web, etiquetas fisicas, plataformas de promocion y materiales impresos.
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Establecer un comité comunitario de evaluacion, con acompafiamiento técnico, para revisar postulaciones y otorgar el sello con base en criterios acordados.
Integrar los productos certificados en plataformas de venta y promocion locales y externas, destacando su valor social y cultural.
Monitorear de forma periddica el cumplimiento de los criterios, con visitas comunitarias, encuestas a visitantes y mecanismos de mejora continua.

Realizar talleres de capacitacion para productores y prestadores sobre cémo alinear sus servicios con los criterios del sello y como utilizarlo en su promocién.

Componente: Gobernanza colaborativa multiactor

Estrategias

3.8. Convenios con instituciones académicas: Establecer alianzas con universidades, tecnoldgicos o escuelas de turismo para desarrollar programas de formacion dual
(teoria y préactica) enfocados en turismo con identidad territorial.

Lineas de accion

Crear programas de residencia o practicas profesionales en comunidades receptoras, en coordinacion con prestadores y autoridades locales.

Disefiar un plan conjunto de formacién dual que combine teoria (aulas, virtualidad) con practicas supervisadas en experiencias comunitarias de Yuriria.
Establecer convenios de colaboracion donde se definan responsabilidades, duracion, perfiles docentes y sedes de practica.

Evaluar y documentar resultados del modelo, incluyendo aprendizajes, mejoras en capacidades locales y beneficios para los actores involucrados.

Identificar instituciones clave con programas en turismo, desarrollo local, cultura o0 medio ambiente (universidades publicas, tecnoldgicos, centros de investigacion).
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3.9. Implementar un programa formativo para que prestadores turisticos accedan a certificaciones como Punto Limpio, Moderniza, H, Tesoros de México, Guia Certifica-
do, Cadigo de Conducta, Biosphere, entre otras. Se incluird asesoria técnica, formacion especializada y acompafiamiento en procesos de aplicacion y auditoria.

Lineas de accidn

Capacitar a prestadores turisticos, emprendedores y agentes comunitarios en los criterios y procedimientos de certificaciones como:
-Punto Limpio

-Moderniza

-Distintivo H

-Tesoros de México

-Guia de Turistas Certificado

-Codigo de Conducta Nacional

-Distintivo S / Biosphere

-Gran Anfitrion

-Distintivo Nacional de Calidad Turistica
-Competitividad Gastronémica y Turistica

Disefiar un plan anual de formacion en certificaciones turisticas que incluya modulos tedricos y practicos para cumplir con los estandares de la SECTUR federal y SECTURI
estatal.

Establecer un sistema de seguimiento y acompafiamiento para evaluar el avance de los prestadores en su ruta hacia la certificacion.
Ofrecer asesoria técnica individual y grupal para preparar documentacion, implementar mejoras operativas y superar auditorias.

Estrategias
3.10. Establecer una red de aprendizaje entre Pueblos Magicos de la region para intercambiar buenas practicas de gobernanza.

Lineas de accidn

Desarrollar una plataforma digital de documentacién compartida, donde se publiquen experiencias, reglamentos, modelos de gobernanza, casos de éxito y desafios
comunes.

Fomentar el liderazgo juvenil y comunitario en los intercambios, promoviendo el aprendizaje intergeneracional y la innovacion desde los territorios.
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Formalizar la red mediante convenios de colaboracién entre municipios, instituciones educativas y organismos estatales o federales.

Identificar Pueblos Magicos afines en términos de tamafio, vocacion turistica o contexto social, para establecer vinculos estratégicos de colaboracion.

Vincular esta red con instancias como SECTURI o la Red de Pueblos Magicos, para ampliar su visibilidad y posibilidades de financiamiento.

Componente: Economia local y cadenas de valor sostenibles

Estrategias

3.11. Fortalecer las capacidades de gestion y sostenibilidad econémica de los emprendimientos turisticos mediante formacion técnica especializada. La iniciativa
prioriza a actores locales con potencial productivo, vinculando el conocimiento practico con herramientas de administracion, calidad, normatividad y comercializacion
responsable.

Lineas de accion

Brindar acompafiamiento para el disefio de planes de negocio, proyecciones de costos y retorno social, aplicando metodologias simplificadas y herramientas comunitarias.

Capacitacion en acceso a recursos publicos, convocatorias de financiamiento y fondos gubernamentales o privados para fortalecer emprendimientos turisticos comuni-
tarios.

Crear un programa de mentoria o asesoria técnica con egresados de universidades, profesionistas locales o instituciones aliadas.

Desarrollar médulos especificos para sectores sociales interesados en invertir en infraestructura turistica, con enfoque en sostenibilidad, normativa, y alineacion con el
modelo local.

Disefiar un programa modular de formacion en administracion de negocios turisticos rurales, que incluya: costos, calidad, mejora de productos, atencion al cliente,
comercializacion y normas sanitarias.

Impartir talleres practicos adaptados a diferentes sectores (artesanos, cocineras tradicionales, guias, hospedaje, etc.), usando casos reales del territorio.
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Organizar concursos o convocatorias de proyectos turisticos comunitarios, con premios semilla o vinculacién con incubadoras de impacto social.

3.12. Ofrecer diplomados o certificaciones en turismo comunitario y sostenible para actores clave de la cadena de valor.

Lineas de accion

Difundir los logros y perfiles certificados como parte de las estrategias de promocion y profesionalizacion del destino.

Disefiar en colaboracién con universidades o instituciones técnicas un diplomado o certificacién con enfoque practico, cultural y sustentable.

Establecer un sistema de seguimiento a egresados, incentivando su incorporacion en proyectos estratégicos del destino.

Gestionar el reconocimiento oficial de la certificacion, ya sea por parte de instituciones educativas estatales o entidades vinculadas al turismo.

Incluir médulos especificos sobre:

- Turismo comunitario y rural

- Identidad territorial y patrimonio cultural

- Comercializacion responsable y redes éticas

- Planeacion participativa y gobernanza turistica
- Gestion de la calidad con enfoque sostenible

Ofrecer becas o0 apoyos econdmicos para participantes de comunidades rurales o con escasos recursos.

Reconocer saberes previos mediante procesos de validacién no escolarizados (VAE) para personas con experiencia en el turismo local.

Seleccionar a actores clave de la cadena de valor (productores, guias, cocineras, jovenes, emprendedores, gestores culturales) para formar parte de las primeras gene-
raciones.
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3.13. Capacitar a productores, artesanos y cocineras tradicionales en mejora de calidad, identidad de producto y storytelling comercial.
Lineas de accion

Acompafiar procesos de disefio colaborativo de identidad gréfica, etiquetas, empaques o presentacion de productos con enfoque cultural.
Capacitar en técnicas de storytelling para construir relatos significativos alrededor de los productos: historia familiar, territorio, ingredientes, procesos y tradiciones.

Desarrollar capsulas audiovisuales o fichas narrativas sobre los productos elaborados, que puedan utilizarse en estrategias de promocion o venta.

Desarrollar e impartir talleres especializados en:

- Desarrollo e innovacién de producto artesanal y gastronémico
- Técnicas de mejora de calidad y presentacion

- Adaptacion a mercados turisticos sin pérdida de identidad

Establecer mecanismos de seguimiento para medir la mejora en calidad, presentacién y comercializacion de los productos participantes.
Promover intercambios de saberes entre productores consolidados y nuevos emprendimientos del territorio.
Realizar muestras o ferias piloto donde los participantes puedan presentar sus productos y recibir retroalimentacién del publico.

Vincular a las personas capacitadas con plataformas de comercializacion justa, eventos promocionales y mercados digitales o fisicos impulsados desde el modelo de
desarrollo turistico local.
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Componente: Tecnologia aplicada a la gestion y promocion turistica

Estrategias

3.14. Fortalecer las capacidades digitales de actores comunitarios, emprendedores y prestadores turisticos mediante procesos de alfabetizacion tecnol6gica aplicada al
turismo. Esta formacién permitird una gestion mas autbnoma, eficiente y visible de las experiencias locales en entornos digitales.

Lineas de accion

Conectar estas habilidades con herramientas tecnoldgicas ya disponibles en el destino, como la futura plataforma de reservas, pasaporte turistico, o galeria digital de
cultura viva.

Desarrollar materiales de apoyo impresos y digitales (guias, minitutores, fichas) en lenguaje accesible y adaptado al contexto rural y comunitario.

Disefiar e implementar programas de alfabetizacion digital turistica para distintos niveles, considerando:
- Uso baésico e intermedio de redes sociales para promocion turistica

- Aplicaciones de mensajeria, formularios y calendarios de reservas

- Georreferenciacion y uso de mapas interactivos

- Fotografia y video desde celular con enfoque narrativo

- Creacion y gestion de perfiles en plataformas éticas de booking

Evaluar el nivel de apropiacion digital antes y después del proceso, para identificar avances y ajustar contenidos de capacitacion futura.

Implementar mentorias o circulos de aprendizaje digital entre jovenes locales y prestadores con menos familiaridad tecnoldgica.

Realizar talleres practicos en campo o espacios comunitarios, con asesoria personalizada y acompafamiento de facilitadores locales o aliados tecnoldgicos.
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3.15. Establecer una brigada joven de “promotores digitales del turismo local” en colaboracién con universidades o bachilleratos que busquen promover y posicionar a
Yuriria.

Lineas de accidn

Asignar tareas periédicas como:

- Cobertura de ferias, talleres y microexperiencias

- Produccion de contenido para podcast, galerias digitales o pasaporte turistico
- Apoyo a prestadores turisticos en el uso de herramientas digitales

Disefiar un programa de formacién bésica en:

- Narrativa territorial y promocién con identidad
- Técnicas de fotografia, video y redes sociales
- Marketing digital ético

- Cultura local y turismo sostenible

Dotar a la brigada de herramientas basicas: celulares con buena camara, acceso a plataformas de disefio digital, banco de recursos graficos e identitarios del destino.

Establecer una estructura organizativa de la brigada, asignando roles como:
- Documentalistas comunitarios

- Gestores de redes y contenidos

- Facilitadores digitales en eventos o talleres

Evaluar el impacto del trabajo de la brigada, y brindarles incentivos como constancias, créditos escolares, apoyo econdémico o proyeccion de su portafolio en plataformas
oficiales.

Firmar convenios de colaboracion con instituciones educativas (universidades, preparatorias, tecnolégicos) para identificar jévenes con interés en turismo, disefio, comu-
nicacion o tecnologias digitales.
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Componente: Evaluacion formal de impactos e indicadores de sostenibilidad

Estrategias

3.16. Adoptar e integrar los lineamientos del Modelo Estatal de Sustentabilidad Turistica como marco de referencia para evaluar, mejorar y planificar la sostenibilidad del
destino Yuriria Pueblo Magico, promoviendo una gestion basada en evidencia y alineada con las politicas estatales.

Lineas de accion

Aplicar herramientas de autodiagnostico comunitario y talleres participativos para evaluar la situacion actual de Yuriria respecto a los indicadores estatales.

Capacitar a equipos técnicos y comunitarios en la aplicacion de los cinco ejes del modelo estatal:
- Gobernanza y participacion social

- Conservacion y proteccion del patrimonio

- Economia responsable

- Bienestar social y cultural

- Medio ambiente y cambio climético

Disefiar un plan de mejora continua a partir de los resultados obtenidos, con metas a corto, mediano y largo plazo alineadas al modelo estatal.

Establecer un comité de seguimiento multiactor que dé continuidad al proceso de implementacion y alimente el sistema estatal de monitoreo de sustentabilidad.

Generar reportes locales anuales con indicadores cuantitativos y cualitativos que puedan ser integrados a las plataformas estatales o presentados en espacios de rendi-
cion de cuentas comunitaria.

Promover la participacion de Yuriria en programas estatales que fortalezcan su posicionamiento como destino piloto 0 modelo dentro de la estrategia de turismo soste-
nible de Guanajuato.

Socializar el Modelo de Sustentabilidad Turistica del estado entre autoridades municipales, actores comunitarios y prestadores, mediante sesiones informativas, infogra-
fias y documentos accesibles.
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3.17. Formar una unidad local de monitoreo y evaluacion integrada por actores comunitarios diversos que facilite el seguimiento, analisis y mejora de las acciones
turisticas, desde una perspectiva inclusiva, territorial y con enfoque en sostenibilidad.

Lineas de accidn

Asegurar la sostenibilidad operativa de la unidad, incluyendo incentivos, herramientas basicas de trabajo (papeleria, tablets, audio, etc.) y acompafiamiento técnico
periddico.

Capacitar a las y los integrantes en temas como evaluacion participativa, uso de indicadores turisticos sostenibles, ética comunitaria, derechos culturales y metodologias
de recoleccion de datos.

Definir funciones claras para la unidad, incluyendo: levantamiento de informacion, aplicacion de encuestas, sistematizacion de datos, elaboracion de informes y presen-
tacion de hallazgos.

Disefiar formatos accesibles y amigables de recoleccion de informacion, como diarios de campo, mapas parlantes, fichas comunitarias, registros digitales basicos, etc.

Disefiar un esquema participativo para la integracion de la unidad, garantizando la representacion de sectores clave como juventudes, mujeres, barrios y comunidades
rurales.

Establecer mecanismos de coordinacion con dependencias municipales y otros comités técnicos del modelo, para evitar duplicidades y fortalecer la toma de decisiones
basada en evidencia.

Impulsar ejercicios publicos de retroalimentacion comunitaria, donde se compartan los resultados y se co-disefien acciones de mejora.

3.18. Disefiar herramientas accesibles para la recoleccion participativa de datos turisticos.

Lineas de accién
Capacitar a actores locales en el uso de estas herramientas, incluyendo personas sin experiencia previa, con enfoque inclusivo y practico.

Desarrollar una version digital basica, compatible con celulares o tablets, que permita registrar visitas, comentarios, ventas, conflictos u observaciones relevantes para el
monitoreo turistico.
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Disefiar formatos de recoleccién amigables y comunitarios, como cuadernos de campo, fichas ilustradas, cuestionarios orales, mapas parlantes o bitacoras colectivas.
Implementar procesos de codisefio de herramientas con la comunidad, validando su comprension, facilidad de uso, utilidad y seguridad de los datos.
Incluir mecanismos de verificacion cruzada comunitaria, para asegurar la veracidad de los datos sin depender exclusivamente de agentes externos.

Promover el uso de tecnologia libre y plataformas abiertas, para garantizar la autonomia del territorio en el manejo de la informacion recolectada.

Estrategias

3.19. Capacitar a actores locales en el uso de indicadores turisticos sostenibles: inclusion, equidad, impactos ambientales, percepcion local.

Lineas de accidn

Capacitar en el uso de indicadores clave, por ejemplo:

- Porcentaje de inclusion de grupos vulnerables en el turismo

- Distribucion equitativa de ingresos generados

- Percepcién local sobre impactos del turismo

- Calidad ambiental de espacios turisticos (residuos, agua, ruido)

Disefiar materiales didacticos accesibles (infografias, guias, videos cortos) que expliquen qué son los indicadores turisticos sostenibles, sus tipos y usos.
Establecer un calendario comunitario de medicién y seguimiento, de forma sencilla y con mecanismos de retroalimentacion periddica para ajustes.

Impartir talleres presenciales y/o virtuales dirigidos a:
- Prestadores de servicios turisticos

- Comités ciudadanos

- Servidores publicos locales

- Jévenes promotores
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Implementar ejercicios practicos de evaluacion participativa, como:

- Rutas de observacion con fichas de monitoreo

- Entrevistas comunitarias y encuestas de percepcion

- Uso de mapas participativos o herramientas digitales de recoleccion de datos

Incluir referentes de estandares internacionales como los de GSTC (Global Sustainable Tourism Council) adaptados al contexto de Yuriria, para orientar la evolucién hacia
una gestion mas profesional.

Componente: Patrimonio e identidad integrados al paisaje y vida rural

Estrategias

3.20. Desarrollar programas de educacion patrimonial para guias, operadores turisticos y estudiantes de la region.

Lineas de accidn

Capacitar a facilitadores comunitarios y educadores populares, que puedan replicar los contenidos desde un enfoque intercultural y de respeto a la diversidad territorial.

Disefiar médulos de educacion patrimonial adaptados a diferentes perfiles (guias, operadores, docentes, estudiantes), con contenidos sobre historia local, patrimonio
material e inmaterial, oficios, ecosistemas y espiritualidad.

Elaborar materiales didacticos ilustrados o digitales, que sirvan como base para el aprendizaje continuo y como insumos para replicar en escuelas o comunidades.

Evaluar el impacto de los programas formativos, considerando cambios en la percepcién del patrimonio, mejoras en la narrativa turistica y fortalecimiento de la identidad
local.

Realizar talleres vivenciales en territorio, integrando recorridos interpretativos, visitas a sitios significativos, conversaciones con portadores de saberes y ejercicios de
observacion cultural.
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3.21. Ofrecer formacién en narracion cultural, mediacién patrimonial y gestiéon del patrimonio vivo con enfoque comunitario.

Lineas de accidn

Capacitar en técnicas de mediacion cultural para contextos turisticos, incluyendo habilidades de comunicacion intercultural, dialogo entre generaciones y resolucion de
conflictos simbdlicos.

Coordinar con casas de cultura, museos comunitarios, escuelas o centros culturales, para desarrollar programas formativos con enfoque territorial y continuidad educativa.

Crear una red local de narradores y mediadores del patrimonio, que puedan participar activamente en actividades turisticas, campafias de promocion con identidad o
procesos educativos.

Desarrollar contenidos y metodologias participativas, que integren ejercicios practicos de documentacion del patrimonio vivo: rituales, fiestas, cocina tradicional, técnicas
artesanales y paisajes culturales.

Fortalecer la identidad y sentido de pertenencia mediante dinamicas colectivas de recuperacion de la memoria oral, biografias barriales, mapeo de saberes y creacion de
narrativas compartidas.

Impartir talleres de narracién cultural y mediacion patrimonial, enfocados en la construccion de relatos identitarios, interpretacion de simbolos locales y conexion emo-
cional con el territorio.

Monitorear y documentar los impactos de la formacion, tanto en el fortalecimiento del tejido social como en la calidad interpretativa de los productos turisticos.

3.22. Implementar actividades formativas en escuelas que vinculen turismo, cultura y vida rural.

Lineas de accion

Coordinar con docentes y autoridades educativas la incorporacion transversal de temas de turismo sostenible, cultura local y medio ambiente en proyectos escolares o
actividades civicas.

Disefiar materiales educativos adaptados a niveles escolares (primaria, secundaria y bachillerato), que integren contenidos sobre el patrimonio natural, cultural e inma-
terial del municipio.
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Fortalecer la relacion escuela-comunidad mediante jornadas escolares abiertas, donde estudiantes compartan con sus familias y vecinos lo aprendido sobre Yuriria.

Impartir sesiones escolares sobre identidad yurirense, utilizando recursos como relatos orales, mapeos participativos, juegos patrimoniales o audiovisuales locales.

Organizar concursos o ferias escolares tematicas (ej. “Mi comunidad, mi historia”, “Patrimonio vivo de mi barrio”) para reforzar el vinculo identitario.

Realizar visitas educativas a comunidades rurales, talleres artesanales, zonas arqueoldgicas, cuerpos de agua o espacios productivos, para fomentar el aprendizaje
vivencial.

Vincular a jovenes con saberes tradicionales mediante programas de padrinazgo, mentores o visitas guiadas por personas mayores que narren historias del territorio.

Componente: Capacitacion técnica y autonomia local

Estrategias

3.23. Fortalecer capacidades técnico-productivas para el turismo rural en comunidades de Yuriria mediante programas formativos en agrotransformacion, operacion
de rutas, hospitalidad basica y mantenimiento de infraestructura, articulados con talleres en contabilidad, marco legal, gestion de cooperativas y derechos colectivos.

Lineas de accion

Articular con otras iniciativas del programa (escuelas itinerantes, certificaciones, promocion digital) para dar seguimiento practico a los oficios y servicios desarrollados,
favoreciendo su comercializacion y sostenibilidad.

Disefiar programas de formacion modular en oficios turisticos relevantes para el contexto rural, como:
- Agrotransformacion bésica (procesos con maiz, chile, frutas locales, herbolaria).

- Hospitalidad rural (limpieza, recepcion, atencion al cliente en alojamientos).

- Operacion logistica de rutas (traslados, atencion al visitante, narracién basica).

- Mantenimiento de infraestructura turistica (sefialética, espacios publicos, ecotecnias).

Establecer alianzas con instituciones educativas técnicas, centros de capacitacion y organismos de desarrollo rural, para asegurar calidad pedagogica, certificacion de
saberes y pertinencia territorial.
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Fomentar el liderazgo comunitario en mujeres y juventudes rurales, mediante la identificacion de promotoras y promotores locales que puedan multiplicar el conocimiento
en sus comunidades.

Impartir talleres de organizacién comunitaria y autonomia operativa, que integren:
- Contabilidad basica y administracién colectiva.

- Marco legal para el turismo rural (cooperativas, asociaciones, sociedades civiles).
- Derechos colectivos, usos y costumbres aplicados a la gestion turistica.

3.24. Certificaciones locales de saberes empiricos: Disefiar mecanismos de reconocimiento oficial de conocimientos tradicionales y experiencias adquiridas fuera de
esquemas formales, en alianza con universidades o el INAES.

Lineas de accion

Articular estas certificaciones con estrategias de promocion y comercializacion como el “Pasaporte turistico”, las rutas teméaticas y el sello local de producto turistico con
sentido.

Crear una plataforma o archivo local de saberes certificados, con fichas accesibles que documenten las personas, practicas y territorios vinculados, Utiles para promocion
turistica, inclusion en paquetes, o respaldo institucional.

Disefiar un modelo de evaluacion por competencias comunitarias, que reconozca el dominio practico de las personas portadoras mediante entrevistas, testimonios
colectivos, demostraciones, talleres y/o portafolios documentales.

Establecer convenios con universidades, centros de investigacion o instancias como INAES, CONOCER o IECA, para emitir certificaciones reconocidas oficialmente o con
validez en procesos de comercializacién o empleo.

Identificar los oficios, saberes y practicas locales vinculados al turismo susceptibles de certificacion (ej. elaboracion de artesanias en tule, técnicas de cocina tradicional,
saberes de medicina herbolaria, acompafamiento turistico rural, etc.).

3.25. Laboratorios de innovacion rural y cultural: Crear espacios donde jovenes y portadores culturales trabajen juntos en la prototipacién de experiencias, productos o
narrativas turisticas que integren tecnologia y saberes locales.

Lineas de accion

Articular los laboratorios con instituciones educativas, centros culturales o tecnoldgicos del estado o la region.
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Capacitar a los equipos en herramientas de innovacion social, disefio centrado en las personas y tecnologias accesibles.

Conformar equipos mixtos integrados por jovenes, artesanos, musicos, cocineras, cronistas o productores locales.

Documentar los procesos y resultados para alimentar futuras estrategias de comercializacion, formacion o promocién del destino.

Facilitar procesos de prototipado participativo de productos turisticos (experiencias, contenidos digitales, piezas artesanales o sensoriales).
Identificar comunidades o barrios con vocacion cultural y turistica para establecer nodos locales de innovacion.

Implementar un programa de residencias cortas o mentorias técnicas con creativos, disefiadores o especialistas.

3.26. Plataforma digital de formacién continua: Desarrollar un sitio web o aplicacion que contenga cursos, manuales, videotutoriales y recursos descargables adaptados al
modelo turistico de Yuriria.

Lineas de accion

Clasificar los contenidos por niveles de formacion (basico, intermedio, avanzado) y ejes tematicos vinculados al modelo (identidad, comercializacion, sostenibilidad, etc.).
Conectar la plataforma con otros canales digitales del destino (redes sociales, sitio web oficial, tienda digital, etc.).

Disefiar la arquitectura y experiencia de usuario de la plataforma con enfoque accesible, multilingte (si aplica) y adaptada a entornos de baja conectividad.

Firmar convenios con instituciones educativas y organismos publicos para validar contenidos, brindar soporte técnico o certificar aprendizajes.

Generar contenido original y contextualizado en forma de cursos, videotutoriales, manuales, fichas practicas y recursos descargables.

Implementar campafias de alfabetizacion digital y promocién del uso de la plataforma en comunidades, barrios, ejidos y con actores estratégicos del destino.

Incluir herramientas de autoevaluacién y seguimiento, como quizzes, rubricas y rutas de avance personalizadas.
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Incorporar perfiles de usuarios (aprendices, facilitadores, actores comunitarios), permitiendo el registro, acceso a certificados y retroalimentacion.

Monitorear el uso de la plataforma mediante analiticas y encuestas de satisfaccion para realizar mejoras continuas.

Estrategias

3.27. Disefiar rutas de capacitacion progresiva (inicial, intermedia, avanzada) para que los actores comunitarios accedan a mayores niveles de autonomia en la gestion
turistica.

Lineas de accion
Articular esta ruta con instituciones académicas y programas publicos, para facilitar reconocimientos oficiales o acceso a apoyos complementarios.

Definir perfiles de egreso y contenidos diferenciados por nivel (inicial, intermedio, avanzado) para asegurar una progresion pedagogica coherente.

Diagnosticar niveles de conocimiento previos y necesidades formativas de los actores locales vinculados al turismo.

Disefiar modulos formativos especificos para cada etapa, abordando temas como organizacion comunitaria, narrativa territorial, sostenibilidad, atencion al visitante,
promocién digital, normativa y comercializacion.

Generar rutas de actualizacion continua, promoviendo que los actores formados puedan acceder a nuevas herramientas, mentorias o redes de aprendizaje.
Impartir las formaciones de manera flexible (presencial, virtual o mixta), con herramientas adaptadas al contexto socioterritorial y linguistico.

Vincular a las personas capacitadas con procesos activos del modelo turistico, como comités, experiencias en operacion o estrategias de promocion.
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Eje 4: Promocién y publicad integral

Objetivo: Posicionar a Yuriria como un destino turistico sostenible y con identidad propia, a través de estrategias de promocion nacional e internacional que destaquen su
riqueza natural, cultural y patrimonial, fortaleciendo su imagen y visibilidad en mercados clave.

Componente: Disefio participativo de experiencias con identidad

Estrategias

4.1. Impulsar procesos participativos de comunicacion y promocién del destino a partir de la construccion de narrativas locales, con la comunidad como protagonista.
Las camparias visibilizaran el patrimonio vivo, los relatos, la gastronomia y el paisaje, mediante talleres de cocreacion (fotografia, relatos, slogans) que den voz a las
memorias, visiones y expresiones culturales de Yuriria, proyectando una imagen auténtica, sensible y atractiva para publicos diversos.

Lineas de accion

Crear una linea gréfica identitaria del destino, inspirada en elementos simbdlicos locales, que pueda ser utilizada en productos promocionales, sefialética y campafias
oficiales.

Desplegar campafias de visibilizacion del destino en espectaculares, vallas y medios estratégicos en carreteras, puntos emisores turisticos y ferias.
Disefiar materiales de promocion con enfoque cultural y gastronémico, destacando saberes, sabores y celebraciones como ejes de posicionamiento del destino.

Disefiar una estrategia de promocion comunitaria del destino, basada en relatos y expresiones identitarias recopiladas en talleres con diversos sectores de la poblacion
(jbvenes, mujeres, adultos mayores, productores).

Establecer alianzas con plataformas de comercializacion solidaria, agencias especializadas y medios afines, para posicionar al destino en mercados turisticos conscientes
y segmentados.

Fortalecer la participacion de Yuriria en ferias y circuitos de turismo cultural y comunitario, con materiales y propuestas construidas desde las iniciativas ciudadanas.

Integrar a actores locales en el desarrollo de catalogos de experiencias, que reflejen la diversidad cultural, natural y productiva del territorio.

Producir contenidos graficos y audiovisuales para medios impresos, redes sociales y plataformas digitales, partiendo del material generado por la comunidad.

Promover la participacion del destino en ferias de turismo estatales y nacionales.
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Realizar talleres de cocreacion narrativa y audiovisual, que incluyan memoria oral, fotografia comunitaria, video testimonial y creacién colectiva de slogans y frases
identitarias.

4.2. “Programa Sabores y Raices de Yuriria: Plataforma mensual de integracion turistica, productiva y cultural”
Programa mensual que busca consolidar una plataforma viva de experiencias identitarias mediante la organizacién del evento “Sabores y Raices de Yuriria”, donde se

integren cocineras tradicionales, artesanos, productores y talentos locales en un espacio que combine gastronomia, cultura y economia local con vision turistica y de
continuidad.

Lineas de accidn

Alianzas institucionales y operativas
Coordinar con el municipio, la direccién de turismo, casas de cultura, iniciativa privada, asociaciones de artesanos y gastron6micos.

Campafia de posicionamiento y comunicacion
Disefiar una identidad gréafica y estrategia promocional mensual, con enfoque narrativo y turistico, reforzando la marca local.

Definicién de sedes y logistica base
Establecer un espacio base (como el centro histérico o el parador Gastro Artesanal) y prever necesidades de montaje, mobiliario, permisos, seguridad y servicios sanitarios.

Disefio conceptual y operativo del programa
Definir el modelo de funcionamiento del evento mensual, lineamientos, objetivos, segmentos participantes, propuesta de valor y periodicidad.

Esquema de financiamiento y sostenibilidad
Explorar fuentes de financiamiento mixtas (municipal, estatal, patrocinios y cuotas solidarias) que garanticen la operacion mensual sin interrupciones.

Identificacién y vinculacion de actores clave
Convocar a cocineras tradicionales, artesanos, musicos, colectivos culturales, emprendedores y prestadores de servicios para su incorporacion al programa.

Sistema de monitoreo de impacto y evaluacion
Establecer indicadores para evaluar asistencia, ventas, nivel de participacion y percepcion de visitantes y participantes para retroalimentacion continua.

Sistema de rotacién tematica y programacion cultural
Introducir tematicas mensuales con enfoques en temporadas, ingredientes endémicos, leyendas locales, o efemérides del Pueblo Magico.
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4.3. Reconocer y posicionar a las y los actores comunitarios como embajadores culturales del destino, integrandolos en la promocién oficial del turismo local. Su
participacion activa en ferias, campafas y plataformas visibiliza el arraigo, la diversidad de experiencias y el vinculo directo entre la oferta turistica y las comunidades
que la sostienen, reforzando una identidad viva y auténtica de Yuriria.

Lineas de accidn

Disefiar perfiles representativos del destino que incluyan cocineras tradicionales, artesanos, musicos, guias rurales, narradores y actores del patrimonio vivo.

Establecer una agenda de participacion anual en encuentros turisticos y culturales, con representacion rotativa de comunidades y sectores.

Impulsar alianzas con instituciones y plataformas promocionales, que valoren el enfoque comunitario y permitan incluir estas voces en los circuitos de visibilizacion
turistica.

Incluir a estos actores en campafias de promocion y narrativas del destino, mediante entrevistas, videos, catalogos y redes sociales.

Otorgar reconocimientos publicos a estos embajadores comunitarios, fortaleciendo su identidad y motivacion como protagonistas del modelo turistico sostenible de
Yuriria.

Promover su participacion en ferias estatales, nacionales e internacionales, tanto en médulos institucionales como en escenarios culturales o gastrondémicos.

Seleccionar y capacitar a representantes comunitarios y prestadores culturales para actuar como voceros y embajadores del destino, con enfoque en comunicacion,
hospitalidad y patrimonio.
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Componente: Comercializacion con redes éticas y canales alternativos

Estrategias

4.4. Generar campafas de promocién turistica con una narrativa ética y culturalmente sensible, que valoren la autenticidad del territorio y sus actores locales. Estas
campafias deberan diferenciarse del turismo masivo, integrando principios de turismo justo y solidario, y promoviendo experiencias coherentes con los valores comuni-
tarios, la equidad econdémica y la sostenibilidad social, cultural y ambiental.

Lineas de accion

Capacitar a los actores involucrados en promocion turistica sobre turismo ético y comunicacién culturalmente adecuada.

Crear una red de aliados estratégicos (ONGs, universidades, plataformas de turismo sostenible) para posicionar estas campafias en canales alternativos.

Difundir contenidos que promuevan el respeto a las costumbres locales, fomentando el comportamiento responsable del visitante.

Disefiar una linea grafica y narrativa propia que refleje los principios del turismo justo y las particularidades culturales de Yuriria.

Elaborar materiales promocionales comunitarios como catalogos de experiencias, capsulas audiovisuales, podcasts y relatos multimedia desde la perspectiva local.

Establecer criterios éticos en la contratacion de servicios de promocion, privilegiando medios locales, cooperativas y creadores que compartan los valores del modelo.

Implementar campafas segmentadas dirigidas a publicos conscientes, con interés en el patrimonio, la sostenibilidad y las experiencias comunitarias.

Incorporar mensajes que destaquen la distribucion justa de beneficios, la equidad de género y la preservacion del patrimonio vivo.
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4.5. Posicionar a Yuriria como Pueblo Magico con alma rural y natural mediante una narrativa territorial basada en autenticidad y sustentabilidad. Este relato debe
articularse en los canales promocionales y comerciales, diferenciando al destino por su autenticidad, su vinculo con el paisaje, la tierra y la participacion comunitaria en
la oferta turistica. La estrategia narrativa sera la base para campafias, productos y experiencias coherentes con los valores del modelo.

Lineas de accion
Alianzas con medios especializados en turismo sustentable y cultural para posicionar la narrativa de Yuriria en mercados afines.
Capacitar a operadores turisticos y comunicadores locales sobre como transmitir la narrativa desde sus propios servicios y productos.

Construir una narrativa territorial participativa que articule los elementos identitarios del modelo de desarrollo turistico: biodiversidad, vida conectada con la tierra y el
agua, patrimonio vivo, espiritualidad del paisaje y economia solidaria.

Definir lineas gréficas, slogans y mensajes clave que sean utilizados transversalmente en campafias y materiales.
Desarrollar una guia de comunicacion del destino con enfoque ético y culturalmente sensible para uso de prestadores, promotores y autoridades.
Evaluar el impacto del posicionamiento narrativo en la percepcién del visitante y ajustar mensajes segun resultados.

Implementar esta narrativa en sefialética, ferias, plataformas digitales, souvenirs y rutas turisticas, generando una imagen integral coherente.

4.5. Posicionar a Yuriria como Pueblo Magico con alma rural y natural mediante una narrativa territorial basada en autenticidad y sustentabilidad. Este relato debe
articularse en los canales promocionales y comerciales, diferenciando al destino por su autenticidad, su vinculo con el paisaje, la tierra y la participacion comunitaria en
la oferta turistica. La estrategia narrativa sera la base para campafas, productos y experiencias coherentes con los valores del modelo

Lineas de accion
Alianzas con medios especializados en turismo sustentable y cultural para posicionar la narrativa de Yuriria en mercados afines.
Capacitar a operadores turisticos y comunicadores locales sobre como transmitir la narrativa desde sus propios servicios y productos.

Construir una narrativa territorial participativa que articule los elementos identitarios del modelo de desarrollo turistico: biodiversidad, vida conectada con la tierra y el
agua, patrimonio vivo, espiritualidad del paisaje y economia solidaria.
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Definir lineas graficas, slogans y mensajes clave que sean utilizados transversalmente en campafias y materiales.
Desarrollar una guia de comunicacion del destino con enfoque ético y culturalmente sensible para uso de prestadores, promotores y autoridades.
Evaluar el impacto del posicionamiento narrativo en la percepcién del visitante y ajustar mensajes segun resultados.

Implementar esta narrativa en sefialética, ferias, plataformas digitales, souvenirs y rutas turisticas, generando una imagen integral coherente.

4.6. Disefio y posicionamiento de una Marca Ciudad para Yuriria, que integre la produccién local, la identidad territorial y la experiencia turistica como un gran parque
vivo y sostenible. Esta marca servird como narrativa paraguas para fortalecer el sentido de pertenencia, la comercializacion ética y la visibilidad del destino.

Lineas de accion

Definicidon técnica de criterios para la Marca Ciudad
- Establecimiento de valores: autenticidad, sostenibilidad, comercio justo, identidad rural.
- Reglas de uso, certificacion y lineamientos gréaficos para productores, servicios y eventos.

Diagndstico narrativo y cultural participativo

Levantamiento de imaginarios, simbolos y elementos identitarios (colores, frases, sonidos, paisajes, productos).
Mapeo de oficios, productores, artistas y actores locales clave.

Disefio gréfico y visual de la Marca
- Creacion de logotipo, slogan, paleta cromatica, material grafico.
- Versiones adaptadas para artesanias, productos agricolas, gastronomia, turismo, arte, comercio, etc.

Lanzamiento y difusion
- Campafia de lanzamiento local y regional con materiales impresos y digitales.
- Activaciones culturales y comerciales para promover el sello “Hecho en Yuriria”.

Monitoreo y evaluacion del posicionamiento
- Indicadores de reconocimiento, adopcion local, ventas y visitantes motivados por la marca.
- Mecanismo de retroalimentacion participativa.
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Plataforma digital y marketplace local

- Desarrollo de un portal que agrupe productos, servicios, rutas y experiencias con la marca.
- Canal de venta digital con pasarela de pago ética, mapeo y trazabilidad.

Posicionamiento narrativo del destino como Parque Vivo

- Conceptualizacién del destino como un parque vivo de experiencias: agua, aves, espiritualidad, historia, arte, gastronomiay paisaje.
- Vinculacién de los espacios turisticos como estaciones o0 nodos de este parque integral.

Programa de certificacion y acompafiamiento
- Convocatoria para productores y emprendedores.
- Acompafiamiento técnico y formacién en estandares de marca, disefio, comunicacion y comercio justo.

4.7. Podcast de relatos locales que recupera las voces auténticas de Yuriria para narrar historias del territorio, oficios tradicionales, leyendas, memorias y reflexiones
sobre el turismo.

Lineas de accion

Actualizar periédicamente la serie con nuevos episodios, fortaleciendo la continuidad y evolucién del proyecto con base en retroalimentacién ciudadana.
Capacitar a jovenes o habitantes locales en produccion de audio, entrevistas, edicién basica y narracién, promoviendo la autonomia en el proceso.
Disefiar una metodologia participativa de guion y produccion que respete la voz local, los tiempos comunitarios y los enfoques éticos de representacion.

Distribuir los episodios a través de plataformas digitales, radios comunitarias, moédulos turisticos y redes sociales, integrando el podcast a las estrategias de promocién
del destino.

Grabar episodios tematicos sobre oficios tradicionales, festividades, leyendas, transformaciones del pueblo y vivencias relacionadas con el turismo.

Realizar una convocatoria comunitaria abierta para identificar personas dispuestas a compartir sus historias, saberes, experiencias o reflexiones.
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Estrategias

4.8. Vincular la promocién con canales alternativos de comercializacion: plataformas colaborativas, redes de turismo responsable, tiendas solidarias, ferias comunita-
rias. Esta vinculacién facilitara la difusion de productos y experiencias turisticas coherentes con los valores del modelo, ampliando su alcance a publicos afines al turismo

ético y cultural.
Lineas de accién
Capacitar a productores, guias y emprendedores locales para que comprendan y aprovechen las oportunidades de estos canales alternativos.

Desarrollar una narrativa de “comercio justo y economia circular” para acompafiar la promocién en estos espacios y generar confianza en los consumidores.

Establecer convenios de colaboracién con ferias, mercados o tiendas solidarias, tanto en el estado como en otras regiones, para exhibir y vender productos turisticos del
municipio.

Identificar plataformas digitales colaborativas y redes de turismo ético (nacionales e internacionales) donde pueda integrarse la oferta turistica de Yuriria.
Monitorear el alcance, impacto y retorno social de estas estrategias para retroalimentar su mejora continua.
Organizar ferias comunitarias en Yuriria y en ciudades emisoras clave, para posicionar el destino a través de vivencias culturales y gastronémicas.

4.9. Disefiar un manual de comunicacion con enfoque ético y cultural, para asegurar que la promocion respete los valores y limites de las comunidades. Este instrumento
orientara tanto a actores publicos como privados para evitar estereotipos, usos indebidos del patrimonio y practicas de folclorizacion.

Lineas de accion

Capacitar a comunicadores, disefiadores, agencias de promocion y personal del sector turistico en el uso del manual como herramienta de consulta y marco de actuacion.
Difundir el manual a través de medios digitales y fisicos, e integrarlo como anexo obligatorio en contratos de promocion turistica con terceros.

Establecer criterios de imagen, narrativa y lenguaje que valoren la diversidad, el arraigo rural y las expresiones tradicionales, evitando exotizacion o apropiacion cultural.
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Establecer un mecanismo de retroalimentacion y actualizacion perioddica, para asegurar su vigencia y adaptacion a nuevas necesidades o desafios.

Realizar talleres participativos con comunidades y actores locales para identificar elementos sensibles, limites culturales y formas legitimas de representar su identidad.

Validar el manual con representantes comunitarios, prestadores de servicios, especialistas y autoridades locales, garantizando su legitimidad y pertinencia.

Componente: Tecnologia aplicada a la gestién y promocion turistica

Estrategias

4.10. Reactivacion y ampliacion del video mapping en el centro histérico, incorporando proyecciones tematicas en fechas clave y narrativas identitarias que integren
historia, leyendas y patrimonio cultural de Yuriria, como herramienta de atraccion turistica nocturna y revitalizacion del espacio publico.

Lineas de accion

Articulacion con actividades paralelas
Coordinar con gastronomia, artesania, y presentaciones culturales para ofrecer experiencias integrales antes y después del show.

Capacitacion técnica y operacion local
Formar personal técnico local para manejo, programacion y mantenimiento del sistema audiovisual.

Disefio de nuevas narrativas audiovisuales
Desarrollar guiones visuales que integren la historia de Yuriria, leyendas locales, personajes, fiestas, biodiversidad o patrimonio.

Estrategia de difusion y promocion digital
Campafas en redes sociales, plataformas turisticas y promocion a través de Marca Yuriria para atraer visitantes.

Evaluacion del sistema de video mapping existente
Revisar estado del equipamiento, infraestructura eléctrica, software y superficie de proyeccion (fachada o monumento).
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Monitoreo de impacto turistico y percepcion
Aplicar encuestas y métricas de afluencia para valorar el efecto del video mapping en la dinamizacién del destino.

Produccion de contenido audiovisual de alta calidad
Crear animaciones, efectos visuales y disefio sonoro profesional con enfoque inmersivo y artistico.

Programacion anual de proyecciones especiales
Establecer calendario de funciones regulares y proyecciones especiales (Semana Santa, Dia de Muertos, fiestas patronales, equinoccio, etc.).

4.11. Desarrollar estrategias de marketing digital territorial con enfoque participativo e identitario, integrando a jévenes de Yuriria en la creacion de contenido auténtico
para redes sociales, plataformas colaborativas y campafias segmentadas.

Lineas de accion
Asegurar que los contenidos sean accesibles e inclusivos, respetando la diversidad cultural, de género y generacional del municipio.

Conformar brigadas juveniles de comunicacion territorial, integradas por jovenes capacitados en fotografia, video, narrativas digitales, redes sociales y herramientas de
marketing.

Crear una narrativa visual coherente con la identidad del territorio, incluyendo elementos del paisaje, las personas, los saberes locales y las expresiones culturales.
Disefiar una estrategia de marketing digital basada en los valores del modelo turistico de Yuriria: autenticidad, sostenibilidad, identidad y participacion.

Establecer métricas de evaluacion y seguimiento, como alcance, interacciones, conversion y retroalimentacion de la comunidad.

Fortalecer la presencia de Yuriria en plataformas digitales colaborativas y éticas, como redes de turismo justo, blogs especializados o agencias de autor.

Generar alianzas con influencers culturales, viajeros responsables y medios comunitarios, que ayuden a amplificar el alcance de la estrategia.

Implementar campafias segmentadas en redes sociales, dirigidas a publicos especificos (turismo rural, cultural, responsable, gastronémico, etc.).
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Realizar laboratorios de contenido local, donde se generen historias visuales, capsulas, microdocumentales, entrevistas y fotografias para alimentar los canales oficiales.

Vincular estas estrategias con la plataforma digital oficial de turismo, generando sinergias entre promocion, comercializacion y gestion territorial.

4.12. Impulsar una estrategia de promocion digital y territorial de la oferta hotelera de Yuriria, destacando su diversidad, accesibilidad y valor agregado, a través de
canales digitales, redes sociales, colaboraciones con plataformas de viajes, y acciones conjuntas con actores del sector turistico local.

Lineas de accion

Alianzas con plataformas de reservay posicionamiento SEO
Capacitacion para integrar a los hoteles a plataformas como Booking, Expedia, Google Hotels, Airbnb, con asesoria en marketing digital y posicionamiento en buscadores.

Campafias de promocion conjunta
Coordinacion entre hoteles, sector publico y otros prestadores de servicios para lanzar campafas de promocion (eventos, descuentos, paquetes turisticos).

Creacion de un catalogo digital y fisico de hospedaje
Disefio y publicacion de un catélogo accesible en linea (web y redes sociales) y en puntos turisticos, con fichas técnicas y visuales de los hoteles.

Diagndstico de la oferta hotelera actual
Levantamiento de un inventario técnico de los hoteles y hospedajes del municipio (capacidad, tipo, servicios, rangos de precios, ubicacion).

Disefio de narrativa de valor
Desarrollo de una narrativa comun que posicione la hoteleria local como parte integral de la experiencia turistica (turismo rural, de naturaleza, cultural).

Fortalecimiento del modulo de informacion turistica
Asegurar que el punto fisico de atencion cuente con materiales, contactos y actualizaciones periddicas de la oferta hotelera.

Seguimiento de desempefio e impacto
Incorporar indicadores de visibilidad, ocupacion y satisfaccion del visitante ligados a la estrategia de promocion, para retroalimentar el modelo.
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4.13. Crear una galeria digital que documente y difunda la cultura viva de Yuriria a través de fotografias, videos y relatos sobre oficios tradicionales, fiestas, rituales,

practicas agricolas y biografias locales. Este espacio virtual fortalecera el vinculo identitario, visibilizara el patrimonio inmaterial y servird como recurso de promocion y
educacion cultural.

Lineas de accion

Actualizar de forma continua los contenidos, incorporando nuevas practicas, fiestas o protagonistas de la cultura local.

Difundir la galeria en redes sociales, escuelas, ferias culturales y campafias turisticas, como un instrumento de posicionamiento del destino.

Disefiar un micrositio o seccién web dentro de la plataforma oficial de turismo de Yuriria que aloje la galeria, con navegacion intuitiva y enfoque narrativo.

Documentar con fotografia, video y audio las actividades seleccionadas: elaboracion de artesanias, cultivo tradicional, fiestas patronales, gastronomia, musica y danza
local.

Establecer alianzas con instituciones educativas, medios publicos y archivos digitales, para fortalecer la sostenibilidad y el alcance del proyecto.

Establecer criterios éticos de registro y difusion, con consentimiento informado de las personas retratadas y respeto a las practicas culturales.

Incluir funciones de accesibilidad y traduccion, para ampliar su impacto a publicos nacionales, internacionales y personas con discapacidad.

Integrar relatos orales y entrevistas breves que den voz a portadores del patrimonio: artesanos, campesinos, cocineras tradicionales, musicos, danzantes, etc.

Realizar un mapeo participativo de oficios, fiestas, practicas y personas clave que representen la cultura viva del municipio.
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Estrategias

4.14. Crear una plataforma digital oficial de turismo para Yuriria con un enfoque inmersivo, narrativo y visual que exprese la identidad del territorio, visibilice oficios vivos
y promueva experiencias de turismo rural. Sera una herramienta de promocion, vinculacién comunitaria y comercializacion de productos turisticos con criterios éticos y

sostenibles.

Lineas de accion

Asegurar su interoperabilidad con redes sociales, podcast, catalogos digitales y médulos de informacion turistica.

Capacitar a jovenes locales en la actualizacion, administracion y mantenimiento del sitio, garantizando su sostenibilidad operativa.

Crear rutas tematicas autoguiadas, apoyadas con mapas interactivos, codigos QR y contenidos multimedia.

Desarrollar un motor de busqueda accesible, con filtros tematicos (gastronomia, naturaleza, talleres, vivencias) y criterios de turismo ético.

Disefiar el concepto narrativo y visual de la plataforma, alineado con la identidad cultural de Yuririay las lineas del Modelo de Desarrollo Turistico.

Habilitar herramientas de contacto directo o reserva, para fomentar el vinculo entre visitantes y anfitriones locales sin intermediarios especulativos.

Incorporar un apartado especial para los oficios vivos del municipio, con retratos de cocineras tradicionales, artesanos, agricultores, musicos, entre otros.

Integrar un directorio vivo de experiencias comunitarias, con fichas narrativas, datos de contacto, geolocalizacion y fotos generadas desde la comunidad.
Monitorear su funcionamiento mediante métricas de uso, retroalimentacion comunitaria y ajustes continuos.

Realizar campafias de lanzamiento y difusion, promoviendo el uso de la plataforma en ferias, medios turisticos y con aliados estratégicos.
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4.15. Aplicar herramientas de realidad aumentada, cédigos QR y storytelling digital en sitios clave para enriquecer la experiencia del visitante.

Lineas de accion

Desarrollar contenidos multimedia (audio, video, animaciones, 3D) para ser desplegados mediante realidad aumentada, cédigos QR, mapas interactivos u otros soportes
digitales accesibles.

Disefar experiencias interpretativas interactivas que incluyan relatos, leyendas, historias locales, biodiversidad y procesos culturales significativos del lugar.
Establecer protocolos de mantenimiento y actualizacion de contenidos, garantizando vigencia, accesibilidad y pertinencia cultural.

Explorar alianzas con universidades, desarrolladores y programas de turismo inteligente, para facilitar el desarrollo tecnoldgico de bajo costo y alta usabilidad.
Formar a jovenes en produccion de contenidos digitales e implementacion tecnoldgica, promoviendo el empleo creativo local.

Identificar los puntos clave del territorio (sitios patrimoniales, miradores, zonas lacustres, rutas tematicas) donde se pueda implementar tecnologia inmersiva sin afectar
el entorno.

Incorporar voces locales y elementos del storytelling comunitario para garantizar la autenticidad del relato y su conexion con la identidad del lugar.
Instalar sefalética inteligente o ecoamigable que indique el acceso a estos recursos tecnoldgicos sin alterar el paisaje ni saturar visualmente los espacios.
Integrar las experiencias digitales a la plataforma turistica oficial, con posibilidad de descarga previa para areas rurales con baja conectividad.

Monitorear el uso y percepcién de estas herramientas por parte de visitantes y comunidad local, para ajustar y mejorar su funcionalidad.



4.16. Diseflar microexperiencias digitales inmersivas que promuevan Yuriria desde los sentidos y la memoria, a través de rutas virtuales con audioambientes, relatos
locales, musica tradicional y paisajes en video 360°. Estas rutas sensoriales permiten un acercamiento emocional y distintivo al destino, ideales para campafias digitales,
plataformas interactivas y publicos diversos.

Lineas de accion

Desarrollar un sistema de retroalimentacion y analisis de uso de las rutas, para ajustar y mejorar las experiencias digitales con base en la recepcion del pablico.
Disefiar experiencias digitales que integren los distintos sentidos mediante audioguias, paisajes sonoros, narraciones, imagenes y visuales inmersivos.
Establecer alianzas con medios, radios comunitarias, universidades y plataformas de turismo cultural, para difundir las rutas sensoriales.

Formar a jovenes en técnicas de produccion audiovisual, grabacion y edicion sonora, fortaleciendo capacidades locales en medios digitales.

Identificar rutas o sitios clave con alto valor sensorial y simbdlico (laguna, barrios tradicionales, senderos rurales, templos, talleres artesanales).

Incorporar voces de la comunidad local, musicos, cronistas, cocineras, y personas mayores como portadoras del relato identitario.

Promover su uso como herramienta educativa, de inclusiéon y accesibilidad, ampliando el alcance del destino a publicos con movilidad reducida o intereses culturales
profundos.

Realizar grabaciones de campo de sonidos naturales, musica local, relatos orales y registros visuales (video 360°, fotografia inmersiva) en dichos sitios.
Subir las rutas a una plataforma digital oficial de turismo de Yuriria y vincularlas a cédigos QR, campafias en redes sociales y sitios de promocién turistica.

Usar estas rutas como parte de campafias diferenciadas orientadas al turismo slow, cultural, de bienestar, educativo o para publicos internacionales.
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Componente: Patrimonio e identidad integrados al paisaje y vida rural

Estrategias

4.17. Disefiar una narrativa turistica distintiva basada en la relacion viva entre paisaje, oficios y modos de vida rurales, que posicione a Yuriria como un destino auténtico,

no masificado, con valores de identidad, comunidad y sostenibilidad. Esta narrativa debe guiar la comunicacion, experiencias, disefio territorial y posicionamiento del
destino.

Lineas de accion
Alinear la narrativa con los principios del modelo de desarrollo turistico sustentable, reforzando la autenticidad, el respeto y la valorizacion de la cultura viva rural.
Desarrollar materiales interpretativos y contenidos audiovisuales, como mapas narrativos, cdpsulas sonoras o cortometrajes que den vida al relato desde las voces locales.

Disefiar una narrativa marco del destino, con base en los valores culturales, la biodiversidad y el arraigo campesino, que sirva como eje rector de la promocion, comunica-
cion y disefio de productos turisticos.

Establecer lineamientos de narrativa territorial para operadores turisticos y aliados, que garanticen el uso respetuoso y coherente del relato identitario del destino.
Establecer un comité cultural o curatorial, con participacion de actores locales, que vele por la consistencia y legitimidad cultural de la narrativa turistica.

Incluir elementos de la narrativa en sefialética, centros de atencién y espacios publicos, reforzando su presencia territorial y estética.

Incorporar esta narrativa a todos los materiales y plataformas promocionales, como la plataforma digital de turismo, campafas visuales, catalogos y ferias turisticas.

Realizar un diagndstico cultural y territorial participativo que identifique los elementos identitarios clave del paisaje, los oficios, practicas rurales y formas de vida comu-
nitaria de Yuriria.

Vincular esta narrativa con los nombres y relatos de productos turisticos, rutas tematicas, experiencias comunitarias y emprendimientos creativos.
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4.18. Realce de leyendas locales como recurso narrativo turistico, mediante su integracién en experiencias guiadas, sefialética, medios digitales y ambientaciones
urbanas, con el fin de fortalecer la identidad del destino y diversificar la oferta turistica con contenidos culturales Unicos.

Lineas de accidn

Activaciones culturales con enfoque en leyendas
- Organizar noches de leyendas, narraciones en vivo, o intervenciones artisticas.
- Generar actividades infantiles o escolares para promover la tradicion oral.

Articulacién con otros proyectos
Incorporar leyendas en el disefio de experiencias turisticas del tranvia, en el parador artesanal, el mercado o los paseos por lalagunay la Isla de San Pedro.

Curaduria y validacion narrativa
- Redactar las leyendas con enfoque interpretativo y turistico.
- Validarlas con actores locales para asegurar pertinencia cultural.

Difusién en plataformas digitales y redes sociales
- Producir capsulas audiovisuales o pddcast con las leyendas mas representativas.
- Integrar las leyendas a la narrativa de marca turistica de Yuriria.

Disefio de contenidos turisticos
Crear guiones para recorridos tematicos y dramatizaciones.
Producir materiales gréaficos, sonoros o digitales sobre las leyendas.

Identificacion y documentacion de leyendas locales
- Sistematizar relatos orales mediante entrevistas con personas mayores, cronistas y comunidad.
- Seleccionar aquellas leyendas con mayor carga simboélica o turistica.

Integracion en sefialética y espacios publicos
Incorporar fragmentos o referencias de leyendas en placas, murales y mapas del centro histérico o sitios emblematicos.
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4.19. Seleccionar y capacitar a personas representativas de barrios, comunidades y sectores productivos de Yuriria como Embajadores Culturales del Territorio. Su

rol sera compartir, desde la voz local, relatos, saberes y practicas identitarias en ferias, encuentros y plataformas digitales, fortaleciendo la promocion auténtica y
comunitaria del destino.

Lineas de accion

Acompafiar su participacion en ferias de turismo, encuentros culturales, festivales estatales y nacionales, como representantes del modelo turistico de Yuriria.
Consolidar una red de embajadores del destino, que intercambie aprendizajes, experiencias y co-disefie nuevas estrategias de posicionamiento comunitario.
Dar seguimiento y reconocimiento continuo a su labor, con estimulos simbdlicos y econdémicos que fortalezcan su compromiso y permanencia.

Disefiar una convocatoria abierta y transparente para identificar y seleccionar embajadores culturales representativos de distintos perfiles (jovenes, artesanos, cocineras,
musicos, campesinos, adultos mayores).

Establecer criterios de seleccion basados en el arraigo comunitario, conocimiento del territorio, compromiso con la cultura viva y habilidades comunicativas.
Generar perfiles biograficos y materiales visuales de los embajadores para plataformas digitales, ferias y redes de promocion.

Implementar un programa de capacitacion integral que incluya narrativa territorial, herramientas de promocion cultural, expresion oral, uso de medios digitales y princi-
pios de turismo sostenible.

Incluir a los embajadores en campafias de promocién y contenidos digitales, como podcasts, galerias, microvideos o entrevistas que narren el territorio desde sus voces.

Vincular a los embajadores con iniciativas locales, como el Laboratorio Ciudadano, mercados comunitarios o rutas turisticas participativas, para fortalecer su papel activo.
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4.20. Disefiar y producir materiales fisicos y digitales de promocion turistica que integren simbolos, frases, colores y elementos culturales representativos de Yuriria.

Estos kits incluiran mapas culturales, postales sonoras, merchandising ético y piezas artesanales, como herramientas para posicionar el destino desde su identidad rural
y memoria viva.

Lineas de accion

Coordinar con artistas y disefiadores locales para cocrear los contenidos visuales, narrativos y sonoros que daran forma a los kits, fomentando la apropiacién y autenticidad.

Crear materiales digitales e impresos de promocién, como mapas culturales, guias de experiencias, postales ilustradas o sonoras, catalogos turisticos y QR interactivos.

Disefiar merchandising con criterios éticos, como bolsas de tela, camisetas, pines o libretas, elaborados por proveedores locales con materiales sostenibles.

Disefar una identidad gréfica integral del destino con base en el patrimonio cultural y natural, incorporando elementos del paisaje, la vida campesina y la iconografia local.

Distribuir los kits estratégicamente en ferias de turismo, oficinas de atencion, modulos digitales, campafias nacionales y alianzas con redes de turismo responsable.

Evaluar el impacto y recepcioén de los kits, mediante encuestas, analisis de uso en redes o consultas a visitantes, para mejorar sus contenidos y enfoques.

Incluir productos artesanales en los kits promocionales, como piezas utilitarias o decorativas realizadas por artesanos locales para ferias, eventos o visitantes estratégicos.

Integrar herramientas digitales complementarias, como acceso por codigo QR a galerias, audioguias o catalogos virtuales que amplien la experiencia de los kits fisicos.

Realizar un mapeo participativo de simbolos territoriales, frases locales, colores tradicionales, textiles, oficios y expresiones culturales distintivas de Yuriria.
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Estrategias

4.21. Establecer un sello narrativo del destino (ej. “Yuriria, Santurario de Aves”) que oriente todas las piezas de promocion con identidad local.

Lineas de accion

Aplicar el sello narrativo de forma transversal en todos los materiales fisicos y digitales, ferias, campafias, sefialética, rutas turisticas y plataformas digitales.
Difundir el sello mediante capsulas audiovisuales, entrevistas, testimonios, piezas graficas y contenido en redes, para generar apropiacion social y emocional.
Disefiar el sello narrativo en lenguaje técnico y visual, acompafado de frases, slogans, paleta de colores, iconos y tipografias asociadas al territorio.

Identificar elementos simbdlicos clave del paisaje, la historia, la vida rural, la Laguna, el lago crater, los oficios y las memorias de Yuriria que puedan ser condensados en
una narrativa.

Monitorear la apropiacion y efectividad del sello mediante observacion participativa, encuestas a visitantes y retroalimentacion de actores locales.
Realizar talleres de narrativa territorial participativa, involucrando a habitantes, cronistas, creadores, jovenes, prestadores turisticos y representantes comunitarios.
Utilizar el sello como herramienta de posicionamiento frente a otros destinos, fortaleciendo la diferenciacion de Yuriria a partir de sus raices rurales y culturales.

Vincular el sello con la estrategia de identidad grafica del destino, asegurando coherencia entre la narrativa, los materiales promocionales y la comunicacion publica.
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Eje 5: Comercializacién y digitalizacion:

Objetivo: Proyectar y dinamizar la oferta turistica de Yuriria mediante estrategias de comercializacion innovadoras y herramientas digitales, que faciliten el acceso a los
productos y servicios del destino, incrementen su competitividad y promuevan su reconocimiento como Pueblo Méagico.

Componente: Disefio participativo de experiencias con identidad

Estrateqgias
5.1. Codisefiar paquetes y productos turisticos con la comunidad, asegurando su viabilidad logistica, cultural y econdmica.

Lineas de accién

Asociar cada experiencia a un valor narrativo del territorio (como oficios, leyendas, paisaje rural, cultura viva), que guie su disefio tematico y discursivo.

Capacitar a los anfitriones en hospitalidad, narrativa, manejo de grupos y comercializacion ética, vinculando con estrategias del Eje 3.

Convocar mesas de disefio colaborativo de experiencias, integrando a cocineras, musicos, guias locales, artesanos, jovenes y actores comunitarios.

Crear un catélogo comunitario de experiencias con identidad, integrado a plataformas de promocion y comercializacion del destino.

Disefiar herramientas metodoldgicas (fichas, plantillas, manuales) para facilitar el disefio participativo y replicable de experiencias turisticas.

Establecer acuerdos de operacion, distribucion de ingresos y corresponsabilidad entre anfitriones, comunidad y promotores del destino.

Establecer criterios minimos de calidad, viabilidad logistica, seguridad y sostenibilidad para la operacion de productos turisticos comunitarios.

Incorporar ajustes a partir de la evaluacion de las pruebas piloto, respetando la voz y prioridades de los actores locales.
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Realizar diagndsticos comunitarios participativos para identificar saberes, relatos, espacios, oficios y potenciales anfitriones para experiencias turisticas con identidad.

Realizar pruebas piloto con visitantes reales para validar tiempos, rutas, costos y niveles de satisfaccion, generando retroalimentacion util.

Componente: Comercializacion con redes éticas y canales alternativos

Estrategias
5.2. Establecer alianzas con plataformas de turismo responsable y comercio justo (cooperativas, ONGs, redes éticas).

Lineas de accion

Brindar acompafiamiento técnico a los emprendimientos turisticos locales para adaptar sus productos a los estandares de comercializacion ética y responsable.
Capacitar a prestadores de servicios locales en principios de comercio justo y turismo responsable, fortaleciendo la coherencia ética de la oferta.

Difundir los resultados y buenas préacticas derivadas de las alianzas en redes locales y regionales, promoviendo su réplica y mejora continua.

Disefiar una estrategia de vinculacion con estas plataformas que contemple las particularidades del modelo turistico de Yuriria y su narrativa territorial.
Establecer contacto y explorar mecanismos de colaboracion con redes como Travolution, FairBnB, Turismo Justo México, EthicHub, entre otras.

Firmar convenios de colaboracion con cooperativas, ONGs o plataformas responsables, definiendo mecanismos de visibilizacion, comercializacion y acompafamiento
técnico.

Identificar plataformas de turismo responsable, comercio justo y economia solidaria a nivel nacional e internacional que promuevan destinos con enfoque social y cultural.

Integrar productos turisticos comunitarios al catalogo de estas plataformas, asegurando que cumplan con criterios de sostenibilidad, autenticidad y trato justo.
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Monitorear el desempefio y los beneficios generados por estas alianzas, con indicadores de inclusion, ingresos, equidad de género y sostenibilidad.

Realizar presentaciones institucionales y comunitarias del modelo de desarrollo turistico ante actores clave de las plataformas y redes éticas.

5.3. Participar en ferias comunitarias, encuentros regionales y vitrinas digitales con narrativas alternativas al turismo convencional.

Lineas de accion

Conformar delegaciones comunitarias representativas (prestadores, cocineras, artesanos, guias, jovenes) para asistir a los eventos.

Crear alianzas con redes y festivales de economia solidaria, cultura viva comunitaria o turismo rural que puedan amplificar el alcance de las iniciativas de Yuriria.
Desarrollar materiales promocionales especificos para estos contextos: catalogos de experiencias con identidad, relatos de vida, mapas culturales, merchandising ético.
Elaborar un mapeo de ferias comunitarias, encuentros regionales y vitrinas digitales especializadas en turismo alternativo, comercio justo, economia social o cultura viva.
Fortalecer la narrativa del turismo de parque natural con alma rural y sustentable en cada participacion, diferenciandose del turismo masivo o extractivo.

Generar vitrinas digitales comunitarias en redes sociales o plataformas colaborativas, en coordinacion con jévenes y comunicadores locales.

Gestionar recursos 0 apoyos logisticos para facilitar la movilidad y presencia del destino en estos encuentros.

Promover intercambios entre emprendimientos de Yuriria y otros territorios con modelos de turismo comunitario para aprendizaje mutuo y colaboracion.

Recabar sistematicamente testimonios, aprendizajes y contactos estratégicos de cada participacion, integrandolos al plan de comercializacion.
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5.4. Generar un catalogo de experiencias comercializado bajo principios de precio justo, autenticidad y distribucion equitativa de beneficios.

Lineas de accion

Capacitar a los actores involucrados en comercializacion, hospitalidad y atencion al visitante, priorizando a jévenes y mujeres.

Codisefiar las experiencias con las comunidades involucradas, asegurando viabilidad logistica, pertinencia cultural y enfoque narrativo territorial.

Desarrollar fichas técnicas y narrativas para cada experiencia, que incluyan descripcion, itinerario, actores participantes, precio justo, requerimientos logisticos y contacto
directo.

Disefiar el catdlogo en formatos digitales y fisicos, con un lenguaje accesible y visualmente atractivo, incluyendo mapas culturales y fotografias identitarias.

Establecer acuerdos entre los prestadores comunitarios y los intermediarios turisticos (si los hubiera) para garantizar practicas comerciales justas y transparentes.

Establecer criterios para la seleccion de experiencias con base en valores como autenticidad, sostenibilidad, seguridad y distribucion justa de beneficios.

Establecer mecanismos para la fijacion de precios justos, considerando costos reales, tiempo de trabajo y valor simbdlico del servicio.

Promover el catalogo en plataformas de turismo responsable, redes solidarias y ferias especializadas, fortaleciendo su insercién en canales éticos de comercializacion.

Realizar un inventario participativo de experiencias turisticas existentes y potenciales en Yuriria, considerando practicas culturales, rutas rurales, oficios, gastronomia,
saberes y paisajes significativos.

5.5. Fomentar una cultura de legalidad, transparencia comercial y respeto al consumidor en establecimientos turisticos mediante acciones de sensibilizacion, vigilancia,
normatividad visible y mecanismos de atencion accesibles.

Lineas de accidn

Capacitar a prestadores de servicios turisticos en derechos del consumidor, buenas practicas comerciales y normatividad aplicable.

Colocar formatos visibles y estandarizados de precios y promociones en espacios de atencion al publico (menus, pizarras, vitrinas, paginas web y redes sociales).
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Desarrollar una guia rapida para turistas con informacion sobre precios justos, derechos basicos y canales de denuncia.

Disefiar e implementar una politica local de exhibicion obligatoria de precios y promociones en restaurantes, hoteles, comercios y prestadores turisticos.
Establecer un distintivo local de “comercio turistico responsable” para negocios que cumplan criterios éticos, de transparencia y trato justo al visitante.
Firmar convenios con PROFECO o dependencias estatales para campafias conjuntas de sensibilizacion y orientacion comercial turistica.

Habilitar un canal accesible de quejas y sugerencias ciudadanas, que pueda derivarse a las instancias correspondientes.

Incluir clausulas sobre exhibicién de precios y promociones en los registros o permisos municipales de funcionamiento turistico.

Realizar brigadas de verificacion en temporada alta, en colaboracién con organizaciones ciudadanas o camaras empresariales locales.

Componente: Gobernanza colaborativa multiactor

Estrategias

5.6. Asignar al Comité de Pueblo Magico la funcién de coordinar, supervisar y dar seguimiento a las estrategias de comercializacion turistica, integrando una célula
especializada en este rubro.

Lineas de accion

Ampliar las atribuciones del Comité de Pueblo Magico para incorporar responsabilidades especificas en materia de comercializacion turistica.
Articular al subcomité con otras instancias del modelo, como el Laboratorio Ciudadano, espacios de formacion y bancos comunitarios de proyectos.

Capacitar a los integrantes del subcomité en comercio justo, marketing responsable, canales éticos de venta y estrategias de turismo comunitario.
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Conformar una célula especializada dentro del comité, con representacion de cooperativas, juventudes, operadores turisticos, artesanos y gobierno local.

Coordinar el disefio, implementacion y evaluacion del catalogo de experiencias, ferias, campafias promocionales y vinculos con plataformas responsables.

Crear camparfias, con apoyo de especialistas en derechos humanos, que promuevan la prevencién de la violencia y fomenten el respeto y la inclusion en la comunidad

Definir un reglamento interno que detalle objetivos, funciones, mecanismos de toma de decisiones y articulacion con otros comités y actores.

Disefiar indicadores de evaluacion participativa para medir el impacto econémico, cultural y social de las estrategias de comercializacion.

Promover espacios de didlogo permanente entre la oferta turistica local y los canales de comercializacion para ajustar narrativas, productos y condiciones.

Supervisar precios de referencia, criterios de autenticidad y estandares de calidad en los productos y servicios turisticos comunitarios.

5.7. Establecer un reglamento ético comunitario que rija la comercializacion turistica en Yuriria, priorizando el control local, la distribucion justa de beneficios, la protec-
cion del patrimonio cultural y el respeto a la comunidad anfitriona.

Lineas de accidn

Aprobar el reglamento en el Comité de Pueblo Méagico, dotandolo de caracter publico, con procesos claros de adhesion voluntaria y mecanismos de seguimiento.

Convocar mesas de trabajo con actores clave: prestadores de servicios turisticos, comunidades rurales, autoridades locales, jovenes, mujeres y pueblos originarios.

Disefiar colectivamente el reglamento, asegurando que contemple principios de respeto cultural, precio justo, corresponsabilidad, distribucion equitativa de beneficios y
prevencion de malas précticas.

Establecer mecanismos de monitoreo comunitario y retroalimentacion, para revisar periédicamente su pertinencia y proponer ajustes.

Implementar una campafia de sensibilizacion y formacion, dirigida a todos los actores turisticos sobre el contenido, importancia y aplicacion del reglamento ético.
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Impulsar el fortalecimiento de cadenas productivas con identidad local, como el uso de tule y lirio acuatico, mediante acompafiamiento técnico, equipamiento y estrate-
gias de comercializacién ética.

Promover acuerdos colectivos para la fijacién de precios minimos y criterios de autenticidad, en productos y experiencias, con énfasis en mercados solidarios y comercio
justo.

Realizar un proceso participativo de diagnostico, identificando retos, conflictos y buenas practicas en la venta y promocién de productos turisticos locales.

Reconocer publicamente a quienes adopten el reglamento ético, mediante distintivos, difusion digital y promocion preferente en campafias oficiales.

Vincular el reglamento con otros instrumentos normativos del modelo, como cédigos de conducta, manuales de comunicacion o criterios de calidad de experiencias.

5.8. Establecer alianzas estratégicas mediante convenios con tour operadores y agencias comprometidas con el turismo responsable, que compartan los principios del
modelo de desarrollo turistico de Yuriria. Estos convenios garantizaran la venta justa de productos y experiencias, el respeto por la identidad local y la distribucion ética
de los beneficios.

Lineas de accion

Capacitar a prestadores de servicios turisticos locales sobre estandares de operacion con agencias externas, incluyendo protocolos de atencion, logistica, hospitalidad y
principios éticos del modelo.

Dar visibilidad publica a las agencias colaboradoras, otorgandoles un distintivo del destino (como “Aliado del Modelo Yuriria”) en las plataformas oficiales.

Disefiar criterios de compatibilidad y seleccion basados en el reglamento ético del destino, incluyendo practicas comerciales, respeto cultural y responsabilidad ambiental.

Establecer un sistema de seguimiento y evaluacion de las alianzas, asegurando que los acuerdos se cumplan y generen beneficios tangibles para la comunidad.

Formalizar convenios de colaboracion, que incluyan clausulas sobre comercio justo, pago oportuno, promocion respetuosa y transparencia en la distribucion de beneficios.

Generar sinergias con comités técnicos y redes de comercializacién local, para articular estrategias promocionales conjuntas con las agencias aliadas.
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Identificar agencias y operadores turisticos alineados con los principios de turismo ético, justo y sostenible a nivel regional, nacional e internacional.
Promover la inclusion de productos y experiencias comunitarias en los catalogos y plataformas de las agencias firmantes.

Realizar mesas de trabajo entre agencias y actores locales, para construir relaciones de confianza y generar acuerdos desde la corresponsabilidad.

Componente: Economia local y cadenas de valor sostenibles

Estrategias

5.9. “Pasaporte turistico” interactivo y con recompensas locales: Desarrollar un pasaporte (fisico y digital) donde los visitantes registren experiencias completadas. Cada
sello puede canjearse por descuentos, productos locales o experiencias gratuitas, promoviendo el consumo responsable y la redistribucion econémica.

Lineas de accion

Asociar los sellos a experiencias con valor cultural y comunitario, como talleres, visitas rurales, mercados o servicios gastronémicos.
Desarrollar estrategias de gamificacion para motivar la participacion y extender la estancia promedio de los visitantes.

Disefiar el pasaporte con identidad grafica local, materiales sustentables y opciones de accesibilidad digital (app o web progresiva).
Establecer alianzas con productores, artesanos y prestadores para definir las recompensas de canje.

Integrar al pasaporte un mapa cultural del territorio y fichas narrativas de las experiencias recomendadas.

Promocionar el pasaporte en ferias, redes sociales y con aliados estratégicos del turismo justo y comunitario.
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Estrategias

5.10. Crear una tienda digital colectiva de productos y servicios turisticos de Yuriria, con enfoque comunitario, que permita comercializar paquetes turisticos, artesanias,

alimentos vy talleres locales. Esta plataforma facilitara la visibilidad de experiencias auténticas, bajo principios de comercio justo, distribuciéon equitativa y promocioén del
emprendimiento local con identidad territorial.

Lineas de accion

Asegurar la sostenibilidad técnica de la plataforma, contemplando su administracion, mantenimiento y actualizaciones.

Capacitar a los actores participantes en digitalizacion, marketing, precios justos y atencion al cliente.

Definir criterios de inclusion y calidad de los productos y experiencias ofrecidas, respetando los valores del modelo turistico.

Disefiar campafas de promocion digital de la tienda en redes sociales, plataformas de turismo responsable y medios aliados.

Disefiar la plataforma digital con funcionalidades para la carga, visualizacién, pago y logistica de productos y experiencias.

Establecer alianzas logisticas y de pago, incluyendo pasarelas seguras, opciones de envio y métodos accesibles.

Incorporar mecanismos de gobernanza participativa para la toma de decisiones sobre productos, mejoras tecnoldgicas y beneficios colectivos.
Monitorear y evaluar su desempefio, incluyendo satisfaccion de usuarios, rotacion de productos, impacto econémico y visibilidad territorial.
Realizar un mapeo de productores, prestadores y emprendedores locales con potencial de integracion a la tienda digital.

Vincular la tienda con el catalogo de experiencias, directorio turistico y campafias narrativas para fortalecer la identidad de Yuriria.
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5.11. Disefiar herramientas digitales que aseguren el pago justo a los actores locales, permitan trazar el origen de productos y experiencias, y den visibilidad a las
personas y comunidades beneficiadas.

Lineas de accién

Actualizar y escalar progresivamente las funcionalidades segun las necesidades y capacidades de las comunidades participantes.

Capacitar a los actores locales en el uso de herramientas tecnoldgicas para registrar sus procesos y gestionar sus ingresos con autonomia.

Crear perfiles digitales para los actores participantes, visibilizando sus historias, aportes, procesos productivos y vinculos territoriales.

Desarrollar una plataforma o médulo de trazabilidad que registre el origen, proceso de elaboracién y actores involucrados en cada producto o experiencia turistica.
Disefiar mecanismos de pago justo, que garanticen margenes equitativos y distribucion transparente de beneficios entre productores, prestadores y comunidades.
Establecer un sistema de etiquetado o sellos distintivos para identificar productos y servicios con trazabilidad y comercio justo.

Integrar las herramientas a la tienda digital colectiva, al catalogo de experiencias y al directorio turistico del destino.

Monitorear y evaluar su impacto en términos de ingresos locales, equidad en la distribucion y percepcion del visitante.

Realizar campafias educativas y de promocion dirigidas a visitantes y consumidores sobre el valor del consumo responsable y el comercio justo en Yuriria.

Vincular estas herramientas con redes y plataformas de turismo responsable, comercio ético y consumidores conscientes a nivel nacional e internacional.
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5.12. Establecer alianzas estratégicas con empresas de logistica responsables y de proximidad que faciliten la distribucion, envio y circulaciéon de productos turisticos y
culturales de Yuriria.

Lineas de accion

Capacitar a productores y gestores turisticos en procesos basicos de logistica, empaquetado, etiquetado y seguimiento de pedidos.

Disefiar esquemas logisticos integrados con la tienda digital colectiva, centros de acopio, ferias itinerantes y otras plataformas de venta del destino.
Documentar y comunicar las buenas practicas logisticas, como parte de la narrativa ética del destino y su apuesta por cadenas de valor solidarias.
Establecer puntos de envio y recepcion comunitarios, como médulos de acopio, mercados rurales o espacios culturales existentes.

Explorar esquemas logisticos alternativos, como redes de ciclomensajeria, entregas comunitarias, transporte compartido o nodos cooperativos.
Formalizar convenios o alianzas colaborativas que incluyan tarifas preferenciales, condiciones justas para productores locales y logistica accesible.

Identificar empresas logisticas compatibles con los principios del modelo (sostenibilidad, trato justo, compromiso comunitario), priorizando aquellas con presencia regio-
nal o enfoque ético.

Implementar un sistema de seguimiento y evaluacion de las entregas que permita medir tiempos, calidad del servicio, satisfaccion y cobertura.
Incluir criterios de huella ecoldgica y consumo responsable en la seleccion de aliados logisticos y en los materiales de embalaje.

Promover campafias de distribucién local, como entregas a domicilio dentro del municipio o en ciudades cercanas, para reducir costos y emisiones.
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5.13. Mercado digital campesino y artesanal con identidad territorial: Crear un marketplace digital especializado en productos hechos en Yuriria (gastronomia, textiles,
medicina tradicional, agroalimentos), con envios colaborativos, storytelling de los productores y uso de medios de pago accesibles.

Lineas de accion

Asegurar que el disefio grafico, el lenguaje y las imagenes estén alineados con los cédigos culturales de Yuriria.

Desarrollar una interfaz accesible para usuarios con bajo nivel de alfabetizacién digital, con tutoriales y asistencia comunitaria.

Documentar y difundir las historias, procesos y saberes que dan origen a cada producto, fortaleciendo el vinculo entre consumidor y productor.
Establecer rutas de envio colaborativo entre productores, transportistas y aliados logisticos responsables.

Integrar sistemas de pago moviles, transferencias comunitarias o coédigos QR simplificados.

Posicionar el marketplace como una vitrina de la cultura viva rural en ferias digitales y redes especializadas.

Promover la formacién de cooperativas o colectivos productores que puedan gestionar la plataforma con autonomia.

Componente: Tecnologia aplicada a la gestién y promocion turistica

Estrategias

5.14. Plataforma colectiva de reservas con trazabilidad comunitaria: Desarrollar una plataforma digital propia de Yuriria (o vinculada a una red ética nacional), donde los
usuarios puedan reservar experiencias, talleres, hospedaje y productos locales, con transparencia sobre quiénes participan y cémo se distribuyen los ingresos.

Lineas de accion

Capacitar a los participantes locales en el uso de la plataforma, gestién de reservas, atencion al cliente y estrategias de comercializacion digital.

Conectar la plataforma con canales de pago accesibles, seguros y de bajo costo, fomentando la inclusién financiera de los actores involucrados.
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Disefiar la plataforma digital con identidad local y funcionalidad intuitiva para la reserva de servicios y productos turisticos comunitarios.

Disefiar una estrategia de difusion en redes sociales, ferias y medios de comunicacion que promueva la plataforma como un modelo de turismo justo, auténtico y
comunitario.

Establecer criterios de participacion para que los actores locales (prestadores, colectivos, familias, productores) integren la oferta en la plataforma, garantizando auten-
ticidad y calidad.

Explorar alianzas con plataformas de turismo responsable a nivel nacional o regional, que permitan escalar la visibilidad y demanda de la oferta local bajo valores
compartidos.

Incorporar funcionalidades como chat directo, formularios de contacto y medios de pago accesibles (transferencias, QR, etc.).

Integrar funcionalidades para la evaluacion de servicios, retroalimentacion de visitantes y generacion de indicadores de impacto comunitario y econémico.

5.15. Capacitar a los prestadores en manejo de plataformas de booking ético y promocién digital autosustentable.

Lineas de accidn

Brindar talleres préacticos sobre plataformas de reservas éticas, redes sociales y contenidos auténticos.

Crear guias digitales breves sobre el uso de plataformas digitales y redes.

Establecer alianzas con universidades, jovenes expertos o profesionales para facilitar las capacitaciones.

Fortalecer capacidades para el manejo autbnomo de herramientas sin depender de intermediarios.

Identificar prestadores locales que requieran formacion en herramientas digitales.
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Estrategias

5.16. Hackatén rural de turismo digital con jévenes locales: Convocar a jovenes estudiantes, emprendedores y creativos del municipio a una jornada intensiva de
innovacién para resolver desafios digitales del turismo local, mediante la creacion de soluciones tecnolégicas con enfoque territorial, cultural y sostenible.

Lineas de accidn

Brindar mentoria especializada durante el hackaton, con profesionales en tecnologias digitales, turismo comunitario, disefio UX y marketing ético.
Definir retos tematicos prioritarios en conjunto con actores locales: apps de reservas, catélogos digitales, mapas inteligentes, narrativas multimedia, etc.
Disefiar convocatorias abiertas en escuelas, centros comunitarios y redes locales para integrar perfiles diversos (tecnolégicos, creativos, turisticos).
Incorporar los prototipos viables al ecosistema digital del destino (plataformas, modulos turisticos, redes sociales o directorios comunitarios).

Premiar e incubar los mejores prototipos a travées de alianzas con instituciones educativas, incubadoras y fondos locales.

Componente: Evaluacion formal de impactos e indicadores de sostenibilidad

Estrategias

5.17. Medir el desempefio comercial de productos turisticos en términos de participacién comunitaria, rentabilidad y satisfaccion del visitante.

Esta iniciativa busca crear una metodologia sistematica y continua para evaluar el funcionamiento de productos turisticos comunitarios, considerando no sélo su renta-
bilidad econdémica, sino también el nivel de participacion local y la experiencia de los visitantes.

Lineas de accion

Capacitar a actores locales para el uso de herramientas de evaluacion
- Talleres cortos y practicos sobre como llenar las fichas, usar los formularios digitales y analizar resultados basicos.
- Entregar formatos impresos simples a cooperativas o promotores comunitarios, para zonas sin conectividad.
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Crear un “semaforo de desempefio” por producto turistico

- Verde: producto rentable, con alta participacion y buena satisfaccion.
- Amarillo: cumple parcialmente, requiere mejora.

- Rojo: baja rentabilidad o impacto negativo (ajustar o suspender).

Este semaforo puede mostrarse incluso en la plataforma oficial de turismo de Yuriria para dar transparencia y fomentar el consumo responsable.

Definir criterios e indicadores de evaluacion comunitaria y comercial
Ejes sugeridos de evaluacion:

- Participacion local (numero y perfil de actores involucrados).

- Ingresos generados y distribucion entre actores.

- Costos operativos vs. beneficios.

- Nivel de satisfaccion del visitante.

- Recompra o recomendacion de la experiencia.

- Impacto en la identidad cultural y percepcion comunitaria.

Indicadores posibles:

- % de ingreso destinado a productores locales.

- % de personas de la comunidad involucradas por actividad.
- Indice de satisfaccion del visitante (en escala 1-5).

- Retorno promedio por experiencia vs. gasto logistico.

- Nivel de empoderamiento local percibido.

Disefiar una herramienta digital o fisica de evaluacion practica
- Crear una ficha de evaluacion por producto turistico, que pueda llenarse facilmente tras cada experiencia.

- Integrar codigos QR o formularios digitales (Google Forms, KoBoToolbox, Survey123, etc.) que permitan al visitante dar retroalimentacion breve.

- Incluir una bitdcora comunitaria, donde los actores locales registren cada experiencia (logistica, ingresos, retos, aprendizajes).

Establecer un sistema de andlisis periodico y retroalimentacién colectiva

- Organizar reuniones mensuales o bimestrales para analizar resultados en colectivo, visualizar tendencias, identificar aciertos y areas de mejora.
- Comparar el desempefio de productos similares para aprender entre pares (benchmark interno).

- Generar reportes semestrales con graficas sencillas y comentarios cualitativos.

Integrar los aprendizajes al disefio de nuevas experiencias
- Incorporar los resultados de la evaluacion en los laboratorios ciudadanos, para redisefiar, escalar o fusionar experiencias.
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5.18. Implementar mecanismos que permitan evaluar la sostenibilidad y justicia de los procesos de comercializacion turistica, a través de indicadores concretos que midan
la equidad econémica, la inclusion digital y el cumplimiento de principios éticos en el comercio de productos y servicios turisticos comunitarios.

Lineas de accion

Alinear los indicadores locales con estandares nacionales e internacionales de turismo responsable

- Revisar marcos de referencia como Fair Trade Tourism, Pacto Mundial, EarthCheck, 1SO 21401 o GSTC.

- Adaptar principios y buenas préacticas a las realidades del territorio.

- Utilizar estos estandares como guia para fortalecer la credibilidad, escalabilidad y replicabilidad del modelo local.

Definir indicadores de comercio justo y equidad econdémica

- % del precio final que llega directamente a los productores o prestadores locales.

- Existencia de acuerdos de precio minimo garantizado y contratos transparentes.

- Numero de mujeres, jévenes y comunidades rurales involucradas en la cadena de valor.
- Tiempo medio de pago a proveedores comunitarios tras la venta.

- Indicadores de estabilidad laboral y condiciones justas en talleres, cocinas, guias, etc.

Desarrollar un “Informe Etico de Comercializacion” con periodicidad semestral

- Sistematizar los datos obtenidos de los indicadores.

- Publicar un informe visual y accesible para rendicion de cuentas hacia la comunidad.

- Integrar los resultados en espacios de gobernanza turistica (comités, asambleas, laboratorio ciudadano).

Establecer criterios de accesibilidad digital en las plataformas y herramientas de comercializacion

- Numero de actores locales capacitados para el uso autbnomo de plataformas digitales.

- Porcentaje de productos o servicios que cuentan con fichas accesibles (lectura facil, audio, idioma local).
- Accesibilidad de los medios de pago (transferencia, pago en OXXO, pago contra entrega).

- Inclusién de personas con discapacidad en el disefio 0 comercializacion.

Establecer semaforos o etiquetas éticas por producto o experiencia

- Incorporar en la plataforma digital una visualizacion clara de qué tan justo, inclusivo y sostenible es cada producto.
- Incentivar a prestadores a mejorar sus practicas para obtener una mayor calificacion ética.

- Comunicar este esfuerzo como parte del valor diferencial de Yuriria como destino responsable.

Incorporar estos indicadores en la evaluacion de alianzas y convenios
- Condicionar convenios con tour-operadores, agencias o tiendas externas a cumplir criterios de comercio justo.
- Usar los indicadores para auditar practicas comerciales de actores aliados y evitar extractivismos turisticos.
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5.19. Generar y divulgar de forma periédica reportes accesibles que den cuenta del rendimiento de la comercializacion turistica del destino: ventas, participacion comuni-
taria, alcance digital y distribucién de beneficios. Estos reportes permitiran visibilizar logros, ajustar estrategias y fortalecer la transparencia en los procesos de promocion
y comercializacién del modelo turistico de Yuriria.

Lineas de accion

Definir una periodicidad fija para la publicacion de reportes
- Realizar cortes trimestrales o semestrales para sistematizar informacion comercial y digital.
- Establecer un calendario anual de entrega y validacion de reportes.

Disefiar una plantilla estandarizada de reporte

- Incluir secciones como: productos méas vendidos, experiencias mas reservadas, ingresos totales, participacion comunitaria, canales de venta, estadisticas de redes y
retroalimentacion de visitantes.

- Utilizar visualizaciones simples (gréficas, infografias, mapas de calor, etc.).

Elaborar versiones accesibles para distintos publicos

- Version descargable en PDF para web y redes sociales.

Infografias o videos explicativos para difusion comunitaria.

- Lectura de los reportes en asambleas, ferias 0 encuentros ciudadanos.

Establecer espacios de validacion y retroalimentacion

- Presentar los reportes ante el Comité Técnico de Comercializacion o el Laboratorio Ciudadano.
- Incorporar sugerencias de la comunidad para mejorar estrategias comerciales.

-Evaluar los resultados en conjunto y definir ajustes operativos.

Medir y sistematizar indicadores clave

- NUmero de reservas y ventas por producto o experiencia.

Ingresos totales y distribucién entre actores (comunidad, operadores, plataformas).

- Alcance en redes sociales (interacciones, publicaciones mas exitosas, campafas destacadas).
- Tréafico y conversién en plataformas digitales.

Usar los reportes como herramienta de posicionamiento

Integrar logros destacados en campafias institucionales y promocionales.

- Fortalecer la confianza de aliados y medios con evidencia del impacto generado.

- Incorporar el reporte como insumo para la busqueda de alianzas y recursos externos.
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Componente: Patrimonio e identidad integrados al paisaje y vida rural

Estrategias

5.20. Formulacion de paquetes turisticos articulados a partir de experiencias significativas que vinculen paisaje, patrimonio, saberes tradicionales y vida rural. Estas
rutas tematicas deben expresar la identidad profunda de Yuriria mediante recorridos estructurados, que combinen visitas, talleres, alimentos, narrativas y contacto con
lacomunidad. La propuesta es que cada paquete se construya colectivamente, con viabilidad logistica y comercial, y fortalezca una cadena de valor que beneficie a
distintos actores del territorio.

Lineas de accion

Asegurar que estos paquetes mantengan coherencia territorial, narrativa y cultural en su presentacion y operacion.

Asociar cada experiencia a un valor narrativo: agua, tierra, fe, vida campesina, oficios, etc., con materiales de acompafiamiento (folletos, podcasts, mapas).

Disefiar un portafolio de rutas integradas por tipo de visitante (familiar, cultural, rural, espiritual, gastronémico), considerando duraciones, distancias y capacidades
logisticas.

Implementar mecanismos de reservay pago a través de la plataforma colectiva digital del destino.

Incluir criterios de turismo responsable y justo en los términos de comercializacion de los paquetes.

Promover estos paquetes en campafias segmentadas, plataformas aliadas, ferias y canales de turismo alternativo.

Promover estos paquetes en plataformas diferenciadas, alineadas a mercados de turismo rural, cultural y comunitario.

Realizar talleres comunitarios para mapear atractivos, saberes, personajes, oficios y relatos locales que puedan conformar las rutas tematicas.

Validar las rutas mediante pruebas piloto y sistematizacion de retroalimentacion para ajustes operativos y comerciales.

Vincular los paquetes a los catdlogos de experiencias y productos existentes, promoviendo sinergias entre prestadores de servicios.
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Estrategias

5.21. Red de “puntos de experiencia” en comercios y espacios comunitarios: Disefiar una red de lugares locales donde se puedan vivir microexperiencias turisticas
(audio-relatos, degustaciones, talleres exprés), con sefialética unificada y registro digital para monitoreo. Esto distribuye el flujo turistico y activa actores menos visibles.

Lineas de accion

Capacitar a los anfitriones locales en hospitalidad, seguridad, narrativa del territorio y operacion de las microexperiencias.

Desarrollar una imagen grafica comin y sefialética distintiva para los puntos, integrando elementos del paisaje, color local y simbolos culturales.

Difundir la red como parte de la narrativa del “alma rural” de Yuriria, fortaleciendo la identidad territorial y la participacion directa de la comunidad.

Disefiar el modelo de “punto de experiencia” con criterios basicos: duracién breve, vinculacién identitaria, atencion directa por habitantes, accesibilidad y bajo impacto.
Disefiar incentivos o distintivos para los espacios mas activos o innovadores (ej. mencion en redes oficiales, distintivo de excelencia identitaria).

Generar un esquema rotativo o modular, que permita adaptar los puntos activos segun temporada, festividades o flujo de visitantes.

Identificar y mapear espacios potenciales (tiendas, talleres, huertos, cocinas, patios, plazas) en barrios y comunidades con potencial para ofrecer microexperiencias.
Implementar un sistema de registro digital sencillo (mediante app o cédigo QR) para monitorear asistencia, retroalimentacion del visitante y activaciéon de los puntos.
Incorporar elementos interactivos como audio-relatos, codigos QR con informacién narrativa o videos breves que expliquen la historia del lugar o actividad.

Vincular la red a los paquetes tematicos y la plataforma colectiva de reservas para asegurar su inclusién en la oferta formal del destino.
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La inversion total para implementar el Plan Municipal de Desarrollo Turistico Sostenible de Yuriria Pueblo Magico es de
206.62 mdp y se cuenta con la participacion del Gobierno Federal, Estatal, Municipal e iniciativa privada, de acuerdo
a las siguientes proporciones:

Tabla 6.1. Distribucion de la inversion total del Plan Municipal de Desarrollo Turistico Sostenible.

. 44% Estado

54% Municipio

() 1% Iniciativa Privada

@ 1% Federacion

Es importante comprender que aunque el presente Plan corresponde a un instrumento de planeaciéon en materia
turistica, se necesaria la transversalidad de la inversién a través del fondeo de programas paralelos al sector turistico,
de tal manera que sea factible realizar la inversion en el menor periodo posible.

La inversion est4 programada de acuerdo a las apor-
taciones que son factibles de realizar por cada nivel de
gobierno a partir de sus diferentes programas de apoyo,
asi como de la visién que tiene el presente instrumento
de planeacion. La inversion aproximada para llevar a cabo
el programa se comporta de la siguiente manera:

Tabla 6.1. Distribucién de la inversion total del Plan
Municipal de Desarrollo Turistico Sostenible.

" ™
2026 13.07 mdp
2027 30.85 mdp
2028 35.97 mdp
2029 32.35 mdp
2030 37.82 mdp
2031 26.15 mdp
2032 16.62 mdp
2033 6.60 mdp
2034 6.80 mdp
| 2035 0.40 mdp y
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Gréfica 6.3. Comportamiento de la inversién anual

Inversion en millones de pesos

2026 2027 2028 2029 2030 2031 2032 2033 2034 2035
La inversion necesaria por eje de desarrollo del modelo es la siguiente:
r ™
Eje 1: Planeacion y desarrollo sostenible $10.20
Eje 2: Inversion, infraestructura y equipamiento $180.55
Eje 3: Capacitacion, profesionalizacion y mejora continua $4.145
Eje 4: Promocion y publicad integral $9.770

\ Eje 5: Comercializacion y digitalizacion: $1.950 y
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La inversion programada respecto a los ejes de desarrollo propuestos en Modelo de de Desarrollo Turistico de Yuriria Pueblo Magico es la siguiente:

g = B ¥ E E E B

20

N N

Monto total en Millones de Pesos

Gréfica 6.3. Comportamiento de la inversién anual

Eje de desarrollo

Inversion en millones de posos

.l Eje 1: Planeacidn y desarrollo sostenible

Eje 2: Inversion, infraestructura y equipamiento

Eje 3: Capacitacién, profesionalizacion y mejora continua
@ E&ic 4 Promocitn y publicad integral

Eje 5: Comercializacidn y digitalizaciin:

$4.05 ‘ $6.15 $0
Ej0 3: Planeaciény
0% “o% 0%
$126 $83.20 $94.80 $1.30
Eje 2: Inwerside, ind ¥ equip !
1% 46% 53% 1%
$0 $1.76 ‘ $239 s0
Eje3:C hon, prof kzacitn y mejora
o% 2% 58% 0%
50 s190 | s $0.30
Eje 4: Promocidn y publicad imtegral
o% 19% % 3%
$0.06 $0.71 [ $0.78 $0.40
Eje 5 Comercializacidn y dig
% 36% 0% 7%
$1.32 $91.61 $111.69 $2.00
fescc salzackin y dighalizacis
1% 24% 54% w
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METAS E INDICADORES

El disefio de una estrategia de turismo sustentable
requiere no solo una vision clara de los objetivos que se
desean alcanzar, sino también herramientas que permi-
tan evaluar su avance y efectividad. En este sentido, las
metas y los indicadores juegan un papel fundamental
en la planificacion y gestion turistica, ya que ofrecen un
marco para medir el progreso, identificar areas de mejora
y tomar decisiones informadas con base en evidencia.

Contar con indicadores adecuados permite monitorear el
impacto ambiental, sociocultural y econémico del turis-
mo en la localidad, facilitando una gestion responsable
que priorice el bienestar de la comunidad, la conserva-
cion del patrimonio y la calidad de la experiencia turistica.
Ademas, al establecer metas especificas y medibles, se
fomenta la rendicion de cuentas, la transparencia y la
participacion de los actores locales en la construccion de
un modelo turistico sostenible.

En congruencia con la Estrategia Nacional para el Forta-
lecimiento de los Pueblos Magicos, particularmente en su
apartado “Metodologia para la Ejecucion”, se establece
que el objetivo de la evaluacion y la mejora continua es
asegurar que cada accion implementada cumpla con
los objetivos establecidos, permitiendo realizar ajustes
necesarios y promover la mejora continua en todas las
localidades a través de la implementacion de un sistema
estructurado de indicadores. Esta orientacion refuerza la
importancia de incorporar

procesos de monitoreo sistematico como parte esencial
de la gobernanza turistica, garantizando asi la eficacia y
sostenibilidad de las politicas aplicadas.

De manera alineada con esta perspectiva de evaluacion
continua, el Articulo 15 de la Estrategia Nacional para
el Fortalecimiento de los Pueblos Méagicos establece un
conjunto de indicadores clave que permiten medir de

forma objetiva el impacto de las acciones implementadas
en cada localidad. Estos indicadores son:

A. Incremento en la afluencia turistica y las pernoctas

B. La satisfaccion de los visitantes mediante encues-
tas estandarizadas

C. El impacto econdmico medido a través del Valor
Agregado Censal Bruto (VACB).

D. Progreso en infraestructura, equipamiento y digita-
lizacion de la oferta turistica.

E. Inversion turistica, tanto publica como privada, en

areas estratégicas como capacitacion, marketing,
obra publica y campafias digitales.
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Tabla 7.1. Indicadores de desempefio propuestos en la Estrategia Nacional para el Fortalecimiento de los Pueblos magicos

Indicador

Descripcion Local

NUmero de visitantes que liegan

Método de Medicion

Registro mensual de visitantes a través de encuestas en puntos de acceso,

Meta Propuesta

atencién, limpieza y experiencia.

percepcion de servicios y calidad de la informacion turistica.

=3 madulos de informacién turistica y atracciones clave (como la Laguna, el ex Incrementar la afluencia
a Yuriria y cuantos permanecen 3 S
Convento Agustino y el Malecon). turistica en 12% anual y
3 al menos una noche en el ; : o=
8. Aestiec Datos proporcionados por hoteles, hospedajes y plataformas digitales sobre pernoctas en 8%.
ino.
: ocupacion y duracion de estancia.
’ . - Aplicacion de encuestas estandarizadas a visitantes en sitios turisticos, médulos
Nivel de satisfaccion general del e ; - ;
e o de atencion y redes sociales. Alcanzar una satisfaccion
visitante sobre servicios, i i . . . .
Preguntas sobre nivel de satisfaccion general, recomendacion del destino, del 85% o superior.

ion de
visitantes

(VACB)

Crecimiento econémico
generado por el sector turistico
local (alojamiento, alimentos,
guias, etc.).

Uso de datos del INEGI y registros del municipio sobre ingresos en sectores
turisticos.

Comparacion interanual del crecimiento econdomico en sectores vinculados al
turismo.

Incrementar el VACB del
turismo en 10% en tres
anos.

infraestructura | econémico

Mejoras fisicas y tecnoldgicas en
la oferta turistica (infraestructura,
senalética, herramientas
digitales).

Inventario y seguimiento de obras de mejora en espacios turisticos (banquetas,
senalizacion, iluminacion, accesibilidad, servicios sanitarios). Nimero de iniciativas
de digitalizacion: pagina web oficial, redes sociales ctivas, codigos QR informativos,
tours virtuales, etc.

Implementar al menos 3
mejoras anuales en
infraestructuray 2 en
digitalizacion.

publica

Monto de recursos invertidos en
acciones turisticas, tanto por el
sector publico como privado.

Registro de proyectos, informes financieros publicos y reportes de inversion
privada.

Lograr una inversion

combinada anual de minimo

2 millones de pesos.

J

Fuente: Elaboracion propia.

Estos cinco indicadores constituyen el marco oficial de evaluacién que orienta las acciones a nivel nacional y sirven como base para construir criterios especificos de seguimiento
y evaluacion en la localidad. Sin embargo, este marco no es limitativo. La localidad, en congruencia con sus metas especificas, sus estrategias de instrumentacién y su sistema
local de medicién, puede complementar este esquema con indicadores adicionales que respondan a las particularidades del territorio y fortalezcan la toma de decisiones para el
desarrollo turistico sustentable.
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7.1. EVALUACION INICIAL DE LA EXPERIENCIA TURISTICA DEL DESTINO

Con el objetivo de conocer el estado actual del destino y orientar acciones de mejora desde una base diagndstica, se propone una serie de indicadores para realizar una evaluacion
inicial de la experiencia turistica en Yuriria. Estos indicadores permiten identificar las principales fortalezas y debilidades del destino desde la perspectiva del visitante, asi como
evaluar condiciones clave del entorno, los servicios y la atencion turistica. Esta propuesta se alinea con el Articulo 14 de la Estrategia Nacional para el Fortalecimiento de los Pueblos
Magicos, que establece la necesidad de realizar evaluaciones que permitan llevar a cabo acciones especificas ante las problematicas de cada localidad. Su aplicacion contribuira a
fundamentar decisiones estratégicas dentro del Programa Municipal de Desarrollo Turistico Sostenible.

Tabla 7.2. Indicadores para la evaluacion inicial de la experiencia turistica Yuriria

Indicador

Descripcion

Método de Medicion

Instrumento Sugerido

Meta Propuesta

Percepcion
general

Opinidn global sobre la
experiencia turistica en el
destino.

Encuestas aplicadas a
visitantes (escala de
satisfaccion).

Formulario de encuesta
bésica.

Obtener una calificacion
promedio igual o mayor a
8.5/10.

Evaluacion de la facilidad para
llegar y desplazarse por el
destino,

Observacion directa,
encuestas, inventario de
sefalizacion y rutas.

Checklist de accesibilidad y
sefalética,

Alcanzar al menos 80% de
senalética funcional y
adecuada.

del entorno
turistico

Limpiezay

mantenimiento | Accesibilidad
y senaléti

Percepcidn sobre el estado
de limpieza en areas
publicas, atractivos y
servicios turisticos.

Listas de verificacion,
inspecciones fisicas,
encuestas breves a visitantes.

Lista de verificacion de
limpieza (evaluar: calles,
banos plblicos, areas
comunes, sefalética, etc.).

Lograr un nivel de satisfaccion
del 85% en limpieza.

Calidad en
la atencion
al visitante

<

Trato recibido por parte de
prestadores de servicios

turisticos (amabilidad, disposicion,
conocimiento del desting).

Encuestas a visitantes,
observacion directa y/o cliente
misterioso.

Formato de encuesta con escala

del 1 al 10 para evaluar: cortesia,
rapidez, claridad de informacidn,
actitud proactiva.

Alcanzar una calificacion de
9/10 en atencion al visitante,

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 7.2. Indicadores para la evaluacion inicial de la experiencia turistica Yuriria

Indicador

Descripcion

Método de Medicion

Instrumento Sugerido

Meta Propuesta

~3 ¢ - ’
= Diversidad y representatividad . L . - Contar con al menos 5
(%] -g = Inventario de experiencias, Inventario de servicios y L .
= :ﬁ cultural de productos y i . experiencias turisticas

2 £ m T i L encuestas, observacion, entrevistas. ) _

= g m 3 servicios turisticos, auténticas activas.

= s ©
% ‘B Sensacion de seguridad Encuestas a visitantes, Encuesta de percepcién de 90% de los visitantes deben
% E durante la estancia. reportes de seguridad local. seguridad. sentirse seguros en el desting,
w

Disponibilidad
y calidad
de servicios
basicos

Acceso a banos, informacion,
puntos de descanso,
conectividad, etc.

Observacion directa,
encuestas, revision de
infraestructura.

Guia técnica de observacion
de servicios.

Alcanzar 80% de cobertura
funcional en servicios basicos.

Indice de
del destino

Qué tan probable es que el
visitante recomiende el
destino a otras personas.

Encuestas con escaladel 1 al
10, analisis del Net Promoter
Score.

Encuesta con escala de
recomendacion,

Obtener un indice de
recomendacion igual o
superior a 8.5.

sencia
destino

digital del | recomendacién

Pre

\.

Visibilidad, calidad y
actualizacion de la presencia
del destino en plataformas
digitales.

Revisidn de redes sociales,
sitio web y contenido digital
actualizado.

Evaluacion de canales
digitales del destino.

Tener al menos 3 canales
digitales activos y actualizados.

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 7.2. Indicadores para la evaluacion inicial de la experiencia turistica Yuriria

Indicador Descripcion Método de Medicion Instrumento Sugerido Meta Propuesta
% E 8 Participacion de la comunidad Entrevistas, encuestas, : _ Involucrar a al menos 50% de
-g E . : .. Encuesta y fichas de registro
2 c local en actividades, productos registro de actividades con L o los prestadores locales en
= < = . o L de participacion comunitaria. o o
= i £ = E Yy servicios turisticos. participacion local. experiencias turisticas.
S o
. J

Fuente: Elaboracién propia.

Los indicadores propuestos para la evaluacion inicial de la experiencia turistica en Yuriria constituyen una herramienta fundamental para comprender, de manera objetiva y estruc-
turada, las condiciones actuales del destino desde la perspectiva del visitante. Su aplicacion permitird identificar areas de oportunidad, orientar decisiones estratégicas y priorizar
intervenciones que fortalezcan la calidad de la oferta turistica y la competitividad del municipio.

Ademas de su valor diagnéstico, estos indicadores son congruentes con el modelo de desarrollo planteado en el Plan Municipal de Desarrollo Turistico Sostenible, al integrar
criterios de percepcion, infraestructura, participacion comunitaria y digitalizacion. Su implementacion temprana y periédica no solo mejora la eficiencia en la gestion municipal, sino
que garantiza una evolucién continua basada en evidencia, en linea con los principios de sostenibilidad, inclusiéon y mejora permanente promovidos por la Estrategia Nacional para
el Fortalecimiento de los Pueblos Magicos 2025.
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Gréfico 7.1. Categorias de contribucion al desarrollo turistico local

7.2. CONTRIBUCION AL
DESARROLLO TURISTICO
LOCAL

El desarrollo turistico local va mucho mas alla de las
cifras tradicionales como el nimero de visitantes, la ocu-

pacion hotelera o los ingresos econémicos. Si bien estos ’
indicadores son valiosos, es igualmente importante con- TU RISTI co

siderar otros aspectos que reflejan de forma mas integral

la manera en que el turismo impulsa el bienestar de las LO CAL
comunidades, fortalece el tejido social y promueve el

desarrollo equilibrado del territorio. Un enfoque integral
debe ir més alla de lo cuantitativo y considerar el impacto
de la actividad turistica y su contribucion al bienestar so-
cial, a la conservacion del patrimonio natural y cultural, al
fortalecimiento de las capacidades locales y a la cohesién
territorial. Para lograr esta comprension mas profunda,
es necesario aplicar indicadores que reflejen la manera
en que el turismo influye en el desarrollo local desde
una perspectiva multidimensional. En ese sentido, se
identifican cuatro grandes categorias de indicadores de
contribucion: inclusion, sostenibilidad, competitividad y
cooperacion, que permiten evaluar su impacto de manera
mas holistica, justa y orientada al largo plazo.

Fuente: Elaboracion propia.
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7.2.1. Indicadores de Inclusidon

Los indicadores de inclusion evaltan el grado de accesibilidad y equidad del desarrollo turistico en una localidad. En otras palabras, miden si los beneficios directos e indirectos
del turismo llegan a distintos grupos de la comunidad, incluyendo aquellos que enfrentan mayores barreras, como mujeres, jovenes, personas mayores, comunidades indigenas o
pequefios negocios familiares. Esta categoria analiza si el desarrollo turistico promueve la igualdad, la participacion activa de la comunidad y la distribucién justa de oportunidades,
fomentando asi un modelo mas democratico e integrador.

Tabla 7.3. Indicadores de Inclusion Turistica

Indicador

Descripcion

Método de Medicion

Instrumento Sugerido

Meta Propuesta

Empleos

turisticos

poblacion
local

Mide el porcentaje de
empleos generados por el
turismo que son ocupados por
personas originarias o
resicentes del municipio.

Encuestas a prestadores de
servicios turisticos, analisis
de registros laborales locales.

Formulario de encuesta
laboral y padrdn de
empleados municipales.

Alcanzar un 50% de
ocupacion local en empleos
turisticos en tres anos.

cipacion de
jévenes

mujeres,

en la cadena

de valor turistica

Evalla la inclusion de sectores
historicamente marginados

en actividades turisticas directas
o indirectas.

Encuestas de perfil laboral,
entrevistas y revision de
proyectos turisticos inclusivos.

Cuestionario de caracterizacion
sociodemografica de actores
turisticos.

Garantizar que al menos el
50% de los emprendimientos
turisticos incluyan a mujeres,
jévenes o personas de origen
indigena.

ciami

Acceso de microy
restadores

o finan

de forta

pequenos p
de servicios a programas | y grupos indigenas | ocupados por

-

Mide cuantas microy
pequefias empresas
turisticas locales acceden a
capacitaciones, subsidios o
apoyos plblicos/ privados.

Revision de registros de
programas, entrevistas con
beneficiarios y consulta de
base de datos municipal.

Listado de beneficiarios de
programas y entrevistas de
seguimiento.

Lograr que al menos 40% de
los prestadores locales
accedan a algdn tipo de
programa de fortalecimiento.

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 7.3. Indicadores de Inclusion Turistica

: . Método de Instrumento Meta
Indicador Descripcion . .
Medicion Sugerido Propuesta
Alcanzar una
Q ’
Evalia el grado de . . ) L .
T B oa 1= ; E_ Listas de asistencia a . L participacion efectiva
c =] s e 3 involucramiento de la Registra de participacion
e =3 B talleres, encuestas a ) del €0% de los
= = poblacidén local en . . ciudadana en planes, ]
ﬁ_ 3 g "E . ciudadanos y analisis i barrios o
2 E i la toma de decisiones programas, estrategias y ,
C o 2 D 2 de actas de o o comunidades en
- (%] s sobre el desarrollo ) diagnosticos turisticos.
] .s o reuniones o foros. procesos de
turistico. o e
planeacidn turistica.
n
% = Mide la existencia y Lograr que al menos
E w5 a =] condiciones de » el 50% de los
- o (%] . . Inspeccion de . . . L
= © § accesibilidad fisica y . Checklist de accesibilidad servicios turisticos
= . o infraestructura, ;
= c @ comunicacional en . conforme a la normativa cuenten con
a . L encuestas a usuarios, . L .
m o= servicios turisticos o vigente. condiciones basicas
o @ = - observacion directa. o
=) T B E. § pi s L] de accesibilidad
5 discapacidad. universal.
.g a c - Cuantifica el nimero Inventario de Contar con al menos
E = de actividades o experiencias, ) ) 5 experiencias
0 o 8 g g - . : Ficha de registro de ) pe
5 a5 £ productos turisticos entrevistas con experiencias turisticas
S = g ~§ = que son gestionados lideres comunitarios itari gestionadas
! ., comunitarias, !
ﬁ % = g directamente por y ohsenvacion directamente por
N E = comunidades locales. directa. comunidades locales.
>

Fuente: Elaboracion propia.



7.2.2. Indicadores de Sostenibilidad

La sostenibilidad es uno de los principios fundamentales del turismo contemporaneo y también constituye un pilar central en el modelo de desarrollo propuesto en el Plan Municipal
de Desarrollo Turistico Sostenible de Yuriria. Este enfoque busca asegurar que la actividad turistica se desarrolle de forma equilibrada, respetando los limites del entorno natural,
protegiendo el patrimonio cultural y promoviendo el bienestar de la comunidad.

Los indicadores de sostenibilidad permiten monitorear como se gestionay conserva el capital natural y cultural del destino, y si las acciones turisticas estan alineadas con una vision
de largo plazo. Al fomentar un equilibrio entre crecimiento econémico, cuidado ambiental y cohesién social, estos indicadores contribuyen a construir un turismo mas responsable,

resiliente y duradero.

Tabla 7.4. Indicadores de Sostenibilidad Turistica

Categoria

Nombre del
Indicador

Descripcion

Método de
Medicion

Instrumento
Sugerido

Meta Propuesta

Consumo de

aguay energia
por turista

Mide la cantidad
promedio de aguay
energia utilizada por
visitante durante su
estancia en el destino.

Datos de consumao de
hoteles y servicios
turisticos, divididos por
numero de turistas.

Registros de consumo
mensual (agua/luz) y
estadisticas de
afluencia turistica.

Reducir el consumo
por turista en un 10%
en tres anos mediante
huenas practicas
ambientales.

Generacion de
residuos sélidos
por turista

Evalda la cantidad de
residuos generados en
proporcion al ndmero
de visitantes,

Pesaje y registro de
residuos generados
en zonas turlsticas y
comparacion con
datos de afluencia.

Sistema de pesaje
municipal, bitacoras

de recoleccion, encuestas
de consumo,

Disminuir la generacion
de residuos por turista
en un 15% en tres anos.

Ambiental

L

Planes de manejo
ambiental
actualizados

Verifica la existencia y
actualizacidn de
instrumentos de
planificacién ambiental
en areas naturales

o patrimoniales.

Rewvisidn documental
y entrevistas con
autoridades
ambientales.

Inventario de zonas
prioritarias y planes
de manejo.

Contar con planes de
manegjo actualizados
en el 100% de zonas
ecologicas relevantes.

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 7.4. Indicadores de Sostenibilidad Turistica

440

Categori Nombre del D inci Método de Instrumento Meta
ategoria . escripcion . . .
Indicador Medicion Sugerido Propuesta
ivel Evallia cudntos
N de tad Aplicacion de listas Checklist de buenas Lograr que al menos
restadores . . .
implementacion F risticos aplican de verificacion y practicas el 70% de los servicios
LIFISKR
de buenas e T visitas técnicas de ambientales turisticos adopten al
pr&cticas reducir su impacto IZEE LD LERETEES eSS S
I
bi le biental asesoria. localmente. practicas ambientales.
ambientales amuientat.
(4]
it Mide cuantos
Implementar controles
- Control de atractivos turisticos Revision de P P idad l
. . - e capacidad en al
'g G&Pﬂﬂdﬂd de tienen establecido reglamentos, planes Informe técnico de I'I'IEI"IDP:E'D% de los
un control de operativos atractivos turisticos.
L cargaen | SR principales atractivos
E atracti capacidad de carga observacion directa. S -
: de visitantes. ’
LA Alcanzar al menos
B inversiones Regdistros municipales, . . .
Inversiones en ) g pa Inventario de cinco iniciativas de
i il R LS instalaciones con energia renovable
] | I 1"
e LT b Sl e energias limpias implfrnenta das en
renovables dentro del sector proyectos ejecutados, ' . )
et senvicios turisticos.
N >

Fuente: Elaboracion propia.



Tabla 7.4. Indicadores de Sostenibilidad Turistica

2 Nombre del = Método de Instrumento
Categoria " Descripcion sy : Meta Propuesta
Indicador Medicion Sugerido
Particlpacién de Mide el porcentaje de turistas S 2 - : Lograr que al menos el
(23 Encuestas a visitantes, Registro de asistencia N
turistas en que participan en eventos, . o 40% de los visitantes
talleresoe iencias eofffec dessitoniosen A IVdacies Y rticipen en actividades
xXperi { | i
mdades it eventos. cuestionarios turisticos. PAIAeP
culturales locales. culturales locales.
culturales
4]
'8 Satis |'ac°i6, n de EvalGia cémo perciben los Eiestas comutitiies || Encoestadbpercenciia Alcanzar un 80% de
U 1 I I
residentes habitantes locales el impacto ercepcion positiva
O 2 ARG o et vida czt'd'ana y entrevistas focalizadas. | social del turismo. Znt 5 r:s e:dentes
’ o' r U Vi 1401 B I resi "
W con el turismo Y
: _ NUmero y porcentaje de
Empresas locales b Al Censos econdmicos, Base de datos actualizada | Incluir al menos el 60%
lacadenad edocion oca ge volomcos entrevistas y directorios | de empresas vinculadas de empresas locales en
e ' ¢ SN acivo] tisticadacts locales al sector turistico. la cadena de valor turistica
SR AL " urstico.. Vi uristica.
valor turistica o indirectamente.
Cantidad de empleos formales Encuestas econdémicas, e Aumentar en un 20%
= Empleos generados . e : Estadistica laboral local y i
0 : : e informales vinculados a la entrevistas y datos RO, los empleos turisticos
u A
.g por el turismo actividad turistica. municipales. P locales en tres anos.
o)
. o - o Monto estimado de ingresos Gasto promedio por Encuestas de gasto Incrementar la derrama
Q Derrama econémica . o IR Kl
(& ) ¢ generados por la actividad visitante multiplicado turistico, estadisticas economica turistica en
m del turismo turistica en el destino. por afluencia turistica. municipales. un 15% anual.
\

Fuente: Elaboracién propia.
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7.2.3. Indicadores de Competitividad

La competitividad es un componente esencial para que un destino turistico pueda crecer de manera sostenible, adaptarse a los cambios del mercado y ofrecer experiencias
de calidad. En el contexto del Plan Municipal de Desarrollo Turistico Sostenible de Yuriria, fortalecer la competitividad significa mejorar la infraestructura, diversificar la oferta,
profesionalizar los servicios y fomentar la innovacion, siempre con una vision social y ambientalmente responsable.

Los indicadores de competitividad permiten evaluar la capacidad del destino para atraer, atender y fidelizar visitantes, a través de una oferta auténtica, funcional y hien
gestionada. Su monitoreo ayuda a identificar areas de mejora que permitan posicionar a Yuriria como un destino sélido y sostenible en el tiempo.

Tabla 7.5. Indicadores de Competitividad

Indicador Descripcion Método de Medicion Instrumento Sugerido Meta Propuesta
ﬁ g Mide |la cantidad y variedad Inventario de productos Contar con al menos 10
.E L ﬁ § de productos o experiencias turisticos clasificados por tipo Base de datos actualizada del productos turisticos activos y
'E 'g = g turisticas disponibles en el (cultural, naturaleza, catalogo turistico municipal. diferenciados en tres
% o 3 destino. gastrondmico, etc.). categorias.

%5 3 | o -
T °C ﬂ Evalia el nivel de satisfaccion . . . Alcanzar una calificacion
- . Encuestas de satisfaccion Formulario de encuesta con ) .
E = de los visitantes respecto a los ) . . promedio de 8.5 o mas en
o o x . o aplicadas a visitantes. escala de valoracion del 1 al 10. ) B
ﬁ o Jn servicios recibidos. satisfaccion general.
o ? =
$ j=3
=
o
ﬁ ©

Qo Mide el porcentaje de trabajadores Capacitar al menos al 50%

E — ‘E iy ; . I ; Registros de capacitacion y Listado de personal capacitado P ..
Jé turisticos capacitados formalmente del personal turistico del
.g . o encuestas a prestadores. por tema y proveedor, . i}
S 5 = 2 en atencidn, cultura o sostenibilidad. municipio en dos afios.
[T}
E o
(=5
. v,

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 7.5. Indicadores de Competitividad

Indicador

Descripcion

Método de Medicion

Instrumento Sugerido

Meta Propuesta

Presencia
digital del
destino

Evalia la existencia, calidad y
actualizacion de plataformas
digitales oficiales y de
promocidn del destino.

Revision de sitios web, redes
sociales y posicionamiento en
buscadores.

Informe de andlisis de canales
digitales del destino.

Mantener activos al menos 3
canales digitales actualizados
con contenidos turisticos
mensuales.

Disponibilidad de
infraestructura
turistica basica

Mide la existencia y condiciones
de servicios clave como
senalética, sanitarios,
estacionamientos y accesos.

Inspeccion de campo y
diagndstico técnico de
infraestructura

Lista de verificacidn de
infraestructura turistica
basica.

Garantizar que el 100% de
los atractivos turisticos
cuenten con infragstructura
minima funcional.

Innovacion
en la oferta
turistica

Cuantifica la creacidn de
NUevas experiencias o
servicios turisticos en los
altimos dos anos.

Inventario de experiencias
nuevas o renovadas,
entrevistas a operadores.

Registro de nuevas iniciativas
y fichas de producto turistico.

Desarrollar al menos 5
experiencias turisticas
innovadoras en tres anos.

Participacion
en ferias y
plataformas
de promocion
turistica

Mide la presencia del destino
en espacios de promocion
regional, nacional o digital.

Registro documental de
participacion en ferias, expos
y plataformas digitales.

Informe de participacion
promoecional anual.

Participar al menos en 3
espacios de promocion
turistica al afo.

T8
1L

"

Evalia la facilidad de acceso
vial y transporte al destino
desde puntos clave de origen.

Revision de rutas, horarios de
transporte, sefialetica y mapas

Mapa o diagndstico de
conectividad y diagndstico de
transporte.

Mejorar la sefializacidn y
conectividad vial desde al
menos 3 rutas principales.

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 7.5. Indicadores de Competitividad

Indicador

Descripcion

Método de Medicion

Instrumento Sugerido

Meta Propuesta

Calidad del
equipamiento en
imi
turisti

Revisa las condiciones fisicas
y funcionales de hoteles,
restaurantes y operadores.

Visitas de inspeccidn,
encuestas de servicio, listas
de control.

Lista de verificacion técnica
por tipo de establecimiento.

Alcanzar un 85% de
cumplimiento en estandares
minimos de calidad en los
establecimiento s evaluados.

certificaciones | estab
de calidad

Existencia de
distintivos o

Mide cuantos prestadores cuentan
con sellos oficiales como Punto
Limpio, Moderniza, Distintivo H,
entre otros.

Revision documental y
verificacion en campo.

Listado de empresas con
certificaciones activas.

Lograr que al menos 10
prestadores cuenten con
algun distintivo de calidad.

turistica
ejecutados

Proyectos de
mejora de
infraestructura

Mide el nimero de obras o
acciones de mejora en
infragstructura turistica
realizadas en el destino,
incluyendo espacios pablicos,
senalizacion, accesos o
equipamiento.

Registro de proyectos ejecutados,
informes municipales de obra
publica y seguimiento fisico.

Inventario anual de mejoras
con evidencia fotografica y
técnica.

Ejecutar al menos 5 proyectos
de mejora de infraestructura
turistica durante un periodo
de tres afios.

Recursos
aprobados para
proyectos de
infraestructura
turistica

"

Mide el monto total de
recursos financieros, plblicos
o privados, destinados a obras
de infraestructura turistica en
el destino.

Andlisis de presupuestos,
informes financieros
rmunicipales y reportes de

INVEersion.

Registro de proyectos
financiados con detalle de
monto, fuente v destino de los
recursos.

Lograr la aprobacién de al menos
5 millones de pesos en
provectos de infraestructura

turistica durante el trienio.

Fuente: Elaboracion propia.
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7.2.4 Indicadores de Cooperacion

La cooperacion es un elemento clave para lograr una gestion turistica participativa, eficiente y con sentido de pertenencia. En el marco del modelo de desarrollo planteado para
Yuriria, se promueve una gobernanza turistica en la que confluyan actores del sector publico, privado, comunitario y académico, con el fin de construir un proyecto comdn basado

en el didlogo, la corresponsabilidad y el trabajo conjunto.

Los indicadores de cooperacién permiten medir el nivel de articulacidon entre estos actores, asi como la existencia de mecanismos de coordinacion y espacios de participacion
que fortalezcan la toma de decisiones colectivas y la ejecucién de proyectos compartidos. Una cooperacién sélida mejora la planificacién, genera confianza social y asegura una

implementacion mas coherente de la estrategia turistica local.

Tabla 7.6. Indicadores de Cooperacion

Indicador

Descripcion

Mide la proporcion de proyectos
turisticos que involucran
activamente a miembros de la
comunidad en su disefo,

en proyectos
turisticos

operacion o evaluacion.

Participacion de
la comunidad

Método de
Medicion

Revision de proyectos
ejecutados y
entrevistas con
lideres comunitarios.

Instrumento
Sugerido

Fichas técnicas de

proyectos
participativos.

Meta Propuesta

Garantizar que al menos el 60%
de los proyectos turisticos
incluyan participacion
comunitaria efectiva.

Evalia si el municipio cuenta con un
drgano formal y activo que redna a
representantes del sector plblico,
privado, social y académico para la
toma de decisiones en materia turistica.

Existencia
de un Consejo
de Gestion
Turistica Local

Revisidn de actas,
reglamentos y
registros de sesiones.

Acta de instalacion y
lista de miembros del
comité,

Instalar y mantener operativo
un consejo con participacian
multisectorial activa al menos 4
veces al ano.

Cuantifica convenios o acuerdos firmados
entre el municipio y otros actores
(empresas, universidades, ONGs, gobierno
estatal/federal) para el desarrollo turistico.

Ndamero de
alianzas
el desarrollo
turistico

estratégicas para

-~

Revision documental
de convenios,
memorandos de
entendimiento o
cartas de
colaboracidn.

Registro municipal de
alianzas activas

Establecer al menos 5 alianzas
estratégicas activas para el
fortalecimiento turistico local en
el presente trienio

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 7.6. Indicadores de Cooperacion

Indicador

Descripcion

Método de
Medicion

Instrumento
Sugerido

Meta Propuesta

Frecuencia
de sesiones
interinstitucional

es sobre turi

Mide cuantas reuniones se realizan al afio
entre actores clave del sector para

Revisidn de minutas,

Registro anual de

Realizar al menos una sesion

Nivel de
en el desarrollo
turistico

sector educativo

_ . _ agendas y convocatorias reuniones A :
coordinar accionas o compartir . ) i interinstitucional cada trimestre.
) B ficiales. intersectoriales.
informacian.

Evalia la colaboracion de instituciones Registro de proyectos Involucrar al menosa 2

educativas locales en proyectos turisticos,
formacion de recursos humanos o
investigaciones aplicadas.

conjuntos, practicas
profesionales o
CONVEenios.

Informe de colaboracién

academia-sector turistico,

instituciones educativas locales
en acciones de desarrollo
turistico cada ano.

proyectos participacion del

turisticos

ejecutados de

Numero de
forma colaborativa

enlaces

Porcentaje de
mesas de trabajo
Munici

realizadas con

e

Cuantifica cuantos proyectos turisticos han
sido desarrollados con la participacion
conjunta de diversos actores, incluyendo
gobierno, sociedad civil, sector privado,
comunidad local y academia.

Mide la proporcidn de mesas de trabajo o
reuniones técnicas realizadas que incluyen
la participacion activa de enlaces
municipales del drea de turismo y otras
areas estratégicas,

Revision de
expedientes de
proyectos, entrevistas
con actores clave y
analisis de actas de
colaboracion.

Revision de actas,
listas de asistenciay
agendas de trabajo
formalizadas.

Inventario de proyectos
colaborativos y fichas
de ejecucion por actor
involucrado,

Registro de mesas de
trabajo con detalle de
asistentes, dependencias
representadas y temas
tratados.

Ejecutar al menos 3 proyectos
turisticos de forma colaborativa
durante el periodo de
implementacion del programa.

Lograr que al menos el 75% de
las mesas de trabajo previstas
cuenten con representacion de
enlaces municipales.

Fuente: Elaboracion propia.
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7.3. INNOVACION DE
DESTINOS

En la actualidad, la innovacion constituye uno de los ejes
estratégicos fundamentales para el desarrollo y sosteni-
bilidad de los destinos turisticos. Méas alla de la aplicacion
de nuevas tecnologias, la innovacién implica la capacidad
de adaptar, transformar y mejorar los procesos, productos
y formas de gestion turistica, respondiendo a los cambios
del entorno, a las demandas del visitante contemporaneo
y, sobre todo, a las necesidades y potencialidades del
territorio.

En el contexto del Plan Municipal de Desarrollo Turistico
Sostenible de Yuriria, la innovacion se concibe como una
herramienta transversal que debe integrarse en todos
los componentes del modelo de desarrollo: inclusién so-
cial, sostenibilidad ambiental, competitividad econémica
y cooperacion entre actores. A través de ella, el destino
puede fortalecer su identidad, diversificar su oferta, op-
timizar recursos y generar nuevas oportunidades para la
comunidad local.

7.3.1 Ambitos estratégicos de
Innovacion turistica para
Yuriria Pueblo Méagico

La innovacién en turismo no se limita Unicamente al
uso de tecnologias emergentes; se trata, sobre todo, de
transformar la manera en que se disefian, gestionan y ex-
perimentan los destinos turisticos, buscando soluciones
creativas, sostenibles e inclusivas que respondan a los
retos del contexto local. En Yuriria, un Pueblo Magico con
fuerte identidad patrimonial, riqueza natural y tradiciones
vivas, la innovacion representa una palanca clave para
activar su potencial turistico sin comprometer su esencia
cultural ni sus recursos naturales.

En este sentido, la innovacion puede convertirse en un motor de transformacion social y econémica, fortaleciendo
la participacion comunitaria, diversificando la oferta turistica, mejorando la calidad de los servicios e incorporando
nuevas formas de organizacion, promocion y gestion del destino. Ademas, permite integrar saberes tradicionales con
herramientas contemporaneas, ampliando las oportunidades para actores locales, especialmente jovenes, mujeres y
pequefios emprendimientos.

A continuacion, se identifican los principales @mbitos estratégicos de innovacién aplicables al desarrollo turistico de

Yuriria, los cuales ofrecen una base para la definicion de acciones concretas, indicadores de seguimiento y lineas de
inversién publica y privada.

Gréafico 7.2. Ambitos Estratégicos de la Innovacion de Destinos Turisticos.

Innovacion en Innovacién

modelos de | digitaly

gestiony
gobernanza

tecnoldgica

Innovacion en

Innovacion :
social y experiencias
cultural y productos

turisticos

Fuente: Elaboracion propia.
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a) Innovacion en experiencias y productos
turisticos

La innovacién en este ambito implica la creacion, diversi-
ficacion o redisefio de productos turisticos que respondan
a las tendencias del mercado actual sin perder la auten-
ticidad local. Yuriria, con su riqueza natural, espiritual e
histérica, tiene el potencial para ofrecer experiencias
diferenciadas que conecten al visitante con la vida del
territorio y su gente.

Algunos ejemplos incluyen el desarrollo de:

1. Rutas tematicas (religiosas, ecoldgicas, gastrono-
micas).

Circuitos agroturisticos en comunidades rurales.
Experiencias participativas con artesanos locales.
Recorridos en lancha por la laguna.

Caminatas interpretativas en el entorno natural.

ok~ wDN

Este tipo de innovacion permite elevar el valor agregado
de la oferta turistica, distribuir mejor los beneficios y
fomentar estancias mas largas.

b) Innovacién en modelos de gestion y
gobernanza

Innovar en la forma de gobernar el turismo significa re-
pensar los esquemas tradicionales de planeacién y toma
de decisiones, abriendo paso a mecanismos colaborati-
vos, descentralizados y sostenibles. En el caso de Yuriria,
esto puede traducirse en la creacién de alianzas locales
de turismo con participacion real de la comunidad,
operadores turisticos, jévenes, mujeres, academia y
autoridades.

También se puede fomentar:

1. Laformacion de redes territoriales de actores turis-
ticos.
2. El establecimiento de laboratorios ciudadanos o

“mesas de innovacion”.

3. Laimplementacion de metodologias de inteligencia
colectiva que permitan identificar oportunidades,
disefiar productos y resolver problematicas de
manera compartida.

Estas nuevas formas de gobernanza aumentan la legiti-
midad del turismo, fortalecen el tejido social y facilitan
la continuidad de las politicas publicas.

c¢) Innovacion digital y tecnolégica

En el contexto actual, la digitalizacion se ha convertido
en una herramienta esencial para la competitividad de
los destinos, pero también para la gestion eficiente y la
sostenibilidad. Para Yuriria, la innovacion digital no debe
verse como algo lejano o costoso, sino como una estrate-
gia progresiva de accesibilidad, promocion y monitoreo.

Las acciones pueden incluir:

1. Lacreacion de un portal turistico oficial con servi-
cios y reservas.

2. Uso de codigos QR en sefialética interpretativa.

Guias interactivas por WhatsApp o redes sociales.

4. Realidad aumentada en sitios patrimoniales o ins-
talacion de puntos de conectividad en zonas clave.

w

Estas herramientas no solo mejoran la experiencia del
visitante, sino que facilitan la recopilacion de datos, per-
miten campafias de bajo costo y posicionan al destino
en un entorno cada vez mas digitalizado.

d) Innovacién social y cultural

Este ambito reconoce que la innovacién mas significativa
muchas veces surge desde lo local, cuando las comuni-
dades reinterpretan sus practicas, saberes y relaciones
en funcién del turismo, sin perder su identidad. Impulsar
la innovacion social significa generar condiciones para

que colectivos, cooperativas, mujeres, jovenes, personas
mayores o pueblos originarios desarrollen proyectos
propios de turismo cultural, artesanal o gastronémico, a
partir de sus capacidades y su visién de futuro.

También implica abrir espacio a propuestas alternati-
vas como ferias comunitarias, narrativas locales del
patrimonio, eventos culturales hibridos, festivales en
espacios publicos recuperados, o experiencias edu-
cativas compartidas. Este enfoque no solo enriquece
la oferta del destino, sino que promueve un turismo mas
inclusivo, auténtico y transformador, capaz de revalorizar
lo propio en dialogo con lo global.

7.3.2 Indicadores de
Innovacidon Turistica

Para asegurar que la innovacion se traduzca en resultados
tangibles y medibles, es necesario contar con un conjunto
de indicadores especificos que permitan monitorear su
implementacion en el destino a la par que representen
una propuesta coherente, operativa y evaluable, orientada
a que Yuriria pueda consolidar una cultura de innovacion
turistica sostenible, con resultados tangibles y beneficios
claros para la poblacion local, los visitantes y el entorno.

A continuacion se realiza una propuesta de indicadores
cuyo proposito es brindar herramientas concretas para el
seguimiento y evaluacion del componente de innovacion
dentro del modelo de desarrollo turistico local de Yuriria.
Su utilidad radica en que permiten monitorear de manera
sistematica el cumplimiento de objetivos, identificar
avances y orientar la toma de decisiones a lo largo de la
implementacion del Plan Municipal de Desarrollo Turisti-
co Sostenible.

449



Cabe sefialar que los indicadores presentados en este apartado constituyen una propuesta indicativa y flexible, disefiada para orientar el seguimiento del componente de innovacion
turistica en el marco del Plan Municipal de Desarrollo Turistico Sostenible. Su funcion no es establecer un marco rigido, sino ofrecer una base operativa inicial que permita evaluar
avances, detectar areas de mejora y facilitar la toma de decisiones informadas durante la implementacion del programa.

Tabla 7.7. Indicadores de innovacién

Método d Instrume Met
- . . R etodo ae eta
Ambito Nombre del Indicador Descripcion - 1] {s]
Medicion . Propuesta
Sugerido

g (7]

= 0O . : Mide cuantas nuevas experiencias o Inventario de Crear al menos 5

S g Numero de experiencias o penencias . Fichas de registro -

5 =1 tu o et in productos turisticos han sido disenados o productos turisticos T T experiencias

E E risticas innovadoras redisefados con enfoque creativo, e informes de - innovadoras durante

uristicas.

- I_:-;., creadas. cultural, ambiental o experiencial. innovacion. la vigencia del plan.

L

7 - 5 -

E =) Diversidad de Mide el nimero de rutas o productos e || et Consolidar al menos

" " . 1

S 3 experiencias integradas turisticos desarrollados que articulan d - - ireuitos turicti 3 rutas integradas

= T . ) ) e experiencias y circuitos turisticos L

E E por comunidad o diferentes localidades, actores o . ctivos. con participacién

O] atractivos del municipio. local.
o> territorio.
- Establecer al menos

— s Cuantifica acuerdos formales con Revisian ) . 3 alianzas

e & Namero de alianzas R _ _ Registro municipal .

8 ¢ é instituciones educativas, organismos documental de de convenios estrategicas con

"é E estrat ﬁCEE para técnicos o empresas creativas para CONVENios ¥ . instituciones

. . s 0 activos,
0] 3 innovacion turistica. desarrollar innovacion en turismo, entrevistas, vinculadas a la
innovacian,

o _J

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 7.7. Indicadores de innovacién

;. . . Meétodo de Instrumento Meta
Ambito Nombre del Indicador Descripcion ~ .
Medicion Sugerido Propuesta
8 ero de proyecto d
= Mide cudntos proyectos turisticos son
s 5 LTI de P > disenados e 'r:pT:mentadns en conjunto Fichas de proyectos DLl L 5 S L
0 = i i jLi i ,
= risticos gesﬁo ado royectos royectos colaborativos
E E tu i n sde entre diversos actores pablicos, privadosy | e informes técnicos. P lvl:n:u i g d el
. colaborativos. urante el programa.
S g forma colaborativa. sociales. s
> ‘&p Fo aje de Evaliia el grado de digitalizacion de la Encuestas a Alcanzar al menos un
) prestadores turisticos - y prestadores, Diagnéstico digital i
= 5 oferta local en promocion, operacion o . i 60% de adopcion digital
c ue adoptan y L revision de medios de prestadores. -
A © q atencion al visitante, digitales en tres anos,
@ - 5 :
= herramientas digitales
—~ a Numero de herramientas Cuantifica la cantidad de plataformas, L, ) Implementar al menos 4
= o e Revisién de Inventario de )
o S te:noléglcas apps, senalética digital u otros recursos B herramientas herramientas
il
: =] o - -
tecnoldgicos utilizados para fortalecer la L ) tecnoldgicas nuevas
@ E Implementadas enla ) & i turisti pa informes técnicos. digitales activas. d teg [
@ experiencia turistica. urante el programa.
= gestion del destino
_ Numero de proyectos
= W Evalla cudntos proyectos integran Revision de proyectos . Promover al menos &
1 turisticos con enfoque de nacuatiosp ! el Ficha de evaluacidn L
G = participacion ciudadana o son liderados y entrevistas a T proyectos comunitarios
ICI .
ﬁ S innovacion social o por colectivos locales. actores comunitarios. innovadores.
comunitaria.
- P&I’tll’:lpﬂl’:lﬁl’l de Iﬁ venes, Mide el nivel de involucramiento de Listas de asistencia Registro de Invalucrar al menos 5
. I I I L - ar 0
T S mujeres o IJI.IEhIOS grupos prioritarios en proyectos turisticos : participacion en colectivos o grupos
G = ) ) ) p encuestas y och oritars -
tﬁ S unﬂnanns en proyectos QUEFII'UTHIZJTEVEI'I nuevas rormas de ey !T.ll'l:l'ﬁl' , 05 prl:?url arIlJ‘SIE':I'I Fll'l:l?l' 05
turisti innovad participacion o rescate cultural. inclusivos. de innovacion social.
o v
Fuente: Elaboracion propia.
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Estos indicadores deben entenderse como un punto de
partida dinamico que podra y debera complementarse
con nuevas métricas conforme evolucionen las acciones,
los contextos y las capacidades del destino. La incorpo-
racion progresiva de nuevos indicadores sera una sefial
positiva del fortalecimiento institucional del plan y del
crecimiento del ecosistema de innovacion en Yuriria.

Contar con estos indicadores es fundamental para dar
seguimiento a las acciones implementadas, evaluar su
pertinencia y eficacia, y ajustar los procesos cuando sea
necesario. De esta manera, la innovacion no se concibe
como un concepto abstracto o accesorio, Sino como un
eje operativo con objetivos medibles y resultados obser-
vables en el territorio.

7.3.3 Instrumentos para
fomentar la innovacion
turistica

Para que la innovacion se consolide como un eje transver-
sal en el desarrollo turistico de Yuriria, no basta con defi-
nir lineamientos generales o indicadores de seguimiento.
Es necesario contar con instrumentos especificos que
faciliten su implementacién en el territorio, promuevan la
participacion de diversos actores y generen condiciones
favorables para el disefio, financiamiento y ejecucion de
iniciativas innovadoras.

Estos instrumentos operativos representan mecanismos
clave para facilitar la incorporacion efectiva de la inno-
vacion en la gestion turistica local. A continuacion, se
describen de manera sintética los principales enfoques
y herramientas que pueden ser utilizados para fortalecer
este componente dentro del Plan Municipal de Desarrollo
Turistico Sostenible de Yuriria, considerando su aplica-
bilidad en el contexto territorial y su alineacion con las
estrategias del programa.

452

a) Fondos y convocatorias para proyectos
innovadores

El disefio e implementacion de fondos locales o convo-
catorias tematicas permitiria canalizar recursos publicos,
estatales o mixtos hacia iniciativas con enfoque innova-
dor. Estos apoyos podrian dirigirse a:

»  Emprendedores turisticos locales,

» Colectivos comunitarios,

* Mujeres, jovenes o pueblos originarios,

- Proyectos que integren tecnologias limpias, expe-
riencias culturales vivas o mejoras digitales.

Esto no solo impulsa nuevos modelos, sino que también
democratiza el acceso a oportunidades de desarrollo en
el territorio.

b) Asistencia técnica y acompafiamiento es-
pecializado

Para muchas personas actoras del turismo local, la inno-
vacion no es inalcanzable, sino simplemente desconocida
o lejana en términos técnicos. Por ello, es clave ofrecer
asesoria y formacion continua en temas como disefio de
experiencias, economia creativa, tecnologias aplicadas al
turismo, comercializacion digital, entre otros.

Yuriria tiene la oportunidad de crear vinculos con univer-
sidades, centros de emprendimiento o consultores es-
pecializados e iniciativas y programas de apoyo publico,
para crear una red de acompafamiento técnico perma-
nente, especialmente orientada a pequefios prestadores
y proyectos comunitarios.

c) Espacios de participacion y co-creacion
La innovacion también se construye desde el dialogo,

la colaboracion y la inteligencia colectiva. Promover la
creacion de mesas de trabajo, laboratorios de innovacion

ciudadana, encuentros de jovenes o plataformas de
ideacion colectiva, permitird generar propuestas desde
el territorio, con sentido de pertenencia y adaptadas al
contexto local.

Estos espacios pueden articularse con el Comité Ciuda-
dano de Pueblo Magico instituciones educativas o aso-
ciaciones civiles, y funcionar como semilleros de ideas
viables, sostenibles e integradoras.

d) Integracion de la innovacion en la planea-
cion turistica

Finalmente, para que la innovacion no sea tratada como
un elemento accesorio o voluntario, debe ser incorporada
explicitamente en los procesos de planeacion, monitoreo
y evaluacion del programa turistico municipal. Esto
incluye:

*  Suinclusion en el presupuesto y en los planes ope-
rativos anuales,

» La definicion de criterios de innovacién en los pro-
yectos turisticos publicos y,

» El uso sistematico de los indicadores propuestos
para dar seguimiento a su implementacion.

Consolidar una cultura de innovacion turistica en Yuriria
requiere tanto de voluntad politica como de instrumen-
tos practicos, accesibles y adaptables. A través de estas
herramientas, el municipio podra fortalecer su capacidad
para disefiar un turismo mas dinamico, creativo y resilien-
te, al servicio del desarrollo local y con la participacion
activa de su comunidad.



7.4. EVALUACION Y SEGUIMIENTO DEL
PROGRAMA

El Plan Municipal de Desarrollo Turistico Sostenible de Yuriria sera objeto de un proceso
de evaluacién sistematica con el propésito de medir su pertinencia, eficacia e impacto
en el desarrollo turistico local, asi como de fortalecer la toma de decisiones basada en
evidencia.

En este sentido, se contemplan dos tipos de evaluacion:

a) Evaluacion de disefio, la cual se realizara durante las primeras etapas de implemen-
tacion del programa, con el objetivo de analizar la coherencia interna del Plan, la alinea-
cién entre sus objetivos, estrategias e indicadores, asi como su viabilidad operativa; y
b) Evaluacion de impacto, que se llevara a cabo en el mediano plazo, con el fin de medir
los resultados generados en el territorio en términos econdmicos, sociales, culturales y
ambientales, en concordancia con los indicadores establecidos en el presente capitulo.

La evaluacion del programa tendré una periodicidad definida: la evaluacion de disefio se
realizara durante el primer afio de implementacion, mientras que la evaluacion de im-
pacto se llevara a cabo de manera trianual, permitiendo analizar la evolucion del destino
y el cumplimiento de los objetivos estratégicos.

Con el fin de garantizar la objetividad, transparencia y rigor metodol6gico, se recomienda
gue dichas evaluaciones sean realizadas por un agente externo especializado, como
instituciones académicas, centros de investigacion, organismos consultores o instancias
técnicas independientes, en coordinacion con el gobierno municipal y los érganos de
gobernanza turistica local.

Los resultados de estas evaluaciones deberan ser publicos y utilizados como insumo
para la mejora continua del programa, permitiendo realizar ajustes estratégicos, forta-
lecer las acciones implementadas y asegurar la sostenibilidad del desarrollo turistico en
el municipio.

7.5. LINEAMIENTOS DE
INSTRUMENTACION, SEGUIMIENTO Y
EVALUACION

El Plan Municipal de Desarrollo Turistico Sostenible de Yuriria se implementara bajo un
enfoque integral que articula la instrumentacion operativa, el seguimiento sistematico y
la evaluacion periodica, con el propésito de asegurar el cumplimiento de sus objetivos y
la mejora continua del desarrollo turistico del municipio.

En materia de instrumentacion, la ejecucion del Plan se llevara a cabo a través de los
programas presupuestarios del gobierno municipal, los cuales permitiran traducir las
estrategias, lineas de accién y proyectos en intervenciones concretas, con asignacion de
recursos, habilidades definidas y mecanismos de operacién claros. Asimismo, se pro-
movera la vinculacion con programas estatales, federales y esquemas de colaboracién
publico-privada y comunitaria que fortalezcan la implementacion del modelo.

En cuanto al seguimiento, se establecera un sistema de monitoreo periddico del cum-
plimiento de metas e indicadores, con una frecuencia semestral y anual, que permita
medir el avance fisico y estratégico de las acciones implementadas. Este seguimiento
se realizara a través de reportes técnicos, tableros de control e informes de avance,
coordinados por las areas responsables del turismo a nivel municipal, en articulacion
con los érganos de gobernanza turistica local.

La informacion generada a partir del seguimiento sera utilizada como insumo para
la toma de decisiones, la identificacion de areas de oportunidad, la reorientacion de
acciones y la mejora continua del programa. Asimismo, se promovera la transparencia
mediante la difusion de resultados a los actores involucrados y a la ciudadania, fortale-
ciendo la rendicion de cuentas en la gestion del desarrollo turistico.

En materia de evaluacion, el programa sera sometido a procesos de evaluacion de di-
sefio e impacto, conforme a lo establecido en el presente capitulo, con el fin de medir su
pertinencia, eficacia y resultados en el territorio. Estas evaluaciones seran preferente-
mente realizadas por instancias externas especializadas, garantizando objetividad, rigor
metodolégico y credibilidad en los resultados.
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